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- अिनल कुमार 

भारत मɅ मीǑडया कȧ åयापकता Ǒकतनी है यह सा¢रता के Ĥितशत से समझ आता है। पारàपǐरक Ǿप से 
एक Ĥजातांǒğक देश मɅ मीǑडया कȧ सबसे Ĥमखु भूिमका ‘वॉचडॉग’ यािन Ĥहरȣ कȧ होती है। अथा[त मीǑडया 
काय[काǐरणी,  åयवèथाǒपका तथा Ûयाय Ĥणाली के बीच संतुलन एव ं िनयğंण कȧ Ĥमखु भूिमका अदा करता है, 

मीǑडया ‘वॉचडॉग’ कȧ भूिमका खोजपरक पğकाǐरता Ʈारा या सहȣ समय पर सहȣ एव ंउपयƠु सचूना लोगɉ तक 
पहुंचाकर कर सकता है। इससे आम नागǐरक सƣा से जुड़े लोगɉ एव ं संèथाओं के ǑĐयाकलापɉ कȧ अĤ×य¢ 
िनगरानी कर सकते हɇ।  

 

भारत मɅ Ǒडजीटल मीǑडया कȧ उपयोिगता अभी शैशव काल मɅ है उस पर से ǒवदेशी िनवेश को 26 Ĥितशत 
मंजूरȣ देना सरकार कȧ नीयत पर सवाल खड़ा करता है, Ǒक यह ĤितबÛध है - या छूट  जानकार इस पर सवाल खड़े 
कर रहे हɇ।  रचना×मक होने के नाते, Ǒडजीटल मीǑडया कȧ समझ और वेब के िलए ĤोĒाम और Ǒडजाइन करने कȧ 
¢मता, इस कǐरयर ¢ेğ के िलए मह×वपणू[ कौशल हɇ। एक èवयसेंवक या एक Ĥिश¢ ु के Ǿप मɅ यहां तक Ǒक 
Ǒडजीटल मीǑडया मɅ नौकरȣ करने कȧ आपकȧ ¢मता को भी Ĥदिश[त करेगा। Ǒडजीटल मीǑडया मɅ फोटोĒाफर के Ǿप 
मɅ भी कैǐरयर को आगे बनाया जा सकता है। यǑद सोशल मीǑडया कȧ समझ आपकȧ ǒवशेष£ता है,  तो आप सोशल 
मीǑडया ǒवशेष£ बनने पर ǒवचार कर सकते हɇ। सोशल मीǑडया Üलेटफॉम[ का उपयोग ǒवपणन और Ħांड ǒवकास मɅ 
एक Ĥेरणा शǒƠ है। संगठन घटनाओं का ǒव£ापन करने, कम[चाǐरयɉ कȧ भतȸ करने, नए उ×पादɉ कȧ घोषणा करने 
और जनता को िशǔ¢त करने के िलए सोशल मीǑडया का उपयोग करते हɇ। Ǒडजीटल मीǑडया मɅ इस कǐरयर के िलए 
सोशल मीǑडया Üलेटफॉम[ कȧ गहन समझ आवæयक है। अिधकाशं Ĥमुख कंपिनयɉ को इस पद के िलए èनातक कȧ 
ǑडĒी कȧ आवæयकता होती है। आप अपने Ĥमुख के िलए जनसंपक[ , सचंार, åयवसाय या ǒवपणन से चुन सकते हɇ।  

Ǒडजीटल सàपादक के Ǿप मɅ कैǐरयर èथाǒपत Ǒकया जा सकता है, एक वीǑडयो संपादक फुटेज का 
आयोजन करता है और एक शǒƠशाली कहानी बताने के िलए ǒवशेष Ĥभाव, संवाद, संगीत और एनीमेशन जोड़ता है। 
फुटेज को फामȶट करने के अलावा, एक वीǑडयो एǑडटर ĤोजेÈट को डȣवीडȣ, मोशन ǒपÈचर या वेब-आधाǐरत वीǑडयो 
जैसे माÚयमɉ मɅ कॉǔÛफगर करता है। अिधकाशं वीǑडयो सपंादक èवतंğ ठेकेदारɉ के Ǿप मɅ काम करते हɇ, लेǑकन 
बड़ȣ उ×पादन कंपिनयɉ मɅ कम[चाǐरयɉ पर पणू[कािलक संपादक हो सकते हɇ। Ǒडजीटल मीǑडया मɅ इस कैǐरयर के िलए 
èवतंğ Ǿप से काम करने कȧ ¢मता, रचना×मक होने और वीǑडयो संपादन उपकरण और सॉÝटवेयर का मजबतू 
£ान होना आवæयक है।  

एफडȣआई मɅ 26 Ĥितशत छूट के मौके पर कɅ ġȣय वाǔणÏय मंğी पीयषू गोयल ने कहा, ‘अभी अमेǐरका से 
एक टȣम आई थी उसने बताया Ǒक अमेǐरका मɅ 200 कंपिनयां हɇ,  जो भारत मɅ ĤोडÈशन बेस बनाना चाहती हɇ। हम 
उनसे अÈटूबर मɅ बात करɅगे।’  Ǒडजीटल मीǑडया मɅ 26 फȧसदȣ एफडȣआई को मंजूरȣ दȣ गई है ÈयɉǑक ǒĤटं मीǑडया 
मɅ भी इतना हȣ एफडȣआई मजंूर है। उÛहɉने कहा Ǒडजीटल मीǑडया भी ǒĤटं मीǑडया कȧ तरह काम करता है। 
समाचार चैनलɉ मɅ 49 Ĥितशत ǒवदेशी िनवेश कȧ अनमुित है।   

भारत मɅ 75 Ĥितशत यवुा इंटरनेट से अनजान हɇ। 65 Ĥितशत के पास कàÜयटूर नहȣं हɇ। 24 Ĥितशत के 
पास मोबाइल नहȣ ं हɇ। 60 Ĥितशत के पास इंटरनेट कनेÈशन नहȣं है। इन आंकड़ɉ पर नजर डालɅ तो भारत मɅ 



Ǒडजीटल मीǑडया को बढ़ावा और उसके िलए ǒवदेशी िनवेश åयावहाǐरक नहȣ ंĤतीत होती, ǒवदेशी समूह यǑद िनवेश 
करɅगे भी तो अंĒेजी भाषा संèथानɉ मɅ अिधक ÈयɉǑक इंटरनेट पर अंĒेजी सफ[ र अिधक हɇ, इस माÚयम से सरकार 
कȧ नीयत पर लोग उंगली उठा रहे हɇ लोगɉ का कहना है Ǒक यह छूट है या Ĥितबधं?  

भारत मɅ फेसबकु, वॉÒसऐप और इंèटाĒाम सǑहत सोशल Üलेटफॉम[ लोगɉ कȧ पढ़ने और देखने कȧ आदत 
तेजी से बदल रहे हɇ और इनका असर खासतौर से यवुा पीढ़ȣ पर Ïयादा है। महानगरɉ मɅ अब लोग अखबार पढ़ने 
और टȣवी देखने और Ǒडजीटल Üलेटफाम[ मɅ 3-4 साल पहले कȧ तलुना मɅ Ïयादा वƠ ǒबता रहे हɇ। देश के अĒणी 
उƭोग मंडल एसोचेम कȧ ǐरपोट[ मɅ यह खलुासा हुआ है। एसोचेम Ʈारा Ǒकए गए एक सवȶ¢ण के िनçकष[ मɅ कहा 
गया है, ‘यह सहȣ है Ǒक भारतीय समाचार उƭोग अÍछȤ हालत मɅ है और करȣब 6.2 करोड़ अखबार Ĥकािशत हो रहे 
हɇ। आम घरɉ मɅ अभी भी सुबह-सुबह अखबार खरȣदा जा रहा है। लेǑकन पǐरवारɉ मɅ अखबार पढ़ने के वƠ मɅ तेजी 
से कमी आई है और फेसबकु पर लोग Ïयादा वƠ ǒबता रहे हɇ। खासतौर से यवुा पीढ़ȣ मɅ यह चलन तेजी से उभरा 
है। सोशल मीǑडया पर ढेरɉ फजȸ खबरɅ और झूठ भी बड़े पमैाने पर Ĥसाǐरत हो रहा है। हालांǑक जैसे-जैसे नई 
मीǑडया पǐरपÈवता कȧ तरफ ǒवकिसत होगी,  उàमीद है Ǒक यजूस[ भी इंटरनेट से जानकारȣ हािसल करने के मामले 
मɅ Ïयादा समझदार बनɅगे।  

बहुत सारा ĚैǑफक खासकर टȣवी देखने वाले दश[कɉ का èमाट[फोन, टैब कȧ तरफ जा रहा है। जहा ं
नेटǔÝलÈस,  य-ूÒयबू,  अमेजॉन जसेै कई ǒवकãप हɇ - जो यवुाओं को खासतौर से लभुा रहे हɇ। फेसबकु इसमɅ सबसे 
आगे रहने का दावा करता है और भारत मɅ उसके कुल 20 करोड़ यजूस[ हɇ,  जो फेसबकु के कुल यजूस[ का 10वां 
Ǒहèसा है। परूȣ दिुनया मɅ फेसबकु के 2 अरब यजूस[ हɇ। ǐरपोट[ मɅ कहा गया है Ǒक भारत मɅ अभी इंटरनेट कȧ पहु ंच 
महज 40-45 फȧसदȣ आबादȣ तक हȣ है। वहȣ,ं  टȣवी अखबार कȧ पहु ंच 90 फȧसदȣ आबादȣ तक है। लेǑकन सरकार 
Ǒडजीटल इंǑडया अिभयान चला रहȣ है और भारत नेट के तहत गांव-गांव तक इंटरनेट पहु ंचाने मɅ जुटȣ है। इससे 
सोशल मीǑडया का और ǒवèतार होगा तथा लोगɉ का खबरɉ, ǒवचारɉ आǑद तक पहु ंचने का जायका बदलेगा। 
माकȶ Ǒटंग रणनीितयɉ को भी बदलना होगा और Ǒडजीटल ǒव£ापन और माकȶ Ǒटंग पर जोर देना होगा। 

अमरȣका मɅ ǒĤटं मीǑडया का èथान Ǒडजीटल मीǑडया ने ले िलया है। भारत मɅ सƣा के सम¢ Ǒडजीटल 
मीǑडया चुनौती के Ǿप मɅ उभरा है। सरकारɅ बड़े मीǑडया हाउसेस पर तो ‘अंकुश’ लगाने मɅ कामयाब’हो जाती हɇ, Ǒकंतु 
छोटे Ǒडजीटल संèथान खबर जारȣ कर देते हɇ। इन पर िनयğंण लगाने के ĤयƤ भी िनरंतर हो रह हɇ। छोटे अखबार, 

पǒğकाएं िनकालना अब आिथ[क Ǿप से नकुसानदायक हो गया है, अतः छोटे पğकाǐरता संèथान Ǒडजीटल मीǑडया 
कȧ तरफ कदम बढ़ा रहे हɇ। संèथान अवæय छोटे हɇ ǑकÛत ुउनकȧ पहु ँच बढ़ती चली जा रहȣ है। सरकारɅ िचंितत इसी 
बात से है।  दरअसल ‘छोटे तीर’ का घाव - Ïयादा गभंीर जो होता है।                              )Ĥè तुित :मनजु फȧचर सǒव[स(                                        

 

नोट: मनजु फȧचर सǒव[स मɅ छपे लेखɉ के ǒवचार लेखक के अपने हɇ। माखनलाल चतुवȶदȣ राƶीय पğकाǐरता एव ं
संचार ǒवæ वǒवƭालय का इनसे सहमत होना आवæ यक नहȣं है। यहां Ĥकािशत सामĒी का उपयोग गरै å यावसाियक 
कायɟ के िलए करने हेतु Ǒकसी अनमुित कȧ आवæ यकता नहȣ ंहै। मनजु फȧचर सǒव[स का उã लेख अवæ य करɅ।  

 

 


