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t is with great pleasure and enthusiasm that I address you through the pages of

this media research journal. As we embark on this intellectual expedition, we

find ourselves at the exciting frontier – one defined by the transformative

power of media and communication. In an era where information dissemination knows

no bounds and technological innovation permeates every facet of our lives, the role of

media research becomes ever more critical. Our collective quest to understand the

dynamic interplay between media, society, and culture propels us towards novel

insights and solutions to the complex challenges of our time. Within these scholarly

pages, we will witness a diverse array of research endeavors undertaken by visionary

academics, practitioners, and aspiring minds alike. I commend the researchers,

reviewers for their meticulous efforts in curating an intellectually stimulating

collection of research papers. The depths of the research presented here exemplify the

commitment of our academic community to excellence. In fostering an environment

that nurtures critical inquiry and innovative thought, our institution stands resolute

in its determination to contribute significantly to the domain of media research. 

This issue of Media Mimansa includes content on topics like relationship between

social media and psychological wellbeing,  the impact of advancement  of technology

in presentation of information, effect of digital and social media, role of print media

in independence movement, community radio and  content analysis of teleshopping

advertisements on television channels. I extend my heartfelt gratitude to the readers

and contributors who form the backbone of this vibrant intellectual community. Your

support and intellectual engagement breathe life into the pages of this journal,

fortifying its position as a catalyst for meaningful change. May this compilation of

knowledge inspire us all to explore new frontiers, challenge existing paradigms, and

foster a world enriched by the power of media research.

Prof. (Dr.) K.G Suresh

Vice- Chancellor

I

Editorial
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Examining the Influence of Social Media on Psy-
chological Well-Being in Rural Madhya Pradesh

* Urvashi Parmar

* * Seema Uikey

Abstract: In India, study on happiness has been keen area of research among media scholars. It showed the

various interesting outcomes by different group of researchers. Although there is a plethora of

research efforts on happiness in general, there is little work being done to study the effects of

online social networks on happiness. Media consumption plays an important role in modern

societies throughout the world.  It is therefore essential to understand its effect.The Current

Study examined the relationship between social media and psychological wellbeing by

broadening social media and rethinking the conceptualization of Happiness.

Key Words: Social Media, Psychological Wellbeing, Happiness, Media Consumption

*Assistant Professor at Makhanlal Chaturvedi National University of Journalism and Communication,

e-mail: mucread.urvashi@gmail.com

**PhD Scholar at Makhanlal Chaturvedi National University of Journalism and Communication,

e-mail: seemauikey27.su@gmail.com

Introduction :

Happiness is a state, not a trait; in other words,

it isn’t a long-lasting, permanent feature or

personality trait, but a more fleeting, changeable

state (Ackerman, 2020).Psychological well-being

refers to inter-and intraindividual levels of positive

functioning that can include one’s relatedness with

others and self-referent attitudes that include one’s

sense of mastery and personal growth. Subjective

well-being reflects dimensions of affect judgments

of life satisfaction (Burns, 2016).Over a period, social

media changed into a behemoth that is changing the

way how people connect and converse with

corporations, governments, traditional media, and

each other. The monopoly of the message held by the

traditional media lost its reins with the advent of

social media due to the domineering facts of social

media over the traditional media.The last two

decades have witnessed a rapid transformation of

traditional media into new media that encompasses

digital, computerized, and networked information

and communication technologies(Kasturi, Kumari

Suman., Vradhan, Bobby P., 2014).

Review of Literature: 

Effect of Social Network Use on Happiness,

Psychological Well- being, and Life Satisfaction of

High School Students: Case of Facebook and Twitter

(Dogan, 2016), the researcher's objective was to

investigate the relationship between social network

site (SNS) usage and levels of happiness,

psychological well-being, and life satisfaction in

high school students. The study revealed that SNS

usage positively and significantly correlated with

happiness, indicating that higher usage led to

increased levels of happiness. Additionally, the

research found that as the students' SNS usage

increased, their psychological well-being also

improved, emphasizing the positive association

between social network usage and overall well-

being.

A Framework for Measuring Happiness in

Online Social Networks (Amy Y. Chou, Billy B.L.

Lim, 2010). The paper presents a framework that

allows for the modeling of happiness in online social

networks.Drawing inspiration from Ryff's well-

being theory (1989), the researchers propose a more

comprehensive approach to measuring happiness.
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The resulting model encompasses four key

dimensions: self-acceptance, positive relations with

others, autonomy, and personal growth. Together,

these dimensions form the happiness index,

providing a valuable tool for quantifying and

understanding happiness in the context of online

social interactions.

Foundation Framework of Positive

Psychology: Mapping Well-Being Orientations

(Lambert, L., Holder,M.,Passmore, A. H., 2015)The

scientific study of well-being has been strongly

influenced by ideas from a few related fields,

including different areas of psychology.The

researcher provides a “roadmap” to theories and

models of well-being found within positive

psychology, thereby providing a starting point from

which an integrative framework of theories and

models of well-being can be developed.

The Life measures counts subjective well-being

as a investment for happy life. The fundamental of

determined well-being is experience which are

driven from the happy experience that we

experience in our lives. The key to happiness varies

from person to person and the reason of the

happiness is varying from years. In recent studies

social media comes out to be tool for

unhappiness(Birkjear, M., et. al., 2020). 

Objectives:

1. To find out the relationship between social media

and psychological wellbeing of people.

2. To analyse the Factors in social media that

influence happiness. 

3. To analyse the positive and negative impact of

social media on happiness of people. 

Methodology:

The study is carried out with primary data. For

the study primary data was collected scheduled

survey method. A structured questionnaire with 69

questions were generated and analyse the objectives

of the study. The study is exploratory in nature. The

population of the study comprises of the respondents

who use social media platforms. In this quantitative

research sample of 300 responses were collected.

Purposive Sampling Technique was used for this

study. 5-point Likert-type measurement scale was

used for the study (1=SA to 6=SD)Higher scores

indicated lowest levels of happiness. 

Data Analysis and Interpretation:

The data gathered for this study was organized,

coded, and analysed using SPSS. The tables and

graphs are formed using MS Excel. 

Figure. 1 Demographic Profile

The analysis of the demographic profile of the

respondents reveals interesting patterns in their

characteristics. The majority, 75%, belong to the age

group of 19-28, indicating that a significant portion

of the participants are young adults. In terms of

gender distribution, the respondents are

predominantly female, accounting for 51% of the

sample, while 49% are male, showing a slightly

higher proportion of female participants.Regarding

relationship status, most of the respondents, 55.3%,

are married.Concerning education, the analysis

shows that 47.3% of the respondents are graduate. In

terms of occupation, the study includes a significant

proportion of students, comprising 38.7% of the

respondents.Overall, the demographic profile

provides a comprehensive understanding of the

characteristics of the study participants. This

information is valuable for interpreting the research

findings in the context of different age groups,

genders, relationship statuses, education levels, and

occupational backgrounds represented in the

sample. It also helps in considering the potential

impact of these demographic factors on the study's

results and drawing meaningful conclusions from

the data.
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Figure.2Using social media makes me Happy

The data analysis reveals interesting insights

into the respondents' perceptions of using social

media and its impact on their happiness. A

significant portion of the participants, 35.3%,

moderately agree that using social media makes

them happy, while 32.3% strongly agree with this

statement. This indicates that a substantial

proportion of individuals find happiness through

social media usage. Additionally, 21.3% slightly agree,

further supporting the positive association between

social media and happiness.Overall, the findings

suggest that most respondents see a positive

correlation between using social media and

happiness. However, it is essential to recognize the

presence of a small segment of respondents who

perceive a negative impact on their well-being due

to social media usage.Understanding these patterns

can contribute to promoting a healthier and more

fulfilling online social experience for users.

Figure.3 I extensively use social media sites

daily.

The data analysis highlights the extent of social

media usage among the respondents. A significant

portion, 39.3%, strongly agrees that they extensively

use social media sites daily, indicating that a

considerable number of participants are active daily

users. Additionally,34.7% moderately agree with this

statement, further emphasizing the prevalence of

daily social media use. The data indicates that a

considerable proportion of respondents are active

daily users of social media sites. However, there is

diversity in usage patterns, with some participants

not using social media daily or expressing

disagreement with extensive daily usage. These

findings provide valuable insights into social media

habits, which can be utilized for targeted

interventions, digital well-being initiatives, and

understanding the dynamics of social media use

among different segments of the population.

Figure.4 Posting selfies on social media makes

me happy.

The data analysis provides valuable insights

into respondents' perceptions regarding posting

selfies on social media and its impact on their

happiness. A notable portion, 33%, strongly agrees

that posting selfies on social media makes them

happy, indicating a significant association between

this activity and happiness. However, there is a

diversity of opinions, with some participants

holding neutral or even slightly negative views on

the subject. These findings offer valuable insights

into the interplay between social media behaviour

and emotional well-being, which can be utilized to

better understand users' motivations and

experiences when engaging in selfie-related

activities online. Understanding these dynamics can
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contribute to developing strategies that promote

positive online experiences and enhance users'

happiness in the context of social media use.

Figure.5 Social media sites usage positively

affects my self-esteem.

The data analysis provides valuable insights

into how social media site usage relates to users'

self-esteem. 29.3% of the respondents slightly agree,

showing that a considerable number of participants

have a mild agreement with the idea that social

media usage positively affects their self-esteem. The

data highlights a complex and varied relationship

between social media site usage and users' self-

esteem. While a substantial number of respondents

perceive a positive effect on their self-esteem, a

smaller group expresses doubts or disagreement.

These results indicate the need for further

exploration and understanding of the psychological

implications of social media use on users' self-

esteem. Considering the potential positive and

negative effects can help shape policies and

interventions that promote healthier and more

positive online experiences for social media users.

However, there is also a notable segment of

respondents who hold neutral or slightly negative

views on this relationship.

Figure.6 Being socially connected on social

media platforms helps me to regulate my anxiety or

stress.

The data analysis reveals that a significant

portion of respondents, 33.7%, strongly agrees that

being socially connected on social media platforms

helps them regulate their anxiety and stress,

indicating that a considerable number of

participants find social media beneficial for

managing their emotional well-being. Additionally,

23.7% moderately agree with this statement, further

supporting the positive impact of social media

connections on anxiety and stress regulation. These

findings suggest that while a significant number of

individuals experience positive effects, there are also

varying perspectives on the role of social media in

managing anxiety and stress. Understanding these

nuances can contribute to designing interventions

and promoting healthy social media practices that

cater to users' emotional well-being.

Figure.7 I like to spend more time on social

media than to physically interacting with people.

The data analysis provides valuable insights

into respondents' preferences for social media usage

and physical interactions with people. A significant

proportion, 33%, moderately agrees that they prefer

spending more time on social media than engaging

in physical interactions, suggesting that a

substantial number of participants find social media

appealing as a means of communication and

connection. The data showcases a diversity of

preferences regarding social media usage and

physical interactions among the respondents. While

a significant portion finds social media appealing as

a primary means of interaction, there is still a

substantial group that values in-person connections.

These findings underline the need to strike a balance

between virtual and real-world interactions,
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recognizing the importance of both in fostering

meaningful relationships and promoting well-being

in the digital age. Understanding these preferences

can aid in formulating strategies to encourage

healthy social media use and promote genuine social

connections.

Figure.8The emotions of likes and comments I

get on social media platforms regulate my emotion.

The data analysis provides valuable insights

into how respondents' emotions are influenced by

the amount of likes and comments they receive on

social media platforms. A considerable proportion,

27%, strongly agrees that the number of likes and

comments they get on social media directly impacts

their emotions, suggesting that these social media

interactions play a significant role in affecting their

emotional state. The data highlights a complex

relationship between social media interactions and

emotional regulation. While a significant number of

respondents acknowledge the emotional impact of

likes and comments, others express a more nuanced

or even opposing viewpoint. It is important to

understand users' emotional experiences on social

media and the potential implications for their well-

being. It is crucial to promote healthy and mindful

social media use, encouraging users to focus on

meaningful connections and self-validation beyond

the metrics of likes and comments to foster a more

balanced and emotionally satisfying online

experience. 

Figure.9 I do not post sad or negative news on

social media platforms.

The data showcases a diverse range of

behaviour’s concerning the posting of sad or

negative news on social media platforms.A

noteworthy proportion, 27%, moderately disagrees

with the statement, indicating that a considerable

number of participants do post sad or negative news

on social media. This suggests that social media is

used as a platform for sharing emotions, including

negative experiences or feelings.While a substantial

number of respondents do share such content, others

acknowledge the importance of avoiding it, but still,

some participants actively share sad or negative

news. These analyses reveal the complexities of

emotional expression on social media and highlight

the need for promoting responsible and empathetic

online behaviours. Encouraging users to consider

the potential impact of their posts on their well-

being and the well-being of others can contribute to

a more supportive and positive digital environment.

Figure.10 I consider myself addicted to social

media and anxious when I am not able to access it.

Data analysis shows that 35%, considers

themselves addicted to social media and experiences

anxiety when unable to access it, suggesting that a

considerable number of participants feel a strong
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attachment and reliance on social media platforms.

Data highlights the prevalence of social media

addiction and related anxiety among a significant

portion of respondents. A substantial number of

participants acknowledge their strong attachment to

these platforms and the emotional impact of

restricted access. This emphasizes the need to raise

awareness about healthy social media use, mindful

engagement, and strategies to manage potential

addiction and anxiety related to online behaviours.

Promoting digital well-being and encouraging users

to develop a balanced relationship with social media

can contribute to fostering a healthier and more

positive online experience.

Figure.11 I feel depressed when I see others

gaining popularity on social media platforms.

The data analysis shows that 26.3%, slightly

disagrees with the statement, indicating that many

participants do not feel depressed when witnessing

others' popularity. On the other hand, 25.7% slightly

agree with the statement. The data indicates a varied

range of emotional responses among respondents

when they encounter others' popularity on social

media platforms. While some participants do

acknowledge experiencing negative emotions, such

as feelings of jealousy or inadequacy, a significant

proportion does not perceive these situations as

leading to depression. These findings underscore the

complexities of emotional experiences in the context

of social media and highlight the importance of

fostering a healthy online environment.

Encouraging users to develop a positive and self-

affirming outlook, while also promoting empathy

and support for others' achievements, can contribute

to a more positive and emotionally fulfilling social

media experience.

Figure.12 I feel sad when I compare myself with

my friends and family on social media.

The data analysis provides valuable insights

into respondents' emotional experiences when

comparing their life with friends and family on

social media platforms. A significant portion, 39%,

moderately agrees with the statement, indicating

that many participants experience feelings of

sadness when engaging in such comparisons.

Analysis indicates emotional responses among

respondents when comparing their life with friends

and family on social media platforms. While a

significant proportion experiences feelings of

sadness, others may not necessarily feel this way or

have varying degrees of emotional impact from such

comparisons. These findings highlight the

importance of promoting healthy social media

habits, encouraging users to engage mindfully, and

cultivating a positive self-perception. Empowering

users to focus on self-acceptance and appreciation

while celebrating others' achievements can

contribute to a more emotionally fulfilling social

media experience and mitigate negative emotional

consequences related to comparison.

Figure.13 I feel valueless without social media.
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Data analysis shows that 32.7%, strongly

disagrees with the statement, indicating that many

participants do not feel valueless without social

media. results shows different perspectives on the

relationship between self-worth and social media

among respondents. While a considerable number of

individuals do not feel valueless without social

media, others may experience varying degrees of

attachment to their self-worth based on their social

media presence. These findings underscore the

importance of promoting healthy self-esteem and

encouraging users to cultivate a positive self-

perception independent of social media metrics.

Fostering a balanced and positive view of oneself

can lead to a more fulfilling and confident

engagement with social media and overall well-

being. 

Figure.14 I usually encountered negative

emotions on social media.

The data analysis provides valuable insights

into respondents' experiences with negative

emotions on social media. A considerable portion,

39.7%, slightly disagrees with the statement,

indicating that many participants do not encounter

negative emotions frequently on social media.

Analysis shows a diverse range of emotional

experiences among respondents while using social

media. While a substantial number of individuals do

not frequently experience negative emotions, others

may encounter varying degrees of negative

emotions in this context. The data underscores the

importance of promoting positive and empathetic

online interactions, creating a supportive digital

environment where users can share positive

experiences and support each other. Understanding

these emotions can aid in designing interventions

and strategies to mitigate negative emotional

experiences and enhance the overall well-being of

social media users. Encouraging users to cultivate

mindfulness, digital resilience, and a positive online

presence can contribute to fostering a more

emotionally fulfilling social media experience.

Reliability Analysis: 

Reliability Statistics

The reliability analysis has Cronbach Alpha

Value i.e., .843 which is highly reliable and removal

of the questions mentioned in questionnaire is not

helpful for high reliability.

Result and Conclusion: 

Based on the data analysis, it is evident that a

significant majority of the respondents expressed a

positive attitude towards using social media

platforms. They reported feeling happy and relaxed

while using social media, and they also felt that their

self-esteem was positively affected by the

experience. The respondents showed a preference

for spending more time on social media than

engaging in physical interactions with others.

Furthermore, the data indicated that receiving

likes and positive comments on their social media

content had an impact on regulating their emotions

and happiness. However, most respondents

disagreed with the idea of posting sad or negative

news on social media platforms. This indicates a

preference for maintaining a positive and uplifting

online environment.

Interestingly, while some respondents admitted

feeling addicted to social media and experiencing

restlessness when unable to use it, they did not

report feeling depressed or sad when seeing others

achieve popularity on these platforms. This suggests

that others' success did not significantly affect their

psychological well-being.On the other hand, some

respondents admitted to experiencing negative

emotions when comparing themselves to their
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friends and family's joyful or happy posts on social

media. This could lead to feelings of dissatisfaction

with their own lives.Overall, the data analysis

highlights a positive correlation between social

media usage and happiness, with respondents

expressing generally favourable attitudes towards

their well-being. However, it also raises concerns

about potential negative effects related to

comparison and addiction to social media.

The result of the study indicates that social

media has a more positive influence on the

psychological wellbeing of its users. Social media

positively regulates their emotions and feeling

relaxed and happy while using social media is a

positive sign towards psychological wellbeing. On

the other hand, addiction towards social media can

be the risk factor for its users. Furthermore, the

study proves that selfies help in building positive

attitude towards happiness. The study reveals that

people of rural background are still not affected by

the negative emotions or their psychological well-

being is not much affected by using social media

platforms which is a major difference between the

social media usage and lifestyle of urban and rural

people. 
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Modifications in the Layout of ‘Filmfare’ Maga-
zine’s Cover Page: A Content Analysis

* Khushi Rathore

Abstract : Presentation of information is an art and among all the media outlets, magazines expertise in

the accomplishment of that art. Magazines have the ability to sustain their readership only

through the use of disciplined standards of layout and designing. For every magazine’s cover,

the most prominent factors are the masthead, photographs, background colour and typography.

These elements of cover page are not just to adorn it with vivid patterns but also to provide a

sensible sequence of content and a systematic track of how the readers should go with reading

of the cover story and then the other stories. This research work focuses on the modifications

in the layout and designing of the ‘Filmfare’ magazine’s cover page. Analysing from the first

edition to the latest edition, this study shows how the magazine’s cover page designing evolved

with the advancement of technology and is satisfying consumer need by staying relevant. 
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Introduction

The global magazine publishing industry is

worth 100 billion Dollar and is still growing. This

reinstates the fact that magazines are very much

popular and read by a sizeable audience. One among

the reasons behind its wide popularity is its effective

layout designs. Therefore, the layout of magazines

are kept attractive, easy to read and universally

understood (Mika, 2022).Layout refers to the way in

which we organise the material which makes up the

content of a design. The aim of layout is both to

present information in a logical, coherent way and

to make the important elements stand out(Staunton,

2016). The designing team pays special attention to

the cover pages of magazines because they are the

first thing that can gain the attention of potential

buyers. They try to create a cover design that is

captivating for being unusual, extreme and

prominent; a cover that stands out like a sore thumb

on a crowded magazine rack.

There are several elements of a magazine cover

and they are masthead, photographs, solid

background colour and typography. Masthead is the

title of the magazine as it appears on the top of the

cover page. Generally, it has a unique font style,

larger font size and a catchy font colour contrasting

with the background. Several other key elements of

masthead are issue and dateline, banner (that

appears on the top of the magazine name)and the

magazine deck (text that defines the magazine and is

placed below the magazine’s title). The prominent

attraction of a magazine’s cover page is the

photographs. Magazines generally prefer a large

photograph on the cover page which is known as the

main image. The photographs present apart from

the main image are known as secondary

photographs. Sometimes the name of the person in

the photograph is also mentioned on the cover page

and it is known as ‘model credit’. These photographs

are generally accompanied with a solid background

colour. It has been selected keeping the three

components of colours in mind and they are hue (the

colour itself), saturation (its strength or intensity)

and brightness (lightness of darkness of the colour). 

Next important element of a magazine’s cover

page is typography. It is the art and technique of

arranging letters, numbers and symbols to make the

written language legible, readable and appealing
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when displayed (Hannah, 2022). Magazine’s

typography is not only limited to the font style, font

size and font colour of the text but also there are key

terms to know like the lead article line or cover line

(A headline on the front cover of a magazine

advertising a story or feature inside), supporting

cover lines and swapline (a slant line on the top left

corner of the cover page).Some other elements of a

magazine cover page are the price of the magazine,

advertisements, link of the website and UPC code (a

12-digit bar code that identifies the sales of one title

by one publisher). So, all these elements combine

togetherly to create an appealing magazine cover. 

Review of Literature

A few researches are available on the layout

and designing of magazines.  An important thesis

entitled “Towards a Quantitative Evaluation of

Layout Using Graphic Design Principles” by D. J.

Mosora (2012) focuses on the lack of practical

knowledge of understanding of how human visual

perception operates. This thesis is more inclined

towards the reinforcement of Gestalt principles

which are collectively phrased as “The whole is

greater than the sum of its parts” because this thesis

talks more about how perfect “composition” of all

the elements produces a visually beautiful and

logical cover with prior importance to visual

hierarchy.“The more strikingly visual your

presentation is, the more people will remember it.

And more importantly, they will remember you.” —

Paul Arden (Creative director of Saatchi and Saatchi

and an author) In these lines, Paul (2008) referred

presentation as how a product, an idea or thought is

presented before the audience who are very selective

in nature. This thought given by Paul is like success

mantra for a magazine because magazines are sold

first by their face value and a magazine’s face value

is its cover page (Reynolds, 2019).

Another thesis is “Enforcing Creativity in

Basic Design” by Erdurak (2002) according to which

graphic design is not meant only for communicating

message to the masses but it is about communicating

specific message to specific audience “effectively.”

The whole thesis throws light on the production of

creativity as a result of combination of text and

graphics. An eminent study on the topic was

conducted by Sharma (2016) entitled “Impact and

relevance of design principles in magazine covers: A

content analysis”. In this study, he analysed the

cover pages of OUTLOOK, INDIA TODAY, THE

WEEK and TIME magazines and focused on proper

usage of design principles in them. He explained how

cover story holds the reputation of the whole

magazine and how much photographs and colour

schemes of the cover page are important. There is a

need to study the layout and design of magazines to

understand how it has been evolved with the passage

of time.

Research Objective

Thisresearch works aims to study the

modifications in layout and designing of cover page

of ‘Filmfare’ magazine from the first edition to the

latest edition .

Methodology

This research work is a purely qualitative study

and conducted using ‘Content Analysis’ as research

method. It is the most suitable method to achieve the

research objective because it enabled the researcher

to make qualitative as well quantitative inferences

by analysing different elements of the cover page’s

layout.‘Filmfare’ magazine has been chosen because

it is the most popular and the oldest film magazine in

India. Its first edition was published on March 7, 1952

and since then, it is publishing continuously. 

· Population: Cover pages of ‘Filmfare’

magazine

· Sampling method: Systematic random

sampling (Probability Sampling)

· Criteria of sampling: Cover pages of January

editions of the magazine after every 10 years

· Sample: Coverpage of Filmfare magazine:

Edition of March 1952, January 1962, January 1972,

January 1982, January 1992, January 2002, January

2012 and January 2022 

· Tool: For this study, ‘codebook’ was used as a

research tool for collecting data because it includes

crucial parameters and accurately measured data

can be filled into it. The categories and

subcategories of the codebook will be as follows:
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Table 1: Categories and subcategories of

codebook

Data Analysis and Interpretation

The units of analysis that is the eight cover

pages of the magazines are downloaded from the

internet (Refer Figure 1 to 8). Keeping the research

objectives in mind, the data related to these eight

cover pages was filled in the codebook (Refer Table

2) that has been divided into categories and

subcategories. The data will be later analysed and

interpreted.

Figure 4: 1982 EditionFigure 5: 1992

EditionFigure 6: 2002 Edition
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·Masthead: 

The masthead ‘Filmfare’ is seen in serif fonts,

sans-serif fonts and script fonts. Serif fonts have

small lines attached at the end of each letter and are

considered more formal. Sans- serif fonts do not

have small lines and are more streamlined and

modern looking than serif fonts. Script fonts on the
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other hand have a handwriting feel and are seen as

fun, casual or elegant. The font size of the masthead

was kept medium or large. A variety of colour has

been used for the masthead like yellow, red, purple,

green and orange. In some editions, fonts are

bordered with a line of different colour. Issue and

dateline are mentioned in each edition. Banner was

seen only in one edition on the top of the magazine’s

title and in the rest of the edition, there is no banner.

In its first edition, ‘fortnightly’  was written as

magazine deck but in the later editions, the name of

the publication house, i.e. ‘Times of India’ was

mentioned. In the 2022 edition, there is a suitable

magazine deck ‘Films | Fashion | Lifestyle’ which

fits with the genre of the magazine.

· Photographs:

The photographs on the cover of the ‘Filmfare’

magazine are really amazing. Generally, there is one

main image that is outstandingly eye-catching. In

some editions, there are secondary images too. But

in the latest edition,apart from capturing a single

individual in the frame, a photograph of five people

was published. Generally,the photographs are of

popular celebrities who are in highlight. They are

colourful too. The size of main image is very large

while the secondary images are kept medium or

small in size in the 1982 and 1992 editions. Apart from

one edition, the images are not framed. Important

thing to notice is that the photographs in early

editions are the full – fledged photographs in which

the background is also visible but in the later

editions, only the character is visible and the

background is removed. The photographs are

contrasting with the background colour. Apart from

the first and last edition, the model credit is also not

available.

· Solid Background colour:

In case of solid background colour, different

colours are used in different editions. Some major

colours used in the background are red, yellow,

ocean green, blue, peacock blue and white. These

colours either have a very high, or high or medium

saturation. The colours are generally bright. In the

later editions, there is no solid background colour

and the image itself cover the whole page. Thanks to

the technology and various image editing software

that introduced a new feature of magazine’s cover

page. In most of the editions, there is a lot of white

(blank) space but in the 2002 and 2012 edition, there is

a little blank space due to the large size of the main

image and heavy loadingof text.

· Typography:

In case of typography, there are one or two lead

article lines on the cover pages. In some cases, there

are no supporting cover lines and, in some cases,

they are one, two or even four. There is no swapline

on the cover pages except the edition of 1992. The font

style of these cover lines is either serif fonts or sans-

serif fonts. The font size of these cover lines is kept

medium almost all the time. In most of the editions,

black colour is used for cover lines but in some

editions, they are kept multicoloured. In 1992 and 2002

editions, the text is also highlighted using green and

red colour. These two editions are more colourful

than others.

·Other features:

The cost of the magazine is not mentioned in

the first and the latest edition but in the other

editions, it has been observed that the price of the

magazine increased from seventy-five paise to one

rupee, to two rupees, to twelve rupees, to thirty

rupees and then to fifty rupees. No advertisements

can be seen on these cover pages except the 2002 and

2022 editions. From the 2002 edition, the website link

also began to be published on the magazine covers

while they are unavailable in the rest of the covers.

The bar code is only seen in the 2012 edition.

Findings

The key findings of this study are:

· In its early editions, the ‘Filmfare’ magazine uses

script fonts in the magazine’s title because they

have a handwriting feel and are seen as fun,

casual and elegant but in the later editions, it has

switched to sans-serif fonts because they look

very clear and are more streamlined and modern

looking.

· The early editions have medium sized masthead

while the later editions have large font size for

the same to drag attention.

· The magazine had a typical red and yellow font
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colour for the masthead in its beginning years

but later it tried some other colours for the

masthead, either contrasting or complementing

with the background.

· The issue and datelines are mentioned in each

and every edition but its place keep changing –

sometimes above or sometimes below the

magazine’s title. Generally, the magazine doesn’t

publish banner. 

· From past few years it is using a well-defined

deck and that is ‘Films | Fashion | Lifestyle’. This

deck is suitable for the magazine’s genre and

content.

· In its beginning years, the magazine used one

main image but from 1980s, it started giving space

to secondary photographs as well. From past few

years, group photographs were also seen. The

photographs must be of trending Bollywood

personalities.

· There can be a variety of colours present in the

photograph or itcan also stick to a particular

colour theme. There is no tradition of framing

the photographs. It is only seen in some editions

of 1990s. The photographs in early editions are

full – fledged photographs in which the

background is also visible but in the later

editions, only the character is visible and the

background is removed. It has been done using

the photo-editing software.

· In the early days, the model credit was there on

the cover page of the magazine but after some

years, this element was removed from the layout.

The model credit is seen in the latest edition. It

indicates that they are added nowadays but only

when needed.

· Earlier, different colours were used for

background. Generally, these colours were

brighter with high to medium saturation but

from 2000s, the use of main image as background

began and thus, there is no need of solid

background colour on the magazine covers.

· Sometimes, the cover page doesn’t have any lead

article line and sometimes one or two of them are

published. In case of supporting cover lines, this

concept was not popular initially but with time,

they also became an important compoenent of the

magazine layout. Even some editions are heavily

loaded with cover lines. From the past few years,

the concept of none or one or two supporting

cover lines again became popular. The swap lines

are not so popular in the magazine design.

· The lead article line or the supporting cover lines

generally have serif and sans-serif fonts.

Generally, they are of medium font size. From the

beginning, they were black in colour but after

1990s, the use of four or more colours can be

observed in them because colours looks funky.

From 2010, they again shiftedon the use of two

colours according to the theme of the page which

gives a classy look to the cover page.

· The cost of the magazine keeps increasing with

the passage of time because of its increasing

production cost. The latest editions don’t

mention the cost may be because they are

available in the digital editions too. One has to

take subscription to read them.

· The magazine never gave space to advertisements

on its cover page but one can find ads on its cover

page during 2000s when it had a high readership

(Refer Figure 6). Nowadays, it is publishing the

logos of its sponsors on the cover page.

· The magazine didn’t have a website in its early

days but with the advancement of technology and

digitalization in India after 2000s, the link of the

website became an important element of the

cover page of the ‘Filmfare’ magazine.

· The concept of publishing bar code was also

popular during 2010s as it defines the sales of a

product by the publisher but now, it has become

an old trend and hence, it is not seen in the latest

editions.

Conclusion

Cover page is like a reflection of the whole

magazine. If the cover page is catchy and appealing,

then it will definitely drag the attention of the

readers. The cover pages of magazines are designed

thoughtfully and various elements of layout and

designing not only beautify it and make it decorative

but also provide a sensible display to the vivid

combination of the text and visuals(Sharma, 2016). A

great deal of creativity, imagination and thought

goes into magazine creation and coming out with an

affable magazine design.
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Film based magazines like ‘Filmfare’ pay key

attention to its layout designing. This study

highlighted various adaptations in its cover page

design with the passage of time. The various reasons

responsible for these changes are digitalization,

availability of best quality equipment, advanced

photo-editing and graphic designing software,

cultural changes, skilful graphic designers,

creativity aspect, staying relevant and trendy,

fulfilling audience needs and so on. Once there was

a time when this magazine was stick to a typical red

and yellow layout for almost eight years but later it

started experimenting and with each addition, a

great modification in its layout and designhas been

observed. There are different fonts, photographs,

colours and of course, a whole new layout with each

edition. In this way, this study has traced the

modifications in the layout and designing of the

cover page of ‘Filmfare’ magazine from its first

addition to the latest addition. This research work

has successfully achieved its objective by

contributing significant details in the existing

knowledge.

References

• Erdurak, N. D. (2002). Enforcing Creativity in Graphic Design [MA Dissertation]. Bilkent University.

• Hannah, J. (2022). What Is Typography, and Why Is It Important? A Beginner’s Guide. CareerFoundry.

https://careerfoundry.com/en/blog/ui-design/beginners-guide-to-typography/

• Mika, M. (2022). Discover the Importance of Layout in Graphic Design. DesignyUp.

h t t p s : / / w w w . d e s i g n y u p . c o m / i m p o r t a n c e - o f - l a y o u t - i n - g r a p h i c -

design/#:%7E:text=Why%20is%20Layout%20so%20important,marketing%20world%2C%20and%20universally

%20understood.

• Mosora, D. J. (2012). Towards a quantitative evaluation of layout using graphic design principles [Ph.D.

Thesis]. Kent State University Honours College.

• Reynolds, G. (2019). Presentation Zen: Simple Ideas on Presentation Design and Delivery (3rd ed.). New

Riders Pub. 

• Sharma, R. (2016). Impact and Relevance of Design Principles in Magazine Covers: A Content Analysis.

Amity Journal of Media & Communication Studies, 6(1), 15–25.

https://amity.edu/UserFiles/asco/journal/ISSUE25_Rajesh.pdf

• Staunton, C. (2016). The importance of layout in effective graphic design. In The Box

Marketing.https://inthebox.marketing/the-importance-of-layout-in-effective-graphic-design/



ehfM;k ehekalk
Media Mimansa 

18April-June, 2023

The Indispensable Public Service Broadcasting

for Democratic Dialogue in a Deliberative

Democracy: A Critical Review
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Abstract: The idea of public service broadcasting has always enthused the proponents of democratic

dialogue (Dahlgren, 1995) to conceive ofpublic service broadcasting as a constituent of public

sphere (Habermas, 1961, 1991) leading to deliberative democracy. The mandated apolitical nature,

editorial autonomy and legislated public funding without constraints for public service

broadcasting not only separates it from the commercial media, it also ignites hope of a proper

dialogue essential to  the formation of a true democratic and participatory culture  much needed

even in a legally  constituted democracy. The mandate of public service broadcasting forces to

ensure the proper representation of geographically remote, marginalized and minority. Even if

there is now a plethora of digital platforms leading to prosumer culture, the phenomenon has

not ensured diverse voices. This work tries to explore if, in an era of commercial broadcasting

and media convergence, public service broadcasters which by including digital platforms within

their remit have turned into public service media (PSM) are still capable resuscitating the public

sphere and spring the hope for a deliberative democracy.

Keywords: Public Service Broadcasting, Public Sphere, Convergence, Deliberative Democracy, Prosumer

Culture
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Introduction

In popular perception though BBC is

considered as the founder of Public Service

broadcasting, Peacock Committee (1986) found that

the broadcasters themselves were unaware of their

exact roles and the report mentioned, “we had some

difficulty in obtaining an operational definition

from broadcasters”( Peacock, 1986, p.130). This gap in

the theory and practice in the minds of the

broadcasters fosters the rise of confusion and is

used to their benefit by the commercial broadcaster

as Rupert Murdock (cited in Ellis, 2000, p.167;)

commented “anybody who, within the law of the

land, provides a service which the public wants at a

price it can afford is providing a public service”.

John Reith, the first Director-General of the BBC

had opted for four issues to be adopted as the basis of

a public broadcasting service, “First, it ought to be

protected from commercial pressures. Second, it

aims to serve the whole nation. Third, it should have

a monopoly position. And, finally, it aims to provide

a high standard of programmes”(Chandler &

Munday,2011.p.363). Although monopoly has been

assumed to be an utterly objectionable concept, the

“scarcity of the spectrum frequencies is considered

the main justification for monopoly position”

(Seaton, 2003, p. 267). Scannell (1990) defined public

service broadcasting as provisioning “equal access

for all to a wide range of common informational,

entertainment and cultural programmes carried on

channels that can be an important citizenship right

in mass democratic societies” (Scannell, 1990, p.26).

However, putting the theories into practice and

operationalizing them has always been “rendered
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problematic by a series of political, economic,

technological, ideological and developmental

constraints” (Raboy 1996, pp. 2).The concept of Public

service broadcasting gained currency in the post

first world war owing to the rise of BBC and the role

it played in developing a conceptual framework for

both for and against crusaders of public service

broadcasting. Blumler, (1992) posits that the

influence of BBC was all over the Western Europe

after the Second World War.  The rise of

Doordarshan in India as the final arbiter of

dissemination of information in Independent India

was also largely the outcome of the same

paternalistic thinking about public good by the

ruling elite. Tracey(1998), argued that  the principles

of public service broadcasting as a service which is

universally available,  capable of a universal appeal,

caters to social, political, physical and religious

minorities and disadvantaged, decidedly an effort to

serve the public sphere, with a mission to serve

public education, retaining a distance from socio-

political vested interests, should leverage

meaningful and diverse programming and finally

the public service broadcaster should emancipate

instead of imposition of rules and regulations on the

quality and capable producers. Sevinaratne (2006)

cites Claude Ondobo, Dy. Astt. Director General and

Director of Communication Development Division,

UNESCO,

The importance of public broadcasting is far

from self-evident. It took several decades to find its

place alongside entirely commercial media and

media controlled by the state. Today, the unique

contribution of public broadcasting is no longer in

doubt and well-known examples, such as the BBC,

are universally acclaimed. Public service plays an

irreplaceable role in providing citizens with

information, education and entertainment free of

commercial, state or political influences … Public

service must enable each citizen to become a

stakeholder in society, participating fully in the life

of the community to which they belong and actively

involved in its organization. Public service must be

free from partisan or state pressure. It aims to serve

all in the quest for the common good. It must

preserve its independence while at the same time

having its long-term financial resources guaranteed

(p. 9, 2006).

Review of Literature:

Dahlgren (2007) treats the ‘public sphere’, a

conceptual argumentative platform forwarded by

Habermas, as actually “the realm of social life where

the exchange of information and views on questions

of common concern can “take place” when citizens,

exercising the rights of assembly and association,

gather as public bodies to discuss issues of the day,

especially those of political concern” (p. 7). Calhoun

(1992) contends “the importance of the public sphere

lies in its potential as a mode of societal integration”

(p. 6).  It has been contended for long that media has

a function to serve in a democracy to help improving

the democratic set up (Garnham, 1990).

Dahlgren(1995) refers to the idea of public sphere as

“the most influential variant of this ideal” (p.177) as

put forward by Jurgen Habermas in this context as

the issues and problems related to ‘ideal speech

action’  coined by Habermas has been central to the

evolution of democracy as a process of continuous

dialogue. Scanell (1989) referred to Habermas in

terms of the role played by Public service

broadcasting and tried to evaluate “a historical

approach to the formation of broadcasting’s public

sphere” and how PSB can provide “a concern with

the rational character of communication in everyday

actual contexts” (p.136). Price also (1995) discussed the

role of PSB in “democratic societies as providing a

mechanism for the coming together of a public

consensus” (p.35).  

Higgins outlines “the public sphere emerges

from a view of politics as a process of dialogue, and

is meant to describe a platform for negotiating and

reconciling competing interests, so that the

formation of public policy is aided by the informed

interventions of concerned citizens”(Higgins, 2008:

27). In terms of original conception, Habermas had

noted face-to-face deliberation in coffee houses of

Seventeenth Century England as the platform for the

rise of deliberative democracy based on free speech

constituting a part of the public sphere.  The scale of

modern society has reduced that scope and face-to-

face discussion and deliberation and modern mass

media has replaced that coffee house. It is an

undeniable fact that in modern society, people live
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and discuss the issues in the context of political,

economic and social dimensions as portrayed by

media representations (Murdock & Golding, 2005).

Media representations provide modern societies

with the sense of reality in terms of economic,

political and cultural contexts resulting in media

playing “a pivotal role in organizing the images and

discourse through which people make sense of the

world” (Murdock & Golding, 2005, p.60).

Dahlgren(1995) chimes in to argue that the “media

have become the major institutions of the public

sphere since the scale of modern society does not

allow more than relatively small numbers of citizens

to be physically co-present”( pp. 7-8). 

Broadcasting has acquired the status of public

sphere in modern society as its technology allows it

to reach people located in varying geographical

conditions, different cultural milieu and with

economic discrepancies and broadcast pluralistic yet

unifying, inclusive and coordinated messages. With

the society expanding, the public sphere of coffee

table and chocolate houses had to come of stratified

locations of class media space primarily provide by

print and had to be dislocated to multiple media

platforms including broadcasting provided by the

advancement of technology. Garnham(1992)

contextualizes public sphere in the rethinking of

public sphere and public service media in multiple

ways. He refers to the connection between the media

institutions and their exhibited practices and their

expectations of echo of those practices to be

undertaken by the democratic institutions and vice-

versa.  Secondly, the issues involved also refer to the

ability of public service broadcasters to transform

into a platform for providing the material base for

the resurgence of public sphere.  According to

Garnham (1992), public service broadcasting operates

at the crossroads of the binary constituted by the

free market versus state control debate which has

become an indelible part of any discussions on media

policy. Yet at the same time, the idea of public sphere

as posited in the work of Habermas(1962,1991) has

been contested that “it appears both as a normative

ideal to be strived for and as a manifestation of

actual historical circumstances in early bourgeois

Europe” (Dahlgren, 1995, p.10).  But Dahlgren also

reconsiders public sphere in modern societies in

terms of four critical dimension open to analysis

‘media institutions, media representation, social

structure and sociocultural interaction’ ( Dahlgren,

1995, p. 11) for media theorists.

In terms of theorizing and discussion, media

institutions and media representations have got

more attention all through from the media theorists

as media institutions are important in terms of their

financing, the regulations thy abide  by and how the

organizational structure responds to those policy

regulations and financing model. Media

representation refers to the portrayal of the society

including political and economic dimensions and

obviously attracted not only media but the theorists

across the spectrum. Dahlgren (1995) referred to

social structure to highlight the nurturing of

historical traditions and background of democratic

institutions which were a basic requirement for the

rise and nurturing of public sphere.  Sociocultural

interaction refers to mediated communication as

well as face-to-face communication.  Dahlgren (1995)

posits in terms of media institutions, “the most

explicit appropriation of Habermas,’ “public sphere

concept has been within the British debates where it

has been utilized as a platform from which to defend

public service broadcasting” (p.13). This has been the

spectrum around which the debate on the public

service broadcasting as an arena for the realization

of public service broadcasting and the threat to it

from commercial broadcasting centered on (Scanell,

1989).

Different Approaches to Public Service

Broadcasting:

The major categories of Public Service

Broadcasters have been defined by Banerjee

&Seneviratne (2006) as National Public Service

Broadcasting which are largely independent of day

to day editorial control by the government of the

day, but financing and organizational structures are

prey to political establishment. Funding could from

a licensing fee, direct government grants or

commercial advertising or a combination of these.

Such systems exists today mainly in Europe,

Australia, Canada and Japan. They (2006) also talked

about Alternative Public Broadcasting networks

which are basically considered as the spin-offs of
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the major public service broadcasters service set up

to serve minority tastes and communities or a

second public channel. Britain’s Channel 4,

Australia’s SBS, French-German cultural channel

ARTE, New Zealand’s Maori Television and many

ethnic language channels in Asia and perhaps

Doordarshan’s development broadcasting channel

could be classified as such. In the same

contextBanerjee &Seneviratne (2006) referred to

multiple ownership broadcasting service which is a

new phenomenon in public broadcasting where the

state owned channels may go into a joint venture set

up with a privately owned broadcaster or media

company. Recent examples of this are BBC’s

channel4 in partnership with Pearson PLC, Russia

conversation of Ostankino into a 51-49 joint venture

with the state, French channel TV5 and ARTE. This

has become an emerging trend in a new form of PSB.

Public Service Broadcasting and Public

Sphere:

The difference between different versions of

public service broadcasting as available across the

globe in terms of performance and the anticipated

role of a public service broadcaster as Dahlgren

(1995) puts across as “a means of the realization of

the public sphere” has prompted and rather

instigated the supporters of commercial media to

raise their voice against the concept of public service

broadcasting itself. While dissecting the role of

public service media is important, it is also to be

noted that the measure of performance of public

service broadcasting ultimately is decided by how a

nation treats public services as a cohesive entity

within a larger political spectrum. Price (1995)

contends it needs to observed how other public

services are “governed, financed, regulated and

perceived’ as the comprehensive attitude of a polity

to ‘help determine, though hardly conclude whether

furthering the public sphere is an internalized civic

an spiritual quest, or left to the margin, a hoped-for

product of market interaction”(Price1995, p.36).

In any discussion of public service

broadcasting and conceiving it as potential public

sphere, there is the fundamental issue of insulating

it from the governmental interference (Price, 1992)

which means ‘to encourage and nourish the

formation of a “public” that is the quintessential

aspect of the public sphere’ (Price 1992, p.32). He also

posits that ‘the keystone, often proclaimed but

seldom perfectly achieved, is the development of a

system that is immunized from direct government

intervention, a refrain familiar as an element of

Habermas’ ideal speech situation’ (Price, 1995, p.36).

Therefore, in an academic theory building effort, the

attempts to conceive public service broadcasting as

a forum of public sphere has to ensure that the

public service broadcaster cannot be subjugated to

the whims of the ruling dispensation. Raboy (1996)

argues, “The role of the state is to design and

facilitate the functioning of a multifaceted national

broadcasting system, rather than as the directive

patron of a national broadcaster” (Raboy 1997, p. 9).

Jakubowicz,(2007) mentions in the context of post-

communist countries including East European

countries that “the introduction of PSB systemshas

often failed because PSB organizations face a lack of

social embeddedness and the right democratic

context”(Jakubowicz,2007, p.53).

In addition to the question of autonomy, the

second most important determinant of public service

broadcasting happens to be the source and mode of

financing. SothearithIM(2011) cites the interview of

Eric Johnson, director of Internews International

“in my experience can’t exist in a country with a per

capita GDP of less than USD3000. The government

will always be too tempted to meddle in the

broadcaster’s politics” (p.33, unpublished thesis,

2011). Incidentally, even in early 2022, India’s GDP has

not crossed USD2500. The bare logic that emerges is

that in a poor country, it is impossible to ensure

license fee for broadcasting revenues as people are

at a disadvantage to pay the fee the way it is possible

in a developed nation. Tracey (1998) points out the

fundamental difference, “In a public system,

television producers acquire money to make

programmes while in a commercial system they

make prorgammes to acquire money” (Tracey, 1998,

p.18). Many argue including Price (1995) citing the

example of US that “the direct financing of public

broadcasting carries with its perils of interference”

(Price 1995, p. 34). The only way out to save public

service broadcaster from becoming a mouthpiece of

the government and to expand the idea of public
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sphere is to ensure government finance through

legislature. On the other, if commercial

advertisements are allowed like South Africa

Broadcasting Corporation(SABC), the ‘public’ is

transformed into audience and pleasure of audience

becomes pivotal replacing the idea of diversity,

dialogue and reinvigoration of the process of

dialogue as the public service broadcaster is

mandated to foster the growth of public sphere.

The next core issue in the role of PSB as core

contributor to the formation of a public sphere

depends on the training of the staff and how they

look at their roles in this entire process of initiating

dialogue in the public sphere. Price argues “the way

the ambitious goals of a broadcasting origination

are stated and implanted in those who create its

identity has a crucial impact on the way staff view

their role” (Price 1995, p.35).  Public service

broadcasters have always been mired in

contestations regarding their identity and it is

further made complicated by the advocates of

commercialism like Rupert Murdoch who contended

that “populist television should be left to commercial

stations and that public television should plug the

gaps, delivering programmesthat the market system

does not” (Tracey, 1998, p. 159). Raboy (1996) counters

this argument with “PSB should be seen as an

instrument of social and cultural development

rather than as a marginal alternative service on the

periphery of a vast cultural industry” (Raboy 1996,

p.9). Graham Murdock (1992) contends the crucial

choice is not, as many commentators suppose,

between state licensing and control on the one side

and minimally regulated market mechanisms on the

other. “It is between the policies designed to

reinvigorate public communication system which

are relatively independent of both the state and the

market, and the policies which aim to marginalize or

eradicate them” (Murdock 1992, p.28). While the role

played by the  public service broadcaster in serving

as a forum for public sphere depends on the

interplay of above mentioned factors like  autonomy

as an internalised political  culture, a legislated

funding and organizational  behavior in a volunteer

mode, it has to be understood that though public

sphere has been contested as  a normative ideal  and

public service broadcasting as redundant in an era

of digital environment and semiotic democracy,(

Fiske, 2010)  without any hint of spectrum scarcity,

“restructured and re-imagined, public service

broadcasting offers the most open, flexible and

inclusive solution to the problem of underwriting

the cultural rights of citizenship”( Murdock 1999, pp.

11-12).

Public Service Broadcasting in an Era of

Convergence: 

The booming of technology on the media

landscape has completely altered the dynamics of

public service broadcasting, the scholars (Galperin,

2004; Schmidt & Cohen, 2013; Kaltenbach &Joux, 2012)

argue. They refer to the broadcasting landscape

having multiple broadcasters and pushing the PSB

to the margins, the broadcasting service shifting

from analogue to digital and terrestrial television

and thereby freeing up spectrum space allowing the

unleashing of more content and more services.

Amazon, Apple and Netflix, though non-

broadcasters have entered the fray and wining

prizes and intellectual accolades for the content

which was inconceivable. The media diversity,

especially in content, a cherished mandate of public

service broadcasting has been achieved according to

these technology celebrants if not determinists. It

has been argued that broadcasting landscape is

changing fast and Amzazon and Netflix have run

away with the throne. Technological developments

have given immense financial muscle to these non-

broadcasting content delivery platforms and the

days of slumberous, depressive, one-dimensional

broadcasting are over. Therefore, according to

technology celebrants, the glorious days of public

service broadcasting is over.

The technology has also undoubtedly

immensely influenced journalism in multiple.

Anyone having access to internet can now upload a

story and become citizen journalist. Journalists can

now access the information across the globe and

network or collaborate with another on the other

side of the globe. Finally, the distribution cost of a

news story has been hugely reduced and the

journalists now have millions of audience almost for

free (McChesney 2013). These above mentioned

factors together have hugely changed the world of
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news at large and broadcasting in particular

(Curran 2002). 

Contesting this claim, the generalists or

technology sceptics argue that the way the

technology is being used is in fact leading to the

problem of shallow and niche content and unusable

for the universal use.  Einstein,(2004) the media

theorist, claims, in the context of broadcasting, “if

there are three radio channels and three producers,

the three producers are all going to compete to

attract the largest audience. If most people like

situation comedies, for instance, at least two of the

channels are going to be programmed with situation

comedies to attract the largest audience. This will

happen, because no station is going to let its

competitor grab the largest market share, and,

therefore, the largest advertising revenue. If,

however, there is only one monopoly exhibitor in the

market, he or she is unlikely to programme two

channels with different types of shows to achieve the

largest audience overall” (Einstein 2004, p.3).

Essentially there have been too many media outlets

but the possibility of original thought has declined

since competition for the consumer is the key to

survive in a technology-trendy market which

requires new investments on technology which is

possible only with advertising revenue. Comparing

the market place model with public sphere,

Karppinen (2007) argues,“ while the former (market

place of ideas is based on competition and freedom

of choice, the latter(public sphere) emphasizes the

broader defence of “ principled journalism” as an

attempt to serve the whole society with various

political views and cultural values”(Karppinen 2007,

p.16). McChesney (2013), though appreciative of the

digital inroads into broadcasting and the reduction

of distribution cost of news in the sphere of

journalism at large also cautions, ‘the point of

professional journalism in its idealized form was to

insulate the news from commercialism, marketing

and political pressures and to produce the necessary

information for citizens to understand and

participate effectively in their societies. In theory,

some people were not privileged over others as

legitimate consumers of journalism. That is why it

was democratic. There was one set of news for

everyone. It was a public service with an ambiguous

relationship with commercialism; hence the

professional firewall.  Journalists made their calls

based on professional education and training, not

commercial considerations. That is why people could

trust it. The core problem with all these efforts to

make journalism pay online is that they accelerate

the commercialization of journalism, degrading its

integrity and its function as a public service

(McChesney 2013, p. 187).

Conclusion

In a digitally immersive environment, it is

argued that the structural legitimacy of public

service broadcasting has long ceased. In Europe, in

the first decade of 21st century, the journey towards

public service communication from public service

broadcasting began in right earnest. The push

method of supply oriented transmission model of

broadcasting began to be replaced by the demand-

driven, participatory pull method of communication

and has become the hall mark of the erstwhile public

service broadcasters. It became imperative for public

service broadcasters turned communicators to see

the public more as partners than mere targets of

transmitted content. As a natural corollary, the

attempts to explore cross-media and cross-genre

content production had to be ensured while

retaining the ability to be both effective and efficient

yet distinctively different from the commercial offer

as the production had to be within the remit of public

service. With the monopoly of public service

broadcasting coming to an end especially in the

European context in the first decade of the current

century, Lowe and Bardoel(2007) argue “the (new)

policy paradigm features technological and

economic convergence, socio-cultural values that

privilege market-based solutions, pragmatism and

populism as policy drivers, and the process of

globalization which relaxes national boundaries.

Although much in the dynamics is new, the issues

are remarkably consistent” (p.10). Serving the social

imperatives has been the most important motto of

public service broadcasting especially in the Europe

as Simpson(2000) puts it, “a public service remit

aimed at protecting moral values, cultural

traditions, pluralism and democracy” (p. 446). There

has been a sea change with the arrival of
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convergence in entire media ecology and public

service communicators have the compulsion to

legitimate their action in the eyes of the postmodern

audience. Since the driving force is now

marketization, the public service media (PSM) s have

the added responsibility to produce their content

with evident public value. Convergence,

globalization and digitization legitimize the social

importance of PSM. Convergence can enhance the

possibilities of pluralism in media and may bring

discursive diversity. More channels of different

types can be made available in the digital platforms.

More choice and greater participation would signify

the ecology. That is why the expectation was to

realize what the commercial lobbies claim as the

hallmark of competitive mechanism. But today’s

experience demonstrated the down side. Vertical and

horizontal integration create barriers by increasing

the entry costs and reducing the players.

Competition in the market is reduced due to synergy

among the players and by practicing the benefit of

the economies of scale. Transnational conglomerates

also help opening up of the domestic media policy

objectives. That way, public service mediation offers

a unique and beneficial resource, which provides

much needed balance that generates robust

competition not only between channels but also in

programming importantly, especially between

approaches to mediation. That is the main factor of

the European dual system. Thus, competently

catering to the public interest in a commitment to

media pluralism calls for convergence policy,

necessarily also to be about divergence (Lowe and

Bardoel, 2007, p.16). While digitization, convergence

or fragmentation or even prosumer culture are the

driving forces of PSM, the motivation for PSB and

PSM have been the same, to serve their remit in a

complex media ecology where commercial interests

are supreme and dictate the governing terms of

media market.Jacobowicz(2007) tried to find out the

utility of a public service communicator in a digital

world and he proposed following six steps to be

undertaken to serve the purpose:

Remove ideological objections- PSM is based on

public sector’s involvement in meeting individual

and societal communication needs. Fundamental and

ideological objections to this arrangement are

advanced by some quarters. They must be rebuffed. 

Prove that PSM is still needed- Commercial

media are said to offer “limitless choice”, making

PSM redundant. This must be shown to be untrue. 

Replace the “B”- It is proposed that “B” for

broadcasting should be replaced either with “M” for

media, or “C” for content.

Reaffirm and enhance the “S”- “S” stands here

for the service rendered by PSM, i.e. the public

service remit that requires extension and thorough

modernization. 

Deal with funding issues - Can license fees go

on forever? If not, a solution must be found. 

Redefine the “P”- “P” stands for public to

which PSM dedicates and addresses its

programming and other services. It has changed

enormously since the 1920s. PSM must follow suit

and put its relationship with the public on a new

footing (p.30).

Therefore,the ideals of public service like

liberating rather than imposing restrictions and

encouraging competition in quality programming

rather than competition for numbers are squarely or

partially absent in state-owned broadcasting

depending on the political climate of the state. A

state funded broadcaster is normally financially

capable but its insecurity stemming from the

absence of legally mandated free flow of fund

through license fee or other alternative statutory

mechanism puts it in a fix as the consequence of

trampling the political whims and fancies of the

government of the day could be disastrous.

Therefore, editorial accountability is mortgaged to

the funding authority and public service is mostly

exclusionary in content and nature. The question of

engaging with public through consultation and

deliberation as is the norm in a public service

broadcasting is what leads to and can usher in the

deliberative democracy.

The early romance of Indian broadcasting in

the Fifties and Sixties of the previous century was

deeply encouraging and also the most creative years

leading to the Nineties. So far as Doordarshan was

concerned, post-emergency, it was a truly liberating

force for creativity on a national scale, from

entertainment through soap-operas to news

gathering and presentation, it enjoyed a roller-
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coaster period reaching global standards on many-

an-occasions. Even through the years of

globalization and consequent opening up of the sky,

it succeeded to represent the cross-sections of

minority and marginalized as well as rich cultural

spectrum of the national wonders as well as the idea

of India and despite not being a public service

broadcaster in the strictest sense of the term. It can

still resuscitate the idea of deliberative democracy if

it is given an editorial autonomy, funding without

control, trained public service broadcasters and

freedom from bureaucratic machination. In that

case Doordarshan as well as All India Radio will be

able to offer what the shallow and brief

commentaries on Facebook and Instagram may

neither provide for the public sphere nor for the

deliberative democracy whose centrality is public

and not the audience.
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the BJP formed the government with a majority twice. Political parties have begun planning
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Introduction

Twitter has increased in prominence as a

source of online news and social networking as a

microblogging platform that allows users to publish

and read brief multimedia messages known as

tweets (Rodrigues, Usha. 2020). Distinguishing this

platform from other platforms such as Facebook,

Instagram, TikTok, etc. Twitter is also divided into

categories based on unique competencies and

writing standards.Even though tweets are limited to

280 characters, they allow users to engage (and

interact) with one another using methods such as

replying, mentioning, and retweeting (Reveilhac &

Morselli, 2022). Twitter has grown into an effective

means for famous people, brands, and companies to

promote themselves. Celebrities from all walks of

life, regardless of industry, are embracing Twitter

as their branding. Citizens acquire knowledge about

present political developments primarily through

television, newspapers, and inteInternetia (Verma &

Sardesai, 2014). In the run-up to an election,

candidates, as well as parties, frequently employ

'war-like' tactics to attract support and win elected

office by advertising their political programs in the

media (Owen, 2014; Verma & Sardesai, 2014). Voting

behavior is the procedure of making an individual's
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choice to vote for or reject a specific candidate or

party from the vote (Lestari, Ratnasari, 2020). Barack

Obama, the former president of the United States,

was the first presidential contender tutilizedised

social media during the 2008 race. although he is not

the initial politician to use this instrument, his

campaign has benefited from its use of social media,

particularly Twitter, thanks to the support of young

voters (Adanan, Sualman, 2018). The third stage of

electoral media evolution—New Media, New Politics

2.0"—began with the 2008 presidential election. This

period is defined by advancements in digital

electoral communication that make it easier to

network, collaborate, and establish communities

while also encouraging active participation. Owen,

D. (2014). As witnessed in Spain, the United Kingdom,

Canada, South Korea, and other countries, Twitter

has similarly grown to be a crucial instrument for

distributing news and information about elections

in general. As a result, political engagements with

the public have moved from indirect to direct and

serious (Adanan and Sualman, 2018). 

Users of Twitter in India are third-most active.

In India, there are currently 27.3 million active

Twitter users (OBERLO). Leaders from different

states got on the Twitter wagon after Prime Minister

Narendra Modi's electoral win in 2014 (Rao 2018),

creating Twitter accounts on their own and

encouraging the party's leaders to carry out the

same (Pal 2019). Each main political party established

some sort of online presence for the 2019 elections,

with some moving key aspects of their political

efforts online as well as doing away with the

traditional media as a middleman (Hindu 2019;

Prasad 2019). The BJP used this tactic in every

legislative election following its overwhelming

victory in the 2019 general election. Congress, on the

contrary, mounted up an intense online battle

during the Assam election by continually calling

attention to the wrongs committed by the ruling

party. The BJP also tweeted a lot to respond to the

jabs that the Congress party was making at them,

which got worse as the campaign came to an end.

Social media, which remains a relatively new tool for

political advertising two years after its inception,

contributed significantly to the BJP's resounding

victory against Congress in 2016 (Sarma, P.P., &

Hazarika, 2023). The BJP launched its campaign for

the Gujarat Assembly election in 2022 with the slogan

"20 Varas No Viswas, 20 Varas No Vikas," which

translates as "confidence in the growth of the last 20

years, about six months ago. Arvind Kejriwal, the

Delhi chief minister, and AAP's national convener,

made several. Congress nu kaam bole chhe, which

translates to "The work of Congress speaks for

itself" (ET Online and Agencies, 2022) is the key

campaign slogan.Political parties employ people to

work on their social media campaigns, typically

disseminating false information about their

opponents and exalting their own goals. As

evidenced by the Bharatiya Janata Party's (BJP)

significant emphasis on Prime Minister Narendra

Modi at the exclusion of various other senior party

officials in the Assam general election (Sarma, P.P.,

and Hazarika, T.2023), parties have mobilized

campaign plans around the distinctive traits of the

individuals. With the widespread use of social media,

traditional media is now also paying attention to

Twitter and the tweets made by politicians. The

tweets of leaders have come under scrutiny by the

media and the parties involved as an outcome of this

interest. Politicians have sparked controversy with

some of their tweets (Rajput, Himanshu, 2014).

According to Adanan and Sualman (2018), Twitter

plays a significant part in increasing a leader's

legitimacy from the perspective of youngsters.Social

media is undoubtedly the lifeblood of our

contemporary culture, and we neither disregard nor

dismiss its importance. According to Udanor, Aneke,

and Ogbuokiri (2016), the media determines how

people interact, make decisions, are governed, and

perceive commodities, services, people, and

policies.Regarding the number of tweets made by

political parties, each one is working hard to win

over voters to their cause both in the 2014 and 2019

general elections. The same thing happened during

state assembly elections.

The purpose of this research sought to

determine the current state of national political

parties (NPPs) election-related tweets and if they

will influence how young voters cast their ballots in

the forthcoming general elections.
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Review Literature :

Northern Indian-based politicians predominate

on Twitter, and just four states—Delhi,

Maharashtra, Uttar Pradesh, and Gujarat—

combinedly account for 60% of the top 500 politicians

in terms of followers. The BJP likewise utilized a

party central account the best. That is to say, during

the election season, its main account, BJP4India,

tweeted more than 150 times a day, and eight of the

top 10 accounts for the frequency of tweets, including

six official party accounts, were all affiliated with

the BJP. For example, during the election season, the

INC's official national account tweeted roughly 20

times each day (Pal Joyojeet, 2019). According to

Verma and Sardesai (2014), citizens typically learn

about current political events through television,

newspapers, or Internet media.  In the run-up to an

election, political parties and candidates frequently

employ 'war-like' tactics to acquire support and win

elected office by using media to promote their

electoral programs (Owen, 2014; Verma & Sardesai,

2014). The Indian National Congress and many other

Indian parties had jumped on the social media

campaigning bandwagon by the time of the 2019 Lok

Sabha elections. According to Sarma, P.P., and

Hazarika (2023), "Both main Indian parties are

increasingly utilizing social media and messaging

apps to promote their message and influence

prospective voters, particularly the young and first-

time voters whose presence on social media is the

highest. In recent years, Twitter has become a

popular tool for political campaigns in many

democratic nations. For instance, Obama's election

campaign used Twitter as among its key techniques

in the US presidential elections of 2008 and 2012

(Owen, 2014). The majority of these videos either had

anything to do with their attempts to develop or

made fun of the opponents. Additionally, they

attempted to link millions of individuals at the local

level utilizing WhatsApp (Tewari, 2019). Congress, on

the opposite side, had made a considerable effort into

the Assam poll, continually emphasizing the

'wrongs' committed by the ruling party.  The BJP

also tweeted a lot to respond to the jabs that the

Congress party was making at them, which got

worse as the campaign came to an end. Social media,

which is still a relatively young tool for political

advertising just over two years after its inception,

contributed significantly to the BJP's resounding

victory over Congress in 2016 (Sarma, P.P., &

Hazarika, T. 2023).

Objectives :

• To analyze the content of tweets done by national

political parties

• To explore the impact of NPPs’ tweets on youth’s

vote determination

Research Questions :

• What is the state of tweets of national political

parties received by the youth during the general

election?

• What effect do NPPs tweets have on youths' vote

determination?

Research Methodology :

The present study was conducted using a

quantitative approach. The city of Delhi was chosen

as the study's population because it is home to the

majority of the NPPs' headquarters. People from

different states have settled in Delhi. As a result,

heterogeneous data can be collected. The sample had

been made up of young people between 18 and 29

years old. The data were gathered using purposive

sampling. The researcher developed a questionnaire

titled "A study to find out the role of NPPs' tweets in

youth vote determination."It was based on

quantitative parameters; Yes, and No. The survey

was divided into two sections with 15 questions each.

While creating a questionnaire, attention was given

to ensuring that the questions were well-balanced

and should cover all relevant topics. Attempts have

been made to build validity. To assess the validity of

this questionnaire, a pilot study with 30 young

Twitter users from Delhi was done.  The new

questionnaire was created after adding suggestions

and changes from 15 experts who were contacted

directly and online. The survey included young Delhi

voters between the ages of 18 and 29 who also use

Twitter. Approximately 250 persons were contacted

during the data collection process out of which only

180 Twitter users consented to answer. In addition to

sending Google Forms personally, Researcher used

WhatsApp and email to contact the respondents.  A
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sample of 180 respondents was collected including

students enrolled in postgraduate and doctoral

programs at Delhi University, IP University, IIMC,

IGNOU, and private educational institutes. Some

employed, self-employed, and unemployed

respondents provided their opinion.

Data analysis:

Figure No.1: Age of participants

The primary goal of this research is to find out

how NPPs use Twitter to influence young voters. To

conduct the data collection process, Twitter users

were separated into three categories. Figure 1 depicts

the ages 18 to 20 years, 21 to 25 years, and 26 to 29 years.

Young Twitter users that responded to the study

comprised 22% of those aged 18 to 20, 34% of those aged

21 to 25, and 44% of those aged 26 to 29.

Time youth spend on Twitter (per day)

Figure No. 2:Time youth spend on Twitter (per

day)

This statistic shows that 63% of young

users claimed they used Twitter for less than an

hour per day, whereas 22% of youth said they used it

for one to three hours per day. 8% of young

respondents stated they use Twitter between three

and six hours every day, and 7% admitted they use it

more than six hours.

Tweets that youth like to read

Figure No 3: Tweets that Youth like to read

According to the figures, 31% of the youth prefer

to read political tweets, 37% like to read

entertainment updates, 6% enjoy celebrity tweets, 20%

desire tweets about social issues, 1% require

education-related tweets, and 5% follow other types

of tweets.

Youth’s Followers on Twitter

Figure No.4: Youth’s Followers on Twitter

The figure reflects the response of the youth, in

which 69% of the participants opined that they have

0 to 200 followers on Twitter, 13% have between 200

and 400 followers on Twitter, and 18% have more than

400 followers.
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Young followers of national political

parties on Twitter

Figure No 5: Young followers of national

political parties on Twitter

This figure indicates that 63% of youth agreed

that they follow the BJP on Twitter, while 22%

replied that they follow the INC, 6% of youth follow

other NPPs and 9% do not follow any parties. 

The political tweets that young voters received

per day during the General Election 2019

Figure No.6: The political tweets that young

voters received per day during the General Election

2019

The response is shown in the figure; 52% of

youth stated they received 0 to 5 political tweets per

day from NPPs' OTH during the 2019 General

Election, 18% said they received 5 to 10 tweets per day,

4% claimed they received 10 to 15 tweets per day, and

26% indicated they received more than 15 tweets per

day from NPPs.

Time spent on reading NPPs’ tweets (Per

day)

Figure No.7: Time spent on reading NPPs’

tweets (Per day).

Figure depicting the amount of time youth

spend every day reading NPPs' tweets during the 2019

General Election, 68% of youth responded that they

spent 0 to 1 hour per day reading the NPPs' tweets,

22% dedicated 1 to 2 hours, and 10% engaged more than

2 hours per day reading the NPPs' tweets.

The Formats of NPPs’ Tweets 

Figure No.8: The Formats of NPPs’ Tweets

The diagram depicts the formats of tweets

received by the youth. 31% of youth responded that

they received text+ Pictures on NPPs tweets, 32%

responded that Text+ Multimedia format was used by

NPPs in their tweets, 8% answered that they obtained

tweets with Test+ External link format, and 29%

agreed that all above formats were used in NPPs

tweets during GE 2019.
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Youths’ Reactions on NPPs’ Tweets

Figure No.9: Youths’ Reaction to NPPs’ Tweets

The graph displays youth reactions to

NPPs' tweets.19% of youth agreed that they Replied

to NPPs’ tweets during the 2019 General Election. 17%

of youth Retweeted NPPs’ tweets, 35%  liked the

tweets while 22%  shared NPPs’ tweets and 7%  did not

respond to NPPs' tweets during GE 2019.

Youth issues were raised by NPPs on Twitter 

Figure No.10: Youth issues were raised by NPPs

on Twitter during the general election of 2019

The figure illustrates the issues raised in the

NPPs' tweets. 10% of youth believed that youth-

related policies were discussed in NPPs' tweet;

however, 22% of youth thought that education

issue was raised, 7% said health issue was raised, 9%

said sports issue were highlighted, 23% stated

employment was the issue, 25% expressed skill

development was raised, and only 4% believed other

issues were raised during GE 2019.

The target age group on NPPs’ tweets

Figure No.11: The target age group of NPPs on

tweets

The figure demonstrates the age group targeted

by NPPs on Twitter during their election campaign.

The age group of 18 to 20 years youth was targeted by

NPPs on their election campaign-related tweets,

according to 5% of the youth, while the age group of

21 to 29 years youth was targeted by 54% of the youth,

and only 3% agreed that the age group of over 29

years youth was targeted on their tweets.

Youths' Reaction to NPPs' Appeals to First-

Time Voters on Twitter

Figure No.12: Youths' Reaction to NPPs'

Appeals to First-Time Voters on Twitter 

The graph indicates the youth's reaction to the

NPP's first-time voter pitch. 79% of youth agreed

that the NPPs' first-time voter appeal was appealing,

while 21% answered no.
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Issues in young voters’ minds at the time of

voting in GE 2019

Figure No.13: Issues in young voters’ minds at

the time of voting in GE 2019   

The figure reflects the issues in young voters’

minds at the time of voting.  54% of young people said

they were thinking about Youth Expectations when

they voted. The country's economy was the issue on

13% of youth's minds, national security was on 11% of

youth's minds, stable government was on 13% of

youth's minds, and other concerns were on 9% of

youth's minds when they voted

Twitter’s Role in developing political

understanding among Youth

Figure No.13: Twitter’s Role in developing

political understanding among Youth

The chart indicates youth reactions to Twitter's

significance in increasing their political

understanding. In their responses, 86% of youths

answered Yes, while 14% said No.

Twitter’s Role in determining youths’ Vote

Figure No.14: Twitter’s Role in determining

youths’ Vote

The statistic displays the role of Twitter in

determining youths' votes, with 76% of youth

responding Yes and 24% responding No.

Twitter’s Role in election campaigning for

NPPs in the GE 2019

Figure No.15: Twitter’s Role in election

campaigning for NPPs in the GE 2019

The graph depicts the role of Twitter in

NPPs' election campaigning. 78% of youth replied

Yes, while 22% answered No.

Discussion:

According to the study, the majority of young

people only use Twitter for an hour or less every day.

While one-fourth of the survey participants use

Twitter every day for between one and three hours.

Nearly 15% of young people use Twitter for three

hours or longer. This indicates that even if a sizable

majority of young people do not use Twitter as part

of their regular Internet use, there are a lot of young

users who do. The study's findings indicate that



ehfM;k ehekalk
Media Mimansa 

34April-June, 2023

youths prefer to view entertaining tweets on

Twitter, such as songs, music, movie scenes, shot

films, and entertaining videos. According to the

report, 31% of young people enjoy reading political

tweets. Rajput, Himanshu (2014) mentioned in his

report that a Pew research study conducted in

December 2012 discovered that approximately 45

percent of Indian web users connect on social media

to have conversations about politics. Twitter's

nature is mostly serious; prominent people's

statements, continuous updates of information, and

media attention on tweets make Twitter a powerful

and impactful NM platform. As a result, seeing

political tweets is a natural reaction for young

people. Tweets about social issues are also popular

among young people. It covers tweets about social

organizations, tweets about pressing issues in

society, tweets about society's growth, tweets about

social coz, and tweets about social movements. 

According to the survey, young people do not

frequently encounter tweets about celebrities or

education. Many young individuals consider other

tweets on topics like art, culture, sports, health,

business, religion, and technology to be unappealing.

This indicates that tweets about other topics are less

popular with young people and that they are more

interested in acquiring information about news and

everyday happenings relating to politics and

entertainment. In the general elections of 2019, the

study examines how frequently youth got five or

fewer tweets per day from the NPPs' official Twitter

handle (OTH). While 25% of respondents reported

receiving more than 15 tweets each day. During the

election campaign, the NPPs' OTH sent out more

than 15 tweets every day, according to the study. The

percentage of adolescents who received 5 to 10 tweets

per day was 18%, indicating that the NPPs were

aggressively campaigning but also keeping in mind

that the youth should not be upset by numerous

tweets. According to research, the majority of young

people spent less than an hour reading these tweets,

while 22% spent 1 to 2 hours. Very few respondents

spent time reading the NPP's election campaign

tweets. Some of the tweets included videos and

external links. There were several blogs, news items,

agency reports, and publications to read, all of which

required time. 10% of users devoted more than two

hours to reading tweets. It can be regarded as a

positive number if we consider youth as a whole.

Youth who said they received more text+picture and

text+multimedia tweets were divided equally. Text +

picture tweets had information that was conveyed by

text with a picture that included statistics or other

information about the party's election campaign. It

used to be a picture, a meme, or some other graphic

data. The NPPs utilized these tweets to compare

themselves to the opposing party, to provide

information on any of their programs with the face

of their main leader, and to house the points of the

party manifestos or election issues. Text +

Multimedia, on the other hand, was used to introduce

the subject in text, and video or audio samples were

added to it. There was a press conference of a senior

party leader, Twitter live, a statement of a big leader,

varying perspectives of followers, a clip from a

promotional short film, a rally, or a public assembly

included in this. It lasts from 30 seconds to 15

minutes. The majority of these videos were either

tied to their development efforts or made fun of by

the opponents. Furthermore, they attempted to link

millions of individuals at the grassroots level

through WhatsApp (Tewari, 2019). When compared

to the BJP, Congress likewise had IT cells and

created a lot of hilarious and attractive material, but

it did not succeed in wooing the audience at the last

mile (Tewari, 2019). Tweets with a Text+ External

Link received less attention. In this style, external

links were added. There were countless blogs, news

pieces, agency reports, and YouTube connections.

Which retained the connections to meetings, rallies,

and YouTube Live. A big majority of young people

also acknowledged receiving tweets in all three

formats equally. This can be taken to mean

that political parties use innovative images,

multimedia clips, and external links in their election

campaigns. According to the study, most of the

NPPs' election campaign-related tweets addressed

youths' concerns. Following that, the most

frequently raised issue was the political party's

publicity. A lot of campaigning was done against the

opposition parties, while social issues were raised

less. From this, it may be assumed that the NPPs

focused more emphasis on the youth so that their

votes could be influenced. NPPs regarded the
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promotion of their parties as equally important.

NPPs were not able to tweet too often about social

issues. Such party-focused campaigning is only to

be expected during elections. When asked how they

felt about NPPs' tweets, many young users

responded they found them to be interesting. This

indicates that the technique used to create the tweets

was effective in helping NPPs gain a foothold in the

minds of young people. These tweets were also

forwarded by the youth to their other followers. It

implies that these tweets were read by other young

users. The youths also retweeted and responded to

tweets from NPPs. The youth also Retweeted and

commented on NPP messages. It is clear from this

that the youth responded actively to these

tweets.Some young people responded that they did

not respond at all to these tweets.  Now, the number

of shares may determine how widely the tweets are

distributed. According to the report, the majority of

young people had 200 or less Twitter followers. If we

look at it in a larger context, the number of youth

with followers between 200 and 400 is relatively low,

and the number of youth with followers above 400 is

slightly more than this. A tweet's popularity among

young people will increase with the number of

followers it has. When asked another question

regarding this, the youth responded that they follow

the BJP on Twitter. While the number of young

people who follow the INC on Twitter is quite low.

Other than these two national political parties,  Very

few youths supported any other party. Some young

people on Twitter did not follow any political party.

This suggests that the BJP was more popular among

young people on Twitter. While the INC received less

youth support than the BJP. This could be due to the

INC being less active on Twitter than the BJP.

Currently, the BJP's OTH has 19.9 million followers.

The INC's OTH currently has 9.2 million followers.

This circumstance also speaks a lot about the

difference between both major parties regarding

followers on Twitter.  The INC will need to expand

in this region. According to the respondents, the

most serious issue was the issue of employment. The

ruling party, the BJP, claimed to be employing

young people, while opposition parties refuted their

claims with unemployment numbers. The opposition

party has also committed to employing young people

if they win power. Concerning youth concerns, the

study explores how NPPs actively emphasized the

issue of skill development, the BJP presented

evidence in their favor, and tweets indicate how the

Jan Dhan account, Mudra loan, and Make in India

promoted skill development and entrepreneurship.

On the other hand, the NPPs, particularly the INC,

rejected the BJP's figures and asserted their

promises fiercely. The third most important concern

of youth mentioned by NPPs was education. The

ruling party claims to have educated the most

number of youth and to have developed educational

institutions, whilst the opposition claims that

greater educational opportunities are not available

to the youth. The young also stated their belief that

NPPs made claims on their OTH to create a youth

policy. 

At the same time, there was less discussion of

subjects such as health, athletics, and other broad

domains of arts and culture, girls' safety, and overall

youth development. It is possible that the NPPs

attempted to take the pulse of the youth. Respondent

claimed that the NPPs' election campaign-related

tweets targeted youth aged 21-29. This group of

young people included those pursuing higher

education as well as those looking for work.

Following that, most of the tweets were about young

people voting for the first time. They ranged in age

from 18 to 20. According to the PTI (published in

Economic Times,2019), According to ADG Online,

"30% of 150 million newly registered voters were

engaged and affected through social media

platforms, campaigns reached out to 50% of new

voters via social media and the remaining 20% were

conscious of the progress in the country, social

media posts have a greater impact on youths. An

appeal was also made to first-time voters, which was

well received by a huge number of young people, but

a quarter of them did not. This suggests that the

NPPs were successful in reaching out to young first-

time voters through their tweets. According to the

study, young people found the BJP's tweets more

appealing. While the INC and other NPPs behind.

This suggests that the BJP raised issues more

successfully, or that the messages in their tweets

were more effective and well-presented than those

of the other NPPs. Where the INC went far behind
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and was unable to effectively highlight the issues.

Few young people considered the tweets of the BSP,

CPI, CPI(M), NCP, and AITMC to be effective. When

youths were asked which NPP's tweets they had seen

the most, the survey found that the BJP had the

most, followed by the INC and other NPPs,

indicating that the BJP was campaigning intensively

on Twitter. According to the report, the BJP

primarily emphasized youth problems through their

OTH, the INC was less than half the size of the BJP,

while other NPPs such as the BSP, CPI, CPI(M), NCP,

and AITMC trailed by a large margin. This suggests

that the youth believed that the BJP was specifically

targeting them. The study also discovered that

tweets from ALL of the NPPs aided adolescents in

developing political understanding.  The study also

explores how Twitter was used to promote the NPPs

in the 2019 General Elections. It can be deduced that

tweets made on Twitter boosted NPPs by allowing

them to connect with youth during the election

campaign and convey their message to them. While

almost one-quarter of the youth denied it. It can be

taken to suggest that the NPPs directly

communicated with the youth to vote in favor of

their party in the general election and tried to make

them vote in favor of their party. The study

investigates how Twitter influences young people's

voting decisions. Three-quarters of those polled said

yes, while about a quarter said no. The BJP, led by

an acclaimed and largely accepted leader, Narendra

Modi, was considerably more inclined to mount a

leader-centric campaign in the 2019 election than the

contenders of the primary opposition party, the INC.

tiny, state, and regional parties scored contrasting

results; while candidates of certain parties

centered their discourse on their important leaders,

in different parties' campaigns, the party was

greater in prominence than their leader

(Rajadesingan, A., Panda, A., & Pal, J. 2020). The BJP

and INC have been attempting to harness social

media, while the recently founded AAP is likewise

attempting to attract India's digitalized youth. The

data show that the BJP and its leader now hold an

advantage over the other major parties. Narendra

Modi dominates the contest across leaders (Rajput,

Himanshu 2014). However, the primary thrust of this

endeavour may be to emphasize the BJP's

overwhelming dominance on Twitter. Not just does

the BJP have a significant number of widely

followed figures, but the party is also proactive

when it comes to the frequency with which its

numerous accounts generate messages and are

organized in terms of networks of retweeting and

favoring among followers. Despite the challenge

offered by minor parties, the BJP's dominance on

Twitter will be difficult to overcome in the next

years (Pal, Joyojeet,2019).

Conclusion:

According to the data-provider website

OBERLO, there are 27.3 million Twitter users in

India. Implying that Twitter could play a significant

role in the upcoming general elections. Twitter can

potentially be quite effective in the approaching

assembly elections. This study also investigates how

Twitter will play a significant part in the NPPs' NM

election campaign in the next GE. This is because all

politicians make statements on any subject on

Twitter. To which the opposition parties respond.

Twitter, along with other social media platforms,

will play an important part in the Indian political

landscape. These media allow politicians to

communicate directly with the public. As the

internet spreads among the general public, no

politician can deny the power of New Media. As

India prepares for a general election in 2024, the

relevance of New Media grows exponentially. Such a

study can also provide insight into the parties'

dominant political ideologies and identities,

particularly the particular issues on which they wish

to concentrate in their campaigns(Sarma, P.P.&

Hazarika, T.2023). These mediums give politicians a

channel for interacting directly with the public. No

politician can dispute the influence of new media

given how widely used the internet is today. The

significance of new media grows dramatically with

the impending general election in India in 2024. The

developments witnessed in the New Media election

campaigns from 2014 to 2019 will be seen in the

forthcoming 2024 general election. In such a

circumstance, it is important to comprehend how the

new generation thinks and create election campaign

materials that reflect their shifting requirements.

According to this study, political parties should
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broaden the audience for their tweets to provide

more engaging material. The research and

development wing of the parties should be ready to

gather data on the interests and dislikes of young

voters, particularly those who use new media, to

analyze the impact of messages transmitted via

tweets. So in a stick way, young voters can vote in

favor of the concerned party by getting influenced

by the election campaign-related tweet.
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सारांश : स्वतंत््ता आंदोलन और विन्दी पत््कावरता का गिरा संबंध रिा िै। विन्दी पत््कावरता की यात््ा स्वतंत््ता संग््ाम एवं रारतीय राष््््ीयता

के ववकास की यात््ा िै। एक तरफ जिाँ विन्दी पत््कावरता को राष््््ीयता ने गवत प््दान की तो, विन्दी पत््कावरता ने री राष््््ीय

आंदोलन और राष््््ीयता के ववकास के वलये अनुकूल पृष््रूवम तैयार की। इस प््कार आजादी का संघष्व और राष््््ीय रावना के

ववकास के साि िी विन्दी पत््कावरता का अपेव््ित ववकास संरव िुआ।

विन्दी पत््कावरता के इस ववकासक््म मे् तिा स्वतंत््ता आंदोलन मे् कलम के जवरये योगदान देने मे् मध्यप््देश का री अिम्ा

योगदान रिा िै। चूंवक मध्यरारत विन्दी रावषयो् का प््मुख गढ् रिा िै ऐसे मे् प््िम स्वतंत््ता संग््ाम के समय से िी देश की

पत््कावरता मे्  मध्यप््देश के समाचार पत््-पव््तकाओ् एवं यिाँ के लेखको्, सावित्यकारो् एवं पत््कारो् की मित्वपूण्व रूवमका

रिी िै। 

इस शोध पत्् म े् िम मध्यप््देश के ऐसे िी कुछ अखबारो् एवं समाचार पत््-पव््तकाओ् पर शोध करे्गे वजन्िो्ने स्वतंत््ता

आंदोलन मे् योगदान वदया िै, साि िी साि राष््््ीय चेतना को ववकवसत करने एवं विन्दी पत््कावरता को समृि्् बनाने मे् री

अपनी रूवमका वनराई। 

प््मुख शब्द : समाचार पत््, स्वतंत््ता आंदोलन, विन्दी पत््कावरता, मध्यप््देश, राष््््ीय चेतना

प््स््ावना
29 जनवरी 1780 को जेम्स आगस््स विक््ी ने विक््ीज बंगाल

गजट नाम से पिला अखबार कलकत््ा से प््ारंर वकया, वजसे

विक््ीज गजट के लोकव््पय नाम से जाना जाता िै। रारत मे्

पत््कावरता की व्यवस्सित शुर्आत यिी् से िोती िै। रारत मे्

पत््कावरता की शुर्आत िोने के 69 वष््ो् के बाद मध्यप््देश मे्

पत्क्ावरता का यगुाररं 6 माच्व 1849 को इदंौर मे ्िोलकर वरयासत के

छापाखाने से पंवडत धम्वनारायण के संपादन मे् मालवा अखबार के

प््काशन से िुआ। िालांवक एक मत ये री िै वक वष्व उन्नीस सौ

चालीस मे् प््कावशत ग्वावलयर अखबार मध्यप््देश का पिला

अखबार िै वकंतु इसकी कोई प््वत प््ाप्् न िोने के कारण मालवा

अखबार को मध्यप््देश का पिला अखबार बताया जाता िै।

मालवा अखबार दुरावषया साप््ाविक समाचार पत्् िा जो वक

आध ेविसस् ेमे ्विनद्ी और आध ेराग मे ्उद्व ूराषा मे ्समाचार प्क्ावशत

करता िा। इस समाचार पत् ्क ेसाि िी मधय्रारत मे ्पत्क्ावरता का

जो सूत््पात िुआ वि आगे री अनवरत जारी रिा। प््ारंर मे् आसपास

की देशी वरयासतो् की खबरे् देने वाले यि अखबार कालांतर मे्

स्वतंत््ता आंदोलन और राष्््् चेतना के प््मुख अस्््् बन गये। 

यूं तो मध्यप््देश मे् राष््््ीय चेतना की वृव््ि मे् अनेक कारको् का

सियोग रिा, लेवकन इसम े् समाचार पत््ो् की रूवमका काफी

मित्वपूण्व रिी। उस समय ऐसे अनेक समाचार-पत्् प््कावशत िुए

वजन्िो्ने व््िवटश शासन की अन्यायी एवं दमनकारी नीवत से जनता

को आंदोलन के वलए प््ेवरत वकया। इनमे् प््मुख िे कम्ववीर, अंकुश,

सुबोध वसन्धु (खण्डवा) न्याय सुधा (िरदा), आय्व वैरव

(बुरिानपुर), लोकमत (जबलपुर), प््जामण्डल पव््तका (इन्दौर),

सरस्वती ववलास (जबलपुर), साप््ाविक आवाज एवं सुबि वतन

(रोपाल) आवद। व््िवटश शासन के प््वतबंधो् के कारण जब समाचार

पत्् प््कावशत निी् िो सके, गुप्् र्प से बुलेवटन एवं पच््ो् ने

जनजागृवत का काय्व वकया।

यि शोधपत्् कुछ ऐसे िी समाचार पत््ो् एवं पत््कारो् के योगदान

को रेखांवकत करने के वलये तैयार वकया गया िै जो वकसी न वकसी

र्प मे् देश के उस विस्से का प््वतवनवधत्व करने वाले रिे िै् जो

स्वतंत््ता आंदोलन मे् मध्यप््देश के समाचार पत््ो् का योगदान
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वत्वमान मे् मध्यप््देश का विस्सा िै्।

सासहत्य -समीक््ा

खान, खान जाविद,पत््कार देशबंधु ने देशबंधु समाचार पत्् के

वलये 29 नवंबर 2021 को वलखे अपने लेख मे् स्वतंत््ता आंदोलन मे्

समाचार पत््ो् की रूवमका ववषय पर प््काश डाला िै्। वे वलखते िै्-

“िमार ेदशे क ेसव्ाधीनता सघंष्व मे ्पत्-्पव््तकाओ ्की अिम रवूमका

रिी िै। आजादी के आन्दोलन मे् राग ले रिा िर आम-ओ-खास

कलम की ताकत स ेवावकफ िा। राजा राममोिन राय, मिातम्ा गाधंी,

मौलाना अबुल कलाम आजाद, बाल गंगाधर वतलक, पंवडत

मदनमोिन मालवीय, बाबा सािब अम्बेडकर, यशपाल जैसे आला

दज्् ेक ेनतेा सीध ेतौर पर पत्-्पव््तकाओ ्स ेजडु् ेिएु ि ेऔर वनयवमत

वलख रिे िे। वजसका असर देश के दूर-सुदूर गांवो् मे् रिने वाले

दशेवावसयो ्पर पड ्रिा िा। अगं््जे सरकार को इस बात का अिसास

पिले से िी िा, वलिाजा उसने शुर् से िी प््ेस के दमन की नीवत

अपनाई।”

राष््् ्ीय अवरलेखागार से डॉ मीना गौतम के संपादकत्व मे्

प्क्ावशत पसु्क् “सव्ततं्त्ा सगं््ाम और विनद्ी” तिा एम.बी. शाि के

लेख “विन्दी पत््कावरता और स्वाधीनता संग््ाम” मे् स्वतंत््ता

आदंोलन मे ्विनद्ी पत्क्ावरता की रवूमका पर ववस््तृ चचा्व की गई ि।ै

एम बी शाि उक्् लेख मे् वलखते िै्- पत््कावरता स्वान्तः सुखाय निी्,

जनविताय िोती िी। राष््् ्ीय मुव््क संघष्व के पूव्ववत््ी वष््ो् मे् और

सव्ततं्त्ा क ेबाद क े20-25 वष््ो ्तक पत्क्ावरता और विनद्ी सावितय्

के केन्द्् मे् री स्वतंत््ता िी ववषय िा। इस स्वतंत््ता के वलये

पत््कावरता ने जो कीमत चुकायी िै उसका अंदाजा आसानी से निी्

लगाया जा सकता। प््ख्यात इवतिासकार एवं सप््े संग््िालय के

संस्िापक वनदेशक, पद््श््ी ववजय दत्् श््ीधर मप्् की पत््कावरता का

स्वतंत््ता संग््ाम मे् योगदान को उस्ललवखत करते िुये अपनी पुस््क

मध्यप््देश म े् पत््कावरता : उद््व एवं ववकास मे् वलखते िै् वक

मध्यरारत की पत््कावरता अवधकांश र्प से राष््््वाद से ओतप््ोत रिी

िै। मध्यप््देश से वनकलने वाले अखबारो् ने वसफ्फ राषायी तौर पर

विन्दी राषा को िी समृि्् निी् बनाया बस्लक आजादी के संग््ाम मे् री

पूरी ताकत से योगदान वनराया।

उद््ेश्य

इस शोध पत्् के वनम्नवलवखत उद््ेश्य िै्-

1. स्वतंत््ता आंदोलन मे् मध्यप््देश के समाचार पत््-पव््तकाओ् के

योगदान का अध्ययन करना।

2. राष््््ीय चेतना ववकवसत करने मे् मध्यरारत की पत््कावरता की

रूवमका का अध्ययन करना।

3. मध्यप््देश के पत््कारो् का स्वतंत््ता पूव्व पत््कावरता मे् योगदान

का अध्ययन करना।

पसरकल्पना

प््स््ुत शोध पत्् की पवरकल्पनाएं इस प््कार िै्-

1) स्वतंत््ता पूव्व मध्यरारत से प््कावशत अखबार शुर्आत मे्

राजधावनयो् के सूचनापरक समाचार एवं वरयासतो् से जुड्े

समाचारो् तक सीवमत िे। 

2) प््िम स्वाधीनता संघष्व के बाद देश रर के समाचार पत््ो् की

तरि मध्यरारत के समाचार पत्ो्् ने री आजादी के आंदोलन को

वमशन की तरि अपनाया।  

3) स्वतंत््ता आंदोलन के साि साि राष््् ्वाद को ववकवसत करने

और समाज सुधार की वदशा मे् री मध्यरारत के समाचार पत््ो्

का योगदान रिा ि ै्।

शोध प््सवसध

शोध पत्् मुख्यर्प से व््ितीयक सामग््ी एवं तथ्यो् पर आधावरत

िै। शोध पत्् को तैयार करने मे् एमसीयू ववश््ववद््ालय के

पसु््कालय मे् उपलब्ध संबंवधत ववषय की वकताबो्, सप््े संग््िालय

मे् उपलब्ध कुछ पुराने समाचार-पत््ो्, लीफलैट्स, पच््ो्, सारवणयो्

एवं अन्य मुव््दत सामग््ी के अध्ययन मे् उपयोग वकया। इसके साि

िी िमने इंटरनेट पर उपलब्ध संबंवधत ववषय की सामग््ी को री

अध्ययन मे् शावमल वकया। 

शोध पत्् मे् वण्वनात्मक शोध प््रचना के प््ार्प उपयोग वकया

गया िै।

प््थम स्वतंत््ता संग््ाम के दौर मे् मध्यप््देश की पत््कासरता

रारत म े ्पत्क्ावरता की शरुआ्त िोन ेक े69 वष््ो ्बाद मधय्प्द्शे

मे् पत््कावरता का युगारंर 6 माच्व 1849 को इंदौर मे् िोलकर वरयासत

क ेछापाखान ेस ेपवंडत धम्वनारायण क ेसपंादन मे ्मालवा अखबार के

प्क्ाशन स ेमाना जाता ि।ै िालावंक एक मत ि ैवक 1840 मे ्प्क्ावशत

ग्वावलयर अखबार मध्यप््देश का पिला अखबार िा लेवकन इसकी

कोई प््वत उपलब्ध न िोने के चलते, मालवा अखबार को पिले

अखबार िोने का गौरव अवधकांश जानकार देते िै्। मालवा अखबार

एक व््िराषी साप््ाविक समाचार पत्् िा। वजसमे् पृष्् के आधे राग मे्

विनद्ी और आध ेराग मे ्उद्व ूराषा मे ्समाचार प्क्ावशत वकए जात ेि।े

मालवा अखबार प््ांरर मे् मंगलवार, उसके बाद बुधवार, और

प््काशन के अंवतम वष््ो् मे् प््त्येक शुक््वार को प््कावशत िोता िा।

मालवा अखबार मे ्समाचारो ्क ेअवतवरक् ्अनय् सामग््ी री रिा करती

िी्। समाचार ववशेषकर राजधावनयो् के अिवा व््िवटश सरकार के

अवधकावरयो्  के दौरो का वववरण छापा करते िे। सामान्यतः इंदौर

और आसपास की देशी वरयासतो् के समाचारो् को छापा जाता िा।

मालवा अखबार के संस्िापक पं. धम्वनारायण इंदौर आने से पिले

वदल्ली से प््कावशत  ‘क ुरान उस सैदीन‘ का संपादन कर रिे िे। 

19 मई 1978 को आफताब ए पंजाब समाचार पत्् मे् मालवा

अखबार के संबंध मे् प््कावशत एक समाचार से पता चलता िै वक

‘मालवा अखबार‘ मई 1878 मे् री प््कावशत िोता िा। वरयासत के
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शासक और अवधकारी पत्् पर कड्ी दृव््ि रखते िे। कोई री शासन

ववरोधी समाचार इसमे् प््कावशत निी् वकया जा सकता िा। एक्ट के

उल्लंघन पर मालवा अखबार के एवडटर को तीन माि कैद की सख्त

सजा दी गई।

14 माच्व 1878 को तत्कालीन वायसराय लाड्व वलटन ने

वन्ावकुलर प््ेस एक्ट मे् पावरत िोने के पूव्व री मालवा अखबार के

संबंध मे् ववशेष वजक्् करते िुए किा िा- ‘‘एक मराठी राजधानी

इंदौर से प््कावशत मालवा अखबार का एक पैराग््ाफ बिुत चुरता िै,

इसमे् अफवाि का वजक्् िै- नागपुर, झांसी आवद को सामंतवादी

राज्य के र्प मे् बनाना चािते िै्। यद््वप इंदौर राज्य मे् वन्ावकुलर

प््ेस एक्ट लोगू निी् िोता िा और अखबार से जमानत तलब निी् की

जा सकती िी, लवेकन िोलकर नरशे को वायसराय की कोप दवृ््ि का

पता लगा तो ‘मालवा अखबार‘ के संपादक को वगरफ्तार कर तीन

मिीने की कैद की सजा दी गई और अखबार बंद कर वदया गया। इस

प््कार म.प््. का प््िम समाचार पत्् ‘मालवा अखबार‘ लगरग 31

वष्व तक प््कावशत िोता रिा।

ग्वावलयर के मिाराजा जयाजीराव वसंवधया समाचार सुनने के

शौकीन िे। उनकी र्वच और आज््ा के कारण ग्वावलयर मे् अलीजाि

दरबार प््ेस की स्िापना िुई। इसी प््ेस से सन्ा 1852 मे् साप््ाविक पत््

‘अखबार ग्वावलयर‘ का प््काशन प््ारंर िुआ। प््त्येक रवववार को

विन्दी और उद्वू राषा मे् छपने वाला यि अखबार ग्वावलयर वरयासत

के समाचार प््मुख र्प से प््कावशत करता िा। ‘अखबार ग्वावलयर’

का समय-समय पर नाम पवरवव्तवत िोता रिा, यि‘अखबार

गव्ावलयर’, ‘गव्ावलयर गजट’, ‘जयाजी प्त्ाप’ एव ं‘गव्ावलयर सट्टे

गजट’, ‘मध्य रारत संदेश’, ‘मध्यप््देश संदेश’ जैसे नामो् से

स्वतंत््ता के बाद तक प््कावशत िोता रिा।

इदंौर स े9 नवबंर 1860 को मराठी साप््ाविक ‘पणू्व चनद्््ोदय‘ का

प््काशन प््ारंर िआु। श््ी रामचंद््राव राऊ सािब ि््ारा प््कावशत इस

पत् ्का उद््शेय् दशे मे ्सव्देशी राषा मे ्समाचार पत् ्प्क्ावशत कर जन

साधारण को उपलब्ध कराना िा। इसके संपादक वासुदेव बल्लार

मडु ेि।े पणू्व चनद्््ोदय प्व्त शकु्व्ार को छपता िा और इसका वावष्वक

मूल्य छः र्पए िा।

प््िम स्वतंत््ता संग््ाम के करीब डेढ् दशक बाद जबलपुर से

प््िम समाचार पत््  1 माच्व 1873 को ‘जबलपुर समाचार‘ के नाम

से प््कावशत िुआ। यि एक व््िराषी अखबार िा जो विंदी और अंग््ेजी

मे् छपता िा। यि मावसक पत्् िा, वजसकी एक प््वत की कीमत चार

आने िी। इसके संपादक कृष्णराव िोशंगाबाद मे् रिते िे।

वषष् 1875 स ेवषष् 1900 क ेमधय् मे ्मधय्प्द्शे की पत्क्ासरता

और जनजागरण

सन्ा 1883 मे् जबलपुर से शुरवचंतक प््ेस से साप््ाविक

‘शरुवचतंक‘ का प्क्ाशन आररं िआु। श््ी रामगलुाम अवसि्ी इसके

सपंादक ि।े शरुवचतंक का सावितय् पवूत्व अकं पिृक स े‘कावय् सधुा

वनवध‘ के नाम से प््कावशत वकया जाता िा और इसका संपादन

रघुवरप््साद व््िवेदी करते िे। ‘शुरवचंतक का वाव्षवक मूल्य 24 र्पए

िा। शुरवचंतक का प््काशन दो वष्व के अंदर िी बंद िो गया। 

सन 1883 म े् रोपाल से उद्वू साप््ाविक ‘सदाकत‘ का

प््काशन मोिम्मद अब्दुल करीम ‘औज‘ ने आरंर वकया।‘सदाकत‘

रोपाल से वनकलने वाला ऐसा पिला अखबार िा जो जनता-

जन्ावदन के वलए वनकला और वजसमे् बड्ी वनर््ीकता के साि

वरयासत के गलत कामो् की खुली और कड्ी आलोचना की जाती

िी। सन 1884 मे् नरवसंिपुर से मावसक ‘सरस्वती ववलास‘ वनकला।

श््ी नन्िेलाल इसके संपादक िे। सन 1890 तक इस सावित्यक

पव््तका के प््काशन का उल्लेख वमलता िै। बाद मे् ‘सरस्वती

ववलास‘ क ुछ समय तक नागपुर से री प््कावशत िुआ।

अप््लै 1887 म े ्रीवा स ेपाव््िक ‘रारत भ््ाता‘ का प्क्ाशन

प््ारंर िुआ। रारत भ््ाता विंदी का ऐसा पिला समाचार पत्् िा, जो

वकसी सरकार का मुखपत्् अिवा मुखापेि््ी िोने के बजाय आरंर से

िी राष््््ीयता से जुड्ा रिा। इसवलए ‘रारत-भ््ाता‘ को मध्यप््देश का

प््िम राजनैवतक पत्् माना जाता िै। 1945 मे् रीवा मे् रारत भ््ाता

प््ेस की स्िापना की गई। अप््ैल 1887 मे् रारत भ््ाता का जब

प््काशन आरंर िुआ, तब इसके संपादक प््काशक रीवा राज्य के

सनेापवत बलदवेवसिं ि।े सपंादक की जागरक्ता का यि एक प्म्ाण

माना जाएगा वक समाचारो् और सूचनाओ् के आदान प््दान के वलए

रीवा और सतना के बीच तार लाइन डाली गई। रारत भ््ाता वनयवमत

र्प से माि  की 1 और 15 तारीख को प््कावशत िोता िा।

रारत भ््ाता के अलावा रारतीय राष््््ीय कांग््ेस की स्िापना के

बाद सन 1889 मे् राजनांदगांव से ‘प््जावितैषी’ का प््काशन प््ारंर

वकया गया। 1891 मे् विंदी पाव््िक  ‘ववक्टोवरया सेवक‘और विंदी

मावसक ‘प््जा वितैषी’ का जबलपुर से प््काशन आरंर िुआ। 1892

म े् रोपाल से ‘विलाल‘, प््कावशत िुआ। जबलपुर से 1893 मे्

साप््ाविक ‘तब्लीग‘प््कावशत िुआ। 1891 मे् सागर से मावसक पत््

‘बाल ववलास’ प््कावशत िुआ। विी् 1894 मे् जबलपुर से ‘ द

जबलपुर टाइम्स’, 1896 मे् वछंदवाड्ा से व््ि-राषी समाचार पत््

‘न्याय रतन‘, 1896 मे् रोपाल से ‘मुजफ्फरी‘, 1898 मे् सागर से

नारायण बालकषृण् नाखर ेन ेमावसक ‘प्र्ात‘और 1899 मे ्साप््ाविक

‘व््कव््ियन सवेक‘ एव ं‘जबलपरु पोसट्‘ का प्क्ाशन आररं वकया।

इन सरी अखबारो् मे् राष््् ्ीयता का सुर तो प््मुख िा िी, साि िी

इन्िो्ने तत्कालीन कुरीवतयो् को दूर करने के ववर्ि्् री जनजागरण

वकया गया।

गांधी युग मे् मध्यप््देश की पत््कासरता और राष््््ीय चेतना

का सवकास

‘रारत-भ््ाता‘ क ेप्क्ाशन आररं िोन ेक ेपरू े23 वष्व बाद

ववंध्य अंचल से दूसरे समाचार पत्् ‘शुर वचंतक‘ का प््काशन रीवा

से 1910 म े् िुआ। तब तक रारत भ््ाता का प््काशन बंद िुये 8 वष्व

का समय िो चुका िा। पंवडत रघुवर प््सार शास््््ी “शुरवचंतक” के

सपंादक ि।े शरु वचतंक सामवयक समाचारो ्का प्क्ाशन करता िा।

ववंध्य अंचल के सावित्यकारो् और रचनाओ् के प््काशन और विंदी
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राषा को लोकव््पय बनान ेमे ्शरु वचतंक  की मितव्पणू्व रवूमका रिी।

1918 मे् इसका प््काशन बंद िो गया।

नवबंर 1910 मे् वितकावरणी छापाखाने से मावसक ‘वितकावरणी‘

का प्क्ाशन आररं िआु। वशि््ा और ज््ान-ववज््ान की इस पव््तका के

संपादक पंवडत रघुवर प््साद व््िवेदी िे। खण्डवा के समाजसेवी और

पेशे से वकील श््ी कालूराम गंगराडे ने 7 अप््ैल 1913 को खंडवा से

विंदी मावसक पव््तका ‘प््रा‘ का प््काशन आरंर वकया। इसका

संपादन दावयत्व पं. माखनलाल चतुव््ेदी ने संराला। प््रा राष््् ्ीय

चेतना का ववकास करने वाली अिम्ा पव््तका िी।

1914 मे् श््ी गणेशदत्् शम्ाव ‘इंद््‘ ने आगर-मालवा से

मावसक ‘बाल मनोरंजन‘ का प््काशन वकया। तत्कालीन वरयासती

वय्वधानो ्क ेकारण अतंतः बाल मनोरजंन को छि अकंो ्बाद ‘विनद्ी

सव्वस्व‘ के नाम से छापना पड्ा। 1915 मे् विंदी मावसक पव््तका

नवजीवन का प््काशन इंदौर से आंरर िुआ। वजसके संपादक श््ी

ि््ारका प््साद ‘सेवक‘ ि।े

गांधी युग की लिर समूचे देश म े् चल रिी िी। इसी लिर

मे् पं. माधवराव सप््े, पं. ववष्णुदत्् शुक्ल और ठाकुर छेदीलाल वसंि

ने जबलपुर मे् ‘राष्््् सेवा वलवमटेड‘ की स्िापना की गई। राष्््् सेवा

वलवमटेड् ने 17 जनवरी 1920 को साप््ाविक ‘कम्ववीर‘ का प््काशन

वकया। वजसका संपादन पंवडत माखनलाल चतुतव््ेदी ने वकया।

नवंबर 1922 मे् श््ी कुलदीप सिाय ने कम्ववीर का दावयत्व ग््िण

वकया। संपादक के र्प मे् ठाकुर छेदीलाल का नाम जाना जाता िा।

अप््ैल 1924 म्े ‘कम्ववीर‘ बंद िो गया। 1925 मे् पं. माखन लाल

चतुव््ेदी ने‘कम्ववीर‘ को जबलपुर से खंडवा ले आए। वजसका पुनः

प््काशन 4 अप््ैल 1925 को िुआ। 11 जुलाई  1959 को श््ी

माखनलाल चतुव््ेदी के संपादकत्व वाले ‘कम्ववीर‘ का अंवतम अंक

वनकला। इसक ेपि््ात उनक ेछोट ेराई श््ी ि्ज्रषूण चतवु््देी उसके

संपादक बने, वजन्िो्ने 1977 तक ‘ कम्ववीर को प््कावशत वकया।

कम्ववीर गांधी युग म े् राष््् ्ीय चेतना का प््मुख प््वतवनवध पत््

िा।वजसका प््राव समूचे देश मे् िा। कम्ववीर अखबार ि््ारा राष््््ीय

आंदोलन मे् वनराये गये योगदान का अप््वतम योगदान रिा। इस

अखबार के पिले िी अंक मे् पंवडत माखनलाल चतुव््ेदी ने वलखा

“िमारी ऑखो् मे् रारतीय जीवन गुलामी की जंजीरो् से जकड्ा

वदखता िै। ह्दय की पववत््ता पूव्वक िर प््यत्न करे्गे वक वे जंजीरे्

वफसल जाये् या टुकड्े-टुकड्े िोकर वगरने की कृपा करे्। िम वजस

तरि रीर्ता नि्् कर देने के वलये तैयार िो्गे उसी तरि अत्याचारो्

को री। वकन्तु रीर् और अत्याचारी दोनो् िी िमारे िो्गे और उनको

दवुनया स ेिटा दने ेक ेवलए निी,् उनकी प्व्वृ््तयो ्को िटा दने ेक ेवलये

िम उनसे लड्ते रिे्गे। िम स्वतंत््ता के िामी िै। मुव््क के उपासक

िै्। राजनीवत मे् या समाज मे् सावित्य मे् या धम्व मे् जिॉ री स्वतंत््ता

का पि रोका जाएगा, ठोकर मारने वाले का पिला प््िार और घातक

शस्््् पिला वार आदर से लेकर मुक्् िोने के वलये प््स््ुत रिे्गे।”

21 माच्व 1920 को राष््् ्ीय विंदी मंवदर, जबलपुर ने ‘श््ी

शारदा‘ वनकाली। यि एक सवचत्् मावसक पव््तका िी, वजसके

संपादक श््ी नम्वदाप््साद वमश्् िे। माच्व 1920 मे् जबलपुर से श््ी

नरवसंिदास अग््वाल ने मावसक पव््तका ‘ छात्् सिोदर‘ वनकाली।

इस पव््तका ने स्वातंत््य चेतना का प््चार प््सार वकया। 1923 मे्

खंडवा से श््ी वसि््नाि माधव आगरकर ने साप््ाविक ‘मध्य रारत‘

का प््काशन आंरर वकया। यि तेजस्वी अखबार प््खरता के कारण

वरयासतो् की आंख की वकरवकरी बन गया। रोपाल सवित अनेक

वरयासतो् मे् इसके प््वेश पर प््वतबंध लगा वदया गया िा। और अंततः

मध्य रारत का प््काशन बंद कर देना पड्ा। वष्व 1923 मे् श््ी ि््ारका

प््साद सेवक के संपादन म े् छावनी इंदौर से साप््ाविक ‘रारतीय

आदश्व‘ का प््काशन प््ांरर िुआ। इस उत्कृि्् पत्् के मात्् नौ अंक िी

वनकल पाय ेऔर अतंतः प्व्तकलू पवरसस्िवतयो ्क ेकारण इस ेबदं कर

वदया गया।

मध्यप््देश म े् दैवनक समाचार पत््ो् के युग की शुर्आत

11 जून 1923 को सागर से िोती िै। इसी वदन मास्टर बलदेव प््साद

ने दैवनक ‘प््काश‘का प््काशन प््ारंर वकया।इसका मुद््ण रगवान

व््पंवटंग प््ेस चकराघाट सागर से िोता िा। इसके शीष्वक के नीचे एक

तरफ संपादक बलदेव प््साद मास्टर तिा दूसरी तरफ प््काशक

प््ेमनारायण शम्ाव मुव््दत रिता िा।1925 मे् नरवसंिपुर से साप््ाविक

‘नृवसंि‘ का प््काशन िुआ। इसके संपादक ठाकुर रामाशीष वसंि िे।

यि एक वनर््ीक पत्् िा, वजसमे् राष््् ्ीय आंदोलन के समाचार

प््मुखता से प््कावशत िोते िे। मध्य रारत विंदी सावित्यक सवमवत

इंदौर के तत्वाधान मे् मावसक पव््तका ‘वीणा‘ का प््काशन अक्टूबर

1927 म े् आरंर िुआ। वीणा मालवा अंचल मे् सावित्य और

पत््कावरता का प््काश स््ंर बन कर प््काशमान िुई। 1929 से 1946

तक लगरग 17 वष्व की अववध तक संपादन श््ी कावलका प््साद

‘कुसुमाकर‘ ने वकया। वीणा पव््तका का प््काशन आज री जारी िै।

अक्टूबर 1929 मे् जबलपुर के सत्य प््ेस से , जो जोन्स

गंज मे् स्सित िा, ‘सत्य‘ का प््काशन आंरर िुआ। जबलपुर से

प््कावशत प््िम दैवनक समाचार पत्् ‘सत्य‘ के संपादक श््ी कृष्ण

स्वामी िे। सत्य के मुख्य पृष्् पर शीष्वक के नीचे ‘सत्य िी केवल

बलम, सत्यमेव जयते ना नृतम‘अंवकत रिता िा। वष्व 1930 मे्

खरगोन से श््ी ववश््नाि सखाराम खोड्े ने मावसक पव््तका ‘वाणी‘

का प््काशन आंरर वकया। बनारस के सरस्वती प््ेस से मुव््दत िोने

वाली इस पव््तका की गणना विदंी की ततक्ालीन श््षे् ्पव््तकाओ ्मे ्की

जाती िी। 1930 मे् जबलपुर से मावसक पव््तका प््ेमा प््कावशत िुई।

इस उच्् कोवट की सावित्यक पव््तका के संपादक रामानुजलाल

श््ीवास्व् और सियोगी पवरपणूा्वनदं वमा्व ि।े तीन वष्व की अलप्ाववध

मे् प््ेमा का अवसान विंदी सावित्यक और साविस्तयक पत््कावरता की

एक अपूरणीय ि््वत रिी।

स्वतंत््ता की सनण्ाषयक लड्ाई और मध्यप््देश के समाचार पत््

देश की आजादी के वलये लालावयत िे, संपूण्व स्वराज का नारा

बुलंद िो चुका िा ऐसे मे् पत््कावरता री पूण्व सामथ्य्व के साि

स्वतंत््ता के इस मिायज्् मे् अपनी आिुवत दे रिी िी।वष्व 1930 को

मध्यप््देश की पत््कावरता के इवतिास की सबसे बड्ी घटना दैवनक
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‘लोकमत‘ का प््काशन ि।ै दैवनक प््काश 1923, और दैवनक सत्य

1929 इसके पूव्व प््काशन म े् आ चुके िे, लेवकन सव्ाा्गपूण्व दैवनक

समाचार पत्् ‘लोकमत‘ िी रिा। लोकमत 18 फरवरी 1930 को

आरंर िुआ और 1932 मे् वफरंगी िुकुमत का वशकार िोकर बंद िो

गया। बाद मे् 1939 मे् नागपुर से श््ी रमाशंकर व््तपाठी ने ‘लोकमत‘

का प््काशन वकया। श््ी नरेन्द्् ववद््ावाचस्पवत इसके संपादक रिे।

1955 तक यि चलता रिा। वष्व 1931 मे् मध्यप््देश की पत््कावरता मे्

श््ी वसि््नाि माधव आगरकर साप््ाविक पत्् ‘स्वराज्य‘ के कारण

सदैव याद वकए जाएंगे। श््ी आगरकर ने खंडवा मे् ववक््म व््पंवटग प््ेस

की स्िापना की और ‘ स्वराज्य’ का प््काशन आरंर वकया।

1936 म े् जबलपुर से श््ी अब्दुल वाकी ‘बेवदल‘ ने उद्वू के दैवनक

अखबार ‘जौिर‘ का संपादन-प््काशन वकया। यद््वप यि अखबार

कुछ वदन िी चला लेवकन मध्यप््देश मे् उद्वू पत््कावरता का प््िम

दैवनक अखबार िोने के नाते एक नए युग का सूत््पात कर

गया।नवंबर 1939 मे् मालवा अंचल के पिले दैवनक समाचार पत््

‘नवजीवन‘ का प््काशन इंदौर से िुआ। विी् 1939 मे् जीवन पव््तका

का प््काशन जीवन ट््स्ट के तत्वाधान मे् आरंर िआ।

26 जनवरी 1940 जो उन वदनो् रारत के पूण्व स्वतंत््ता की प््ाव््प

के शंखनाद की याद म े् राष््््ीय वदवस के र्प मे् मनाई जाती िी, इसी

वदन इंदौर मे् साप््ाविक ‘प््जा मंडल पव््तका‘ आरंर की गई। इसके

संपादन का दावयत्व श््ी बैजनाि मिोदय और श््ी कृष्णकांत व्यास

पर िा। प््जामंडल पव््तका मे् प््वतबंध लगने के बाद इसका प््काशन

गपु् ्रप् स ेसाइकल्ोसट्ाइल बलुवेटन क ेरप् मे ्जारी रिा, वजस ेदीवारो्

पर वचपका वदया जाता िा। 26 माच्व 1942 को जबलपुर से एक

उतक्िृ् ्साप््ाविक ‘सारिी‘ का प्क्ाशन आररं िआ, वजसका सपंादन

पं. ि््ारका प््साद वमश्् करते िे। 1942 मे् रारत छोड्ो आंदोलन के

दौरान श््ी वमश् ्क ेवगरफत्ार वकय ेजान ेस ेसारिी क ेप्क्ाशन मे ्बाधा

आई। स्वाधीनता संग््ाम के वनण्ावयक और अंवतम दौर मे् पिुंच जाने

के कारण यद््वप 1942 मे् मध्यप््देश की पत््कावरता को ज्यादा

ववस््ार तो निी् वमल पाया, लेवकन तत्कालीन समाचार पत््ो् को

देखते िुए 1942 म े् रायपुर से श््ी केशवप््साद शम्ाव ने साप््ाविक

‘अग्द्तू‘ का प्क्ाशन आररं वकया। सव्ततं्त्ा प््ाव््प क ेवष्व 1947 के

आसपास अग््दूत के अलावा वष्व 1943 का एक मित्वपूण्व प््काशन

जबलपुर का साप््ाविक ‘लोक सेवा‘ रिा। श््ी जी.बी. अवस्िी

‘अटल‘ इसके संपादक प््काशक ि।े इसके अवतवरक्् अगस्् 1945

मे्  इंदौर से सवचत्् साप््ाविक ‘अशोक‘ का प््काशन श््ी खेमराज

जोशी के संपादन मे् प््ारंर िआ।

इस प््कार उक्् अनेक पत्् मध्यप््देश की पत््कावरता के स््ंर

रि।े जो स्वतंत््ता के पूव्व राष््््ीयता के राव को जगाने वाले मुख्य पत््

बनकर सामने आये। इन्िो्ने वसफ्फ मध्यरारत की िी निी् बस्लक

समूचे देश की जनता के जनजागरण मे् अिम्ा रूवमका वनराई।

सनष्कष्ष

स्वतंत््ता आंदोलन मे् पत््कारो् के योगदान का इवतिास वस््ुत:

सव्ततं्त्ा आदंोलन का िी इवतिास ि।ै कय्ोव्क या तो पत् ्का सपंादक

लोगो ्को प््रेणा दते-ेदते ेिी सव्य ंसव्ततं्त्ा आदंोलन का नतेा िो गया

या नेता ने अपने ववचारो् को प््कट करने और लोगो् तक पिुंचाने के

वलए समाचार पत्् को माध्यम बनाया और वि पत््कार बन गया।

वत्वमान पीढ्ी उस समय क ेसव्ततं्त्ा सगं््ाम सनेावनयो ्की रावनाओ,्

उनक ेराष्््प्््मे, तय्ाग और बवलदान क ेजनूनू का सरंवत: अनमुान री

न लगा सके वक उन्िो्ने वकस प््कार धैय्व और सािस के साि पत््-

पव््तकाओ् का प््काशन व संपादन वकया और उसके वलए वकतने

आव्िवक, शारीवरक, मानवसक और पावरवावरक कि्् झेले। अंग््ेज

सरकार की कठोर नीवतयो् एवं दमन तिा अि्ावराव के कारण अनेक

पत््-पव््तकाएं बंद री िोती रिी् परंतु उससे अवधक नए प््काशन री

सामने आते गये।

सव्ततं्त्ा प््ाव्प् की इस क््ावंत मे ्मधय्प्द्शे की पत्क्ावरता री दशे

के नक्शे पर खास तौर पर उररकर आयी। प््िम स्वतंत््ता संग््ाम के

पिले से शुर् िुआ मध्यप््देश की पत््कावरता का यि सफर आजादी

वमलने के बाद तक बदस््ूर जारी रिा। माखनलाल चतुव््ेदी,

माधवराव सप््े जैसे मध्यरारत के अनेक पत््कार देश के पटल पर

बड्े सम्मान के साि जाने जाते िे। स्वतंत््ता के आंदोलन मे्

मध्यरारत की पत््कावरता के बगैर इस क््ांवत की कल्पना री बेमानी

िै। यि आजादी के आंदोलन का एक ऐसा अध्याय िै वजसे न तो

ववस्म ृत वकया जा सकता िै, न िी उपेव््ित। 

इस शोध पत्् म े् िमने मध्यप््देश के ऐसे िी अनेक पत््ो् की

ऐवतिावसक जानकारी जटुाई जो वक जनजागरण क ेप्म्खु अस््् ्तो िे

िी साि िी विन्दी राषा की ववकास यात््ा के री प््मुख सोपान रिे।

िालांवक प््त्येक समाचार पत्् एवं पव््तका की चच्ाव काफी ववस््ार से

की जा सकती िै वकंतु शोध पत्् की अपनी सीमाओ् का ध्यान रखते

िुये संि््ेप मे् समूचे पत््कावरता पवरदृश्य पर नजर डालने की कोवशश

की गई जो वक मध्यप््देश से संबि्् रिी िै। वनव््ित िी इस शोध पत््

के जवरये िम िमारे शोधपत्् के उद््ेश्यो् को प््ाप्् करने मे् समि्व रिे

िै्। इससे िम मध्यरारत की पत््कावरता को तो समझने मे् सि््म िुये

िी ि ै ्साि िी मधय्प्द्शे क ेपत्क्ारो ्क ेयोगदान को री जान सक ेिै।्

पत््कावरता आज वजस तरि का ग्लैमरस प््ोफेशन बन गई िै,

आजादी के पूव्व यि ऐसी निी् िी। जब िम स्वतंत््ता पूव्व की

पत््कावरता पर नजर डालते िै् तो समझ पाते िै् वक समाचार पत््

आजादी के मिान्ा लक्््य को िावसल करने मे् वकस तरि कारगार

सावबत िुये और जनचेतना की मशाल को जलाये रखने मे् इनका

वकतना अिम्ा योगदान रिा। मध्यप््देश की पत््कावरता का इवतिास

और स्वतंत््ता आंदोलन मे् इसकी रूवमका वनव््ित िी िमे्

गौरवास्नवत वसि्् करने वाली िुई िै्।
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टेलीववजन चैनलो् पर प््सावरत टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् की
अंतव्वस््ु का मेवजकल वरमेडीज एक्ट 1954 के संदर्व मे् अध्ययन 

(एयरटेल डीटीएच प्लेटफार्म पर प््साररत रिंदी चैनलो् के रिशेष संदर्म रे्)
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शोध सार : इस शोध का उद््ेश्य टीवी चैनलो् मे् प््सावरत टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् की अंतव्वस््ु (contents) का परीि््ण देश मे् लागू

चमत्कावरक औषवध व जादू-टोना वनवारक अवधवनयम 1954 (2002 मे् संशोवधत) एवं वनध्ाववरत ववज््ापन कोड के संदर्व मे्

करना ि।ै वत्वमान अधय्यन प््ािवमक एव ंव््ितीयक आकंड्ो ्पर आधावरत ि।ै प््ािवमक आकंड्े ्सोद््शेय्पणू्व वनदश्वन क ेमाधय्म

से चयवनत ट ेलीशॉवपंग ववज््ापनो् की अंतव्वस््ु के गिन अवलोकन से प््ाप्् वकए गए िै् जबवक व््ितीयक आंकड्े वववरन्न

माध्यमो् से यिा संदर्व पुस््के्, शोध प््बंध, शोध पत््, वववरन्न संस्िाओ् की वरपोट्वस एवं समय समय पर प््कावशत समाचारो्

से एकव््तत वकए गए ि ै्। अध्ययन मध्यप््देश की राजधानी रोपाल मे् वनष्पावदत वकया गया परंतु शोध का रोगौवलक ि््ेत््

रोपाल तक सीवमत निी् िै। शोधपत्् रारत मे् डीटीएच विंदी टेलीववजन चैनलो् पर प््सावरत टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् मे् भ््ामक

एवं चमत्कावरकपूण्व अंतव्वस््ु के अध्ययन पर के्व््दत िै, वजसे रौगोवलक सीमाओ् मे् निी् बांधा जा सकता िै, क्यो्वक ये

ववज््ापन वववरनन् पल्टेफाम्व क ेमाधय्म स ेदशे/ववदशे मे ्ववस््ावरत रप् स ेप्स्ावरत िोत ेिै।् इस शोध अधय्यन स ेप््ाप् ्वनषक्ष््ो्

न ेसकंते वदया वक रारत म े ्टलेीववजन पर प्स्ावरत िोन ेवाल ेटलेीशॉवपगं ववज््ापन दशे मे ्लाग ूकई काननूो ्का उलल्घंन करते

िै्। ववज््ापनो् के वलए बनाई गई वत्वमान वनयमन व्यवस्िा टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् के वनयंत््ण मे् पूण्व र्प से सफल निी् िै।

उपरोक््ा वित मे् इसके प््रावी वनयंत््ण की आवश्यकता िै।

रूमिका

वत्वमान म े् टेलीववज्न जनसंचार का ऐसा सव्ाववधक लोकव््पय

माध्यम िै, जो न केवल आम लोगो् के बीच लोकव््पय िै, अवपतु

अवधक प््रावी री िै। ऐसे मे् टेलीववज्न माध्यम पर क्या वदखाया

जाए क्या निी्, यि िमेशा से िी लोकतांव््तक व्यवस्िा मे् ववमश्व का

ववषय रिा िै। वत्वमान पवरदृश्य मे् यवद सरकारी प््सारण को छोड् दे्

तो प््सारण उद््ोग का ववत््ीय मॉडल मूल र्प से ववज््ापन की आय

पर िी वटका िुआ िै, इसवलए टीवी चैनलो् का प््सारण ववज््ापनो् के

वबना व्यविावरक र्प से संरव निी् िै। 90 के दशक मे् उदारीकरण

क ेसाि िी वय्वसाय प्व्तसप्धा्व मे ्ववज््ापनो ्की रवूमका तजेी स ेबढ्ी।

वववरन्न माध्यमो् के साि िी टीवी माध्यम पर री ववज््ापन अवनवाय्व

आवश्यकता बन गए िै्। 

टेलीववजन पर प््सावरत काय्वक््मो् की ववषयवस््ु के साि साि

पय्ावप्् मात््ा मे् व्यवसावयक मजबूवरयो् के चलते प््सावरत िोने वाले

टीवी ववज््ापन री दश्वको् को प््राववत करते िै्। समाचार-सूचना,

मनोरंजन, खेल, संगीत अध्यात्म सरी प््कार के टेलीववजन चैनलो्

म े् ववज््ापन ववद््मान िै्। टेलीववजन चैनलो् पर ववज््ापनो् के कई

प््ार्प िै्, जैसे वनयवमत टीवी ववज््ापन, एस्टन बै्ड, एल-बै्ड,

स्क््ॉलर, बैनर एवं टेलीशॉवपंग। टेलीशॉवपंग ववज््ापन को व्यविावरक

नाम इन्फोमव्शवयल (Infomercial) िै, यि लगरग 20-30

वमनट की अववध का पिले से वरकॉड्व वकया गया ट ेलीववजन

काय्वक््म िोता िै, वजसे वववरन्न टेलीववजन चेनलो् पर उपरोक््ा

व्यविार के शोध आंकड्ो् के आधार पर उवचत समय पर प््सावरत

वकया जाता ि।ै ववज््ापनदाता कपंवनया ंडीटीएच पल्टेफाम्व पर चवुनदंा

टीवी चैनलो् पर उद््ेश्यपूण्व समय/ अववध मे् ये ववज््ापन प््सावरत

करती ि ै ्और अपन ेउतप्ादो ्या सवेाओ ्को दश्वको ्मे ्ववज््ावपत करती

िै्। इस तरि के ववज््ापन अवरयान से कंपवनया अपना सामान या

सवेाए ंसीध ेउपरोक््ाओ ्को बचेती िै।् रारतीय दरूसचंार वववनयामक

प््ावधकरण (TRAI) के अनुसार रारत मे् वसंतबर 2022 की स्सिवत
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मे् 6.56 करोड् डीटीएच कनेक्शन िै्। डीटीएच सेवा प््दाताओ् जैसे

एयरटेल, वीवडयोकॉन D2h, टाटा स्काई, वडश टीवी, सन डायरेक्ट

आवद की सेवाओ् के माध्यम से उपरोक््ाओ् तक पिुंचने वाले टीवी

चैनल नेटवक् फ पर यि उपयोवगता एवं बाजार की मांग के अनुसार

इन्फोमाव्सवयल वदए जाते िै्। 

अध्ययन की आवश्यकता एवं िहत्व

लोकतंत्् म े् जनसंचार माध्यमो् की रूवमका और इसका प््राव

व्यापक िै। नागवरक वित मे् उपरोक््ा वित री सस्ममवलत िै, इस दृव््ि

से मीवडया के माध्यम से ववज््ापनो् की व्यापकता और प््राव को

देखते िुए इसकी ववषयवस््ु के नैवतक और वववध सम्मत िोने की

सुवनव््ितता व्यापक वित मे् आवश्यक िै। अतः वववध सम्मत

मीवडया प््ैस्कटस मीवडया नैवतकता का एक मित्वपूण्व मुद््ा िै।

नवैतकता वकसी री वय्वसाय की सामानय् आचार सवंिता िोती ि ैऔर

रारत मे् मीवडया एक व्यापार का बड्ा ि््ेत्् री िै। इस दृव््ि से इस

शोध अध्ययन का मित्व वनम्नानुसार रेखांवकत वकया जा सकता िै:

n वत्वमान मीवडया क ंटे्ट एवं रेगुलेशन की कवमयो् को रेखांवकत

वकया जा सकता िै जो जनोन्मुखी मीवडया व्यवस्िा के वलए

उपयोगी िोगा।

n वत्वमान मीवडया कंटेट् एव ंरगेलुशेन क ेपवरदशृय् मे ्यि अधय्यन

सकारात्मक बदलाव की वदशा मे् उपयोगी िो सकता िै।

n कल्याणकारी, जनोन्मुखी और प््रावी मीवडया नीवत बनाने की

वदशा मे् कुछ सुझाव प््ाप्् िो सकते िै्। 

शोध के उद््ेश्य
n विन्दी टेलीववज्न चैनलो् मे् प््सावरत टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् की

अंतव्वस््ु का अध्ययन

n विन्दी टेलीववज्न चैनलो् मे् प््सावरत टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् पर

मेवजकल रेमेडीज एक्ट 1954 की प््रावशीलता का अध्ययन। 

प््ाकल्पना (Hypothesis)
n H-1: डीटीएच टलेीववजन् चनैलो ्पर प्स्ावरत िो रि ेटलेीशॉवपगं

ववज््ापनो् मे् भ््ामक एवं चमत्कावरक ववषयवस््ु वनवित िोती िै। 

n H-2: डीटीएच टेलीववज्न चैनलो् ि््ारा प््सावरत िोने वाले

टेलीशॉवपंग ववज््ापन देश मे् लागू चमत्कावरक औषवध व जादू-

टोना वनवारक अवधवनयम 1954 (2002 मे् संशोवधत) का

उल्लघंन करते िै्। 

रारत िे् मवज््ापनो् पर मनयंत््ण मनयिन की व्यवस्था

रारतीय ववज््ापन मानक पवरषद् (ASCI): पवरषद् एक गैर

सरकारी, स्वैस्छछक और स्व-वनयामक संस्िा िै, जो ववज््ापनो् मे्

तथ्यात्मक र्प से गलत और भ््ामक जानकारी देने से संबंवधत

वशकायतो् पर संस्िा नजर रखती िै। रारतीय संववधान की धारा 25

के अंतग्वत एक गैर लारकारी कंपनी के र्प मे् पंजीकृत इस संस्िा

मे् ववज््ापन ववधा और उद््ोग से जुड्े वववरन्न संस्िान, संगठन और

कंपवनयां इसके प््योजक और संचालक िै्। पवरषद ने ववज््ापनो् पर

वनयंत््ण रखने के वलए ववज््ापन आचार संविता और वदशा वनद््ेश

तैयार वकए िै्। वजनका उल्लंघन करने वालो् के वखलाफ कार्ववाई

िोती िै। बढ्ती वशकायतो् और इन पर वनण्वय प््व््कया को तेज करने

के उद््ेश्य से पवरषद ने एक अवतवरक्् उपरोक््ा वशकायत पवरषद

(CCC) की री स्िापना की गई, जो समय सीमा मे् वशकायतो् का

वनपटारा करती ि।ै उन सरी ववज््ापनो् के ववर्ि्् कार्ववाई करने के

वमशन पर जो सभ्य, ईमानदार या वनष्पि्् निी् िै्। पवरषद का दावा िै

वक वि वसफ्फ वशकायते् वमलने का इंतजार निी् करता िै अवपतु 2012

मे ्लॉनच् की गई राष््््ीय ववज््ापन वनगरानी सवेा (NAMS), वववरनन्

मीवडया प्लेटफाम्व पर प््कावशत/प््सावरत ववज््ापनो् पर कड्ी नज्र

रखती िै्।

चित्कामरक औषमध व जादू-टोना मनवारक 
अमधमनयि 1954 (2002 िे् संशोमधत)

देश म े् पिले से िी चमत्कावरक औषवध व जादू-टोना वनवारक

अवधवनयम 1954 (आपव््तजनक-ववज््ापन) री अव््सतव् मे ्ि ैजो वक

जादुई, चमत्कावरक और अंधववश््ास से जुडे ववज््ापनो् पर अंकुश

लगाता िै। इसके दायरे मे् तंत््-मंत्् व ज्योवतष के माध्यम से

अंधववश््ास फैलाने वाले एवं चमत्कावरक औषवधयो् के ववज््ापनो्

पर रोक लगाने और दोषी को  सजा का प््ावधान िै। इस अवधवनयम

की धारा 4 और 5 क ेअनसुार कोई री वय्व््क या ससंि्ा औषवध, ततं्-्

मंत््, जादू-टोना आवद के माध्यम से समस्या का समाध्ाान एवं

बीमावरयो् के इलाज के झूठे और भ््ामक दावे निी् कर सकता।

दोवषयो्े पर सजा एवं िज्ावना का प््ावधान िै। 

औषमध और प््साधन सािग््ी अमधमनयि, 1940

इस अवधवनयम की धारा 17 (क) म े् स्पि्् िै वक कोई औषवध

यवद वि इस प््कार रंवजत, ववलेवपत, चूण्वकृत या पावलश की िुई िै

वक नुकसान वछप जाता िै या यवद वि उससे बेितर या अवधक

वचवकत्सीय मित्व की िोनी अवरव्यक्् की जाती िै वजतनी वक वि

वास््व मे् िै तो वि वमसि््ांडेड अि्ावत गलत ि््ांड वाली दवाये् मानी

जाएगी।

उपरोक््ा संरि््ण अवधवनयम 2019: देश मे् 1986 मे् लागू वकए

गए उपरोक््ा संरि््ण अवधवनयम मे् वत्वमान नई तकनीक और नए

माध्यमो् से ववपणन एवं क््य संबंधी प््ावधान निी् िे, न िी इस

कानून का उल्लंघन करने वाले लोगो् या कंपवनयो् के वखलाफ

दंडात्मक प््ावधान िे। इस कारण यि कानून उपरोक््ा संरंि््ण की

वदशा मे ्प्र्ावी निी ्ि।े सशंोवधत उपरोक््ा सरंि्ण् अवधवनयम 2019
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मे् इलेक्ट््ॉवनक तरीके, टेलीशॉवपंग, ऑनलाइन या ऑफलाइन से की

गई खरीददारी को री सस्ममवलत वकया गया। इसके अंतग्वत एक

के्द््ीय उपरोक््ा संरि््ण प््ावधकरण (CCPA) का प््ावधान रखा

गया िै जो अनुवचत व्यापार, भ््ामक ववज््ापनो् को रोकने के उपाय

और दंड देगी।

कबेल टेलीववजन नेटवक्फ एक्ट- 1994/2011: 1994 मे् देश मे्

कबेल टेलीववजन नेटवक्फ एक्ट मे् 2011 मे् आवश्यक संसोधन वकए

गए, वजसमे् ववज््ापन कोड का री प््ावधान िै, वजसका पालन

टेवलवीजन चैनलो् को करना िोता िै। 

टेलीशॉमपंग मवज््ापन और मनयंत््ण का िुद््ा

n वष्व 2013 मे् सामावजक काय्वकत्ाव नूतन ठाकुर की ओर से दायर

एक जनवित यावचका पर ववचार करते िुए इलािाबाद िाइकोट्व

की लखनऊ खंडपीठ मे् मोटापा, तंत््-मंत््, सेक्स-ि््मता आवद

से संबंवधत चमत्कावरक और भ््ामक कंटे्ट वाले ववज््ापनो् पर

रोक लगाने के वलए एजे्वसयो् को नोवटस जारी वकए िे।

n अगस्् 2014 मे् ASCI ि््ारा भ््ामक ववज््ापनो् के टीवी चैनलो्

पर प््सारण की सूचना पर सूचना एवं प््सारण मंत््ालय ने इस

तरि के ववज््ापनो् को रोकने के वलए एक एड्वाइजरी जारी की

िी। 

n रारतीय ववज््ापन मानक पवरषद (एएससीआई) की उपरोक््ा

वशकायत पवरषद (सीसीसी) ने जनवरी 2018 के दौरान वववरन्न

ि््ेत््ो् से प््ाप्् 208 वशकायतो् मे् से 179 ववज््ापनो् पर प््वतबंध

लगाया। 

n जून 2018 मे् वरपस्बलक टीवी, लाइफबॉय, स्पाइसजेट, वजयो,

कॉमप्ल्ान, सजुकुी एकस्से 125, फोवट्िस सवित 179 ववज््ापनो ्पर

वशकायत एवं स्व प््वतबंध लगाया िा।

n जून 2022 मे् ववज््ापनो् मे् वकए गए दावो् का समि्वन, सीवमत

करने या व्याख्या करने के वलए वकए गए अस्वीकरणो्

(वडसक्ल्मेर) क ेवलए पवरषद न ेअद्त्न कोड (वदशावनद््शे) जारी

वकए, इसके अध्याय (4) मे् किा गया िै वक "ववज््ापन न तो

तथ्यो् को ववकृत करेगा और न िी वनविताि्व या चूक के माध्यम

से उपरोक््ा को गुमराि करेगा।" इसवलए यि मित्वपूण्व िै वक

कुछ दावो् को उवचत र्प से समझाया जाए तावक यि सुवनव््ित

वकया जा सके वक औसत बुव््ि वाले उपरोक््ाओ् को गुमराि न

वकया जाए, न िी वनविताि्व या चूक के माध्यम से धोखा वदया

जाए। ये वदशावनद््ेश ववज््ापनदाताओ्, एजे्वसयो् और मीवडया को

ववज््ापन मे् स्व-वनयमन के वलए एएससीआई कोड के वनयमो्

को बेितर ढंग से समझने मे् मदद करने के वलए िै्, जिां तक वे

ववज््ापन मे् उपयोग वकए जाने वाले अस्वीकरणो् से संबंवधत िै्।

n इसके बाद री टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् मे् कोई बदलाव वदखाई निी्

देता िै, आज री कई चैनलो् पर भ््ामक अंतव्वस््ु वाले

टेलीशॉवपंग ववज््ापन वदखाई देते िै्। िांलावक रारतीय ववज््ापन

मानक पवरषद यि दावा करती िै वक वि वशकायतो् से और स्व

संज््ान लेकर ववज््ापनो् पर वनध्ाववरत कोड के अनुसार काय्ववािी

करती ि।ै 

सामहत्य अवलोकन

ि््सू बाट्वन (1955) न ेकिा वक “ववज््ापन लोकततं् ्का मलू ततव्

िै। कारोबारी वदन के िर वमनट मे् सैकड्ो् िजारो् दुकानो् और दुकानो्

के काउंटरो् पर चुनाव चलता िै, जिां ग््ािक अपनी प््ािवमकताएं

बताते िै् और यि वनध्ाववरत करते िै् वक कौन सा वनम्ावण और कौन

सा उत्पाद आज अग््णी िोगा, और कौन सा कल नेतृत्व करेगा।

कोटलर (1994) ने किा वक ववज््ापन एक ऐसी गवतवववध िै वजसका

उद््ेश्य जागर्कता पैदा करना िै और इस तरि वकसी उत्पाद, सेवा

या ववचार म े् र्वच पैदा करके लव््ित दश्वको् से वांवछत वबक््ी

प््वतव््कया प््ाप्् करना िै। यि को प््वतस्पध्ावत्मक बढ्त देता िै

नम््ता संधू (2011) ने अपने लेख मे् ववज््ापनो् की आलोचना

करते िुए किा िै वक ववज््ापन की वत्वमान प््णाली ववज््ापनदाताओ्

के पि्् म े् काम करती िै, वजससे दूसरो्-व्यव््कगत उपरोक््ाओ् और

समाज को काफी नुकसान िोता िै। यि रौवतकवादी समाज के

वनम्ावण मे् योगदान देता िै। वे लगातार 'स्सिवत उत्पाद' इकट््ा करने

म े् लगे रिते िै् वजन्िे् वे धन और स्सिवत का संकेतक मानते िै्। नीवत

वनम्ावता, ववज््ापन वनयंत््ण एजे्वसयां, वनगरानी वनकाय और

ववज््ापनदाता सरी अपना काम कर रिे िै्, लेवकन ववज््ापनदाता

अपना काम सबसे अछ्छा कर रिे िै्।

व््पया, बैस्य और शम्ाव (2010) ने अपने शोध मे् टेलीववजन

ववज््ापनो ्क ेप्व्त बच््ो ्क ेवय्विार और उन उतप्ादो ्क ेक्य् वय्विार

पर ववज््ापनो् के प््राव का ववश्लेषण वकया। अध्ययन के वनष्कष््ो् मे्

उनि्ोन ेबताया वक बच््ो ्की टलेीववजन ववज््ापन उतप्ादो ्क ेवलए मागं

अवधक िोती िै, ऐसे उत्पाद खरीदने के वलए बच््े सकारात्मक

द ृव््िकोण रखते िै्।

अजय (2014) ने रारत मे् व््पंट और टेलीववजन ववज््ापनो् के

नैवतक पवरप््ेक्््य मे् िुए नैवतक आचरण को मापने का प््यास वकया।

शोधकत्ाव का सुझाव िै वक ववज््ापनदाताओ् को उत्पाद के वलए

ववज््ापन अवरयान तैयार करते समय सतक्फ रिना चाविए क्यो्वक

उपरोक््ा ववज््ापन से संबंवधत कानूनो् से अवगत िो रिे िै्।

पंकज यादव, (2015) ने ग््ािको् के टेली-शॉवपंग व्यविार को

प््राववत करने वाले कारको् को अध्ययन वकया। उन्िोने बताया वक

टलेीववजन् पर ववज््ापनो ्स ेउतप्ादो ्की वबक््ी बाज्ार मे ्अपना ववस््ार

करने वाली क ंपवनयो् के वलए एक अछ्छा ववकल्प िै। ववज््ापनो्

और/या वबक््ी प््चार टेलीववजन काय्वक््मो् के प््सारण मे् वृव््ि से

ट ेली-शॉवपंग और अवधक मित्वपूण्व बन रिा िै। इसके अवतवरक््,

ट ेली-शॉवपंग चैनलो् की संख्या मे् वृव््ि और मनोरंजन चैनल मे्
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टेली-शॉवपंग काय्वक््मो् मे् वृव््ि टेली-शॉवपंग की बढ्ती लोकव््पयता

का एक मजबूत संकेत िै।

इंदु आर. (2016) ने ववज््ापन की ववश््सनीयता और बच््ो् के

स्वासथ््य पेय के संदर्व मे् ववज््ापन की प््रावशीलता और ि््ांड छवव

पर इसका प््राव” पर अपने अध्ययन म े् बताया वक ववज््ापन

ववश््सनीयता ववज््ापन प््संस्करण प््राव, संचार प््राव और ि््ांड

छवव पर एक मजबूत सकारात्मक प््राव डालती िै।

शोध प््मवमध

इस अध्ययन म े् टेलीववजन इन्फोमाव्सवयल अि्ावत् टेलीशॉवपंग

ववज््ापनो् की अंतव्वस््ु मे् अनैवतक आचरण और प््चलनो् की स्सिवत

को जानने का प््यास वकया गया। आमतौर पर देश रर मे् सरकारी

अनुमती से संचावलत सरी टीवी चैनल अलग अलग डीटीएच

पल्टेफाम्व पर प्स्ावरत िोत ेिै।् इस वलए वकसी एक डीटीएच चनैल पर

प््सावरत टीवी चैनल लगरग समान िी िो्गे। इस वलए सुववधा की

दृव््ि से एक डीटीएच प्लेटफाम्व एयरटेल को इसके वलए चुना गया।

सव्वप््िम एयरट ेल डीटीएच पर सरी विंदी चैनलो् को एक

वनव््ित समय अववध मे् देखा गया और टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् का

अवलोकन वकया गया तिा उनके प््चलन (ट््ेड) समझने का प््यास

वकया गया। एक डीटीएच प्लेटफाम्व पर सै्कड्ो् चैनल प््सावरत िोते

िै् इसी अनुपात मे् टीवी ववज््ापन री प््सावरत िोते िै्। अतः सै्पवलंग

के वलए शोधाि््ी ि््ारा यि देखा गया वक प््िम द ृि््या कौन से

टेलीशॉवपंग ववज््ापन टीवी कोड अिवा सामान्य नैवतक आचार

संविता का उल्लंघन करते प््तीत िोते िै्। इसवलए शोध अध्ययन के

वलए टलेीशॉवपगं ववज््ापनो ्की सोद््शेय् (Purposive) सैप्वलगं की

गई। पिली नजर मे् भ््ामक और अववश््सनीय लगने वाले 10

टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् को सोद््ेश्य सै्पवलंग से परीि््ण के वलए चुना

गया जो मई 2023 मे् एयरटेल डीटीएच पर प््सावरत िुए। 

वनदश्वन से प््ाप्् टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् की वरकॉव्डि्ग कर इनका

गिन अवलोकन वकया गया जो वक चमत्कावरक औषवध व जादू-

टोना वनवारक अवधवनयम 1954 (2002 मे् संशोवधत) के पवरप््ेक्््य मे्

केव्््दत िा। अधय्यन मे ्यि परीि्ण् वकया गया वक अमकु इस काननू

की मूल रावना का पणू्व र्प से या आंवशक र्प से उल्लंघन करते

िै् या निी्। इस तरि अंतव्वस््ु ववश्लेषण के माध्यम से प््त्येक

चयवनत ववज््ापन के वलए एक चेक-वलस्ट तैयार की गई वक कौन से

टेलीशॉवपंग ववज््ापन इस कानून का उल्लंघन करते िै् अिवा निी्

करते। 

अध्ययन मे् सम्ममसलत सकए गए एयरटेल डीटीएच पर

प््सासरत टेलीशॉसपंग सवज््ापन

अप््ेल 2021 मे् 

n ववज््ापन:  डॉ. मधु अमृत (िब्वल दवा) दावा- रक्् शक्फरा ठीक

करने की दवा, काल स े्टर 9319171114

n ववज््ापन: गंगाजल, प््साद, माला (वकट) दावा- मिाकुंर स्नान

का लार घर पर प््ाप्् करे्। काल से्टर 9999131600

n ववज््ापन: ISO Plus Instant Slimming Oil

(आयुव््ेवदक दवा) दावा- मोटापा एवं चब््ी तत्काल (10 वमनट

म े्) दूर। काल से्टर 7898225888

n ववज््ापन: शिु््ी चाय (िब्वल दवा) आचाय्व मनीष जी, दावा- सरी

समान्य एवं असाध्य रोगो् की ठीक करती िै। काल से्टर

7479674796, 8269782697

n ववज््ापन: शुि््ी अस्पताल श््ंखला (आचाय्व मनीष जी),  दावा-

सरी समान्य एवं साध्य रोगो् का प््ाकृवतक इलाज उपलब्ध।

काल स े्टर 7479674796, 8269782697

अप््ेल 2023 मे्

n दमदार तेल जॉइंट पैन वकलर, दावा – तेल लगाने से धुंए के

वनकलने से दद्व स्िाई र्प से ठीक िोता िै। 88199-06464,

8819906099, 7471188066, 74711-91355

n डॉक्टर शुव््ि (HIIMS अस्पताल श््ंखला) दावा – उनकी

देशव्यापी शुद््ी अस्पताल HIIMS मे् वकडनी, लीवर, कै्सर,

िाट्व जैसा रोगो् की की गंरीर अवस्िा का इलाज िाता िै, काल

से्टर 7398773987, 8757987519 

n फ ैट कटर (वेवदवा आयुव््ेद), मसाज जैल से अल्प समय मे् िी

फ ैट वपघलने लगता िै, काल से्टर मोबाइल 9220002121,

9220002828

n ईश््र चैनलः नवग््ि ज्योवतष – दावा- जीवन की तमाम

समस्याओ् का समाधान, काल से्टर 8882131131

n साधना चैनलः सन्यासी आयुव््ेदा, दावा – सेित और बजन

बढ्ाने की दवा, काल से्टर 01145454545

फोकस ग््ुप अध्ययन

सोद््ेश्यपूण्व चयवनत ववज््ापनो् के उक्् परीि््ण के अवतवरक््

टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् की ववववध कानूनो् के संदर्व मे् वैधता और

वनयमन पर फोकस ग््ुप अध्ययन री वकया गया। इसमे् 5 वववरन्न

वववधक ववशेषज्् एवं एक उपरोक््ा संरि््ण काय्वकत्ाव (जागो ग््ािक
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मंच) से चच्ाव के माध्यम से उनके ववचार, मत, धारणा और सुझावो्

को जाना गया। 

शोध के पमरणाि

इन सवज््ापनो् के गहन अवलोकन (अध्ययन) से

सनम्नसलसखत पसरणाम प््ाप्् हुए- 

12 से 30 वमनट की अववध वाले ट ेलीववजन इन्फोमाव्सवयल

अि्ावत् टेलीशॉवपंग ववज््ापन डीटीएच प्लेटफॉम्व पर तीन तरि से

उपरोक््ाओ् को वदखाए जाते िै्-

1) पिला वकसी री सामान्य वनयवमत सैटेलाइट टेलीववजन चैनल

पर सल्ॉट लकेर। वष्व 2021 स े2023 की अववध मे ्दखेा गया वक

सामान्य र्प से लोकव््पय मनोरंजन और समाचार चैनल अब

अपना गैर प््ाइम टाइम का स्लॉट/टाइम बे्चकर ऐसे टेलीशॉवपंग

निी् वदखा रिे िै्, जो वक इससे पिले के वष््ो् मे् वदखाते िे। 

2) दसूरा ववशषेीकतृ (कवमटडे) टलेीशॉवपगं चनैल जो सामान बचेने

के वलए िी लायसे्स/ पंजीकरण अव्जवत करते िै्। इस प््कार के

चैनल ट ैलीशॉवपंग प््सावरत करने वाले वनध्ाववरत/प््वतवि््

टेलीशॉवपंग चैनल जो चौबीस घंटे टेलीशॉवपंग काय्वक््म िी

प््सावरत कते ि ै्। ये चैनल टेलीशॉवपंग अिवा वरटेल व्यवसाय

कंपवनयो् ि््ारा िी संचावलत िोते िै्, जैसे- नापतौल विंदी

(Naaptol Hindi), िोमशॉप 18 (Homeshop18),

शॉप सीज े(Shop CJ), ईजडेमाल (Ezmall), एबीजडेवाय

डॉट कॉम (ABZY.COM) आवद। इन चैनलो् पर प््ायः

व्यव््कगत देखराल, िोम एम्प्लाये्सेज, कपड्े एवं वस््््,

इलेक्ट््ॉवनक्स-इलेक्व््टकल्स एवं अन्य उपरोक््ा सामग््ी के

ववज््ापन प््सावरत िोते िै्।

तीसरे डीटीएच सेवा प््दाताओ् ि््ारा स्वयं के प््मोशनल टीवी

चैनल िोते ि ै्, इन चैनलो् पर डीटीएच प्लेटफॉम्व अपने

काय्वक््मो्, नए चैनलो् की जानकारी, सदस्यता ऑफर की

सचूनाएं, उनका प््मोशन करते िै्। परंतु वे अपना स्लॉट

टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् को बे्च देते िै्। ये टेलीशॉवपंग ववज््ापन

सामान्य र्प से कुछ वववशि्् कंपवनयो् ि््ारा अपने उत्पाद बे्चने

के वलए प््सावरत वकए जाते िै्। इनमे् कुछ सामान्य उपरोक््ा

सामग््ी िोती िै परंतु भ््ामक प््कृवत वाले स्वस्ि सेवाओ् के

उत्पाद जैसे उपकरण एवं दवाओ् वाले अवधक िोते िै् जो

चमत्कावरक दावो् से पूण्व िोते िै्।

अवलोकन क ेपि््ात दखेा गया वक डीटीएच पल्टेफाम्व पर कलु

विंदी टेलीशॉवपंग ववज््ापनो् मे् वमलाकर पिले प््कार के (सामान्य

मनोरंजन एवं समाचार चैनल)  चैनलो् पर प््सावरत टेलीशॉवपंग

ववज््ापनो् का अनुपात 20 प््वतशत िै, जबवक दूसरे प््कार (प््वतबि््

टेलीशॉवपंग चैनल) के चैनलो् की विस्सेदारी 45 प््वतशत िै, जबवक

डीटीएच पल्टेफाम्व क ेअपन ेप्म्ोशन चनैलो ्पर टलेीशॉवपगं ववज््ापनो्

की विस्सेदारी 35 प््वतशत िै।

इसके वलए सोद््ेश्यपूण्व चयवनत नमूने मे् सस्ममवलत ववचाराधीन

5 - 5 (10) ववज््ापन जो दो वष््ो् के अंतराल पर एक िी डीटीएच

प्लेटफाम्व पर प््दव्शवत वकए जा रिे िे, वे चमत्कावरक औषवध व

जादू-टोना वनवारक अवधवनयम 1954 एवं औषवध और प््साधन

सामग््ी अवधवनयम, 1940 क ेप््ावधानो ्का उलल्घंन करत ेवदख।े इन

ववज््ापनो् मे् अपने उत्पाद या सेवा के बारे मे् असाधारण,

अस्वाराववक तिा अवतश्योव््कपूण्व दावे वकए गए। जबवक उसके

समि्वन म े् कोई प््मावणक तथ्य न देकर काल्पवनक किानको् एवं

चवरत््ो् का उपयोग वकया गया। 

अध्ययन मे् सस्ममवलत वकए गए प््िम दृि््या संवदग्ध प््तीत िोने

वाले 70% ट ेलीशॉवपंग ववज््ापन चमत्कावरक औषवध व जादू-टोना

वनवारक अवधवनयम 1954 का स्पि्् उलंल्घन करते िै्, जबवक 23%

टलेीशॉवपगं ववज््ापन आवंशक उलल्घंन करत ेिै।् जबवक 7% ववज््ापन

इस एक्ट का उल्लंघन निी् करते िै्।

इन ववज््ापनो् मे् समाज के लोकव््पय लोगो् (सेलीव््िटीज) का री

उपयोग गलत प््कार से वकया गया, जो वक रारतीय ववज््ापन

वनयामक पवरषद के नए प््ावधानो् का री उल्लंघन करता िै। इस

प््कार ये ववज््ापन रारत मे् वनध्ाववरत उवचत नैवतक मापदंडो् का

पालन निी् करते िै् और भ््ामक तिा झूठे दावो् से अपने उत्पाद या

सेवाएं बे्च रिे िै्। इसके साि िी ये ववज््ापन उपरोक््ा अवधकारो् के

वितो् का संरि््ण और पालन करने मे् असफल िै्। ववज््ापनो् मे् झूठी

और भ््ामक सूचनाओ् के माध्यम से उपरोक््ाओ् को मूख्व बनाया

जाता िै। 

फोकस ग््पु अधय्यन क ेअतंग्वत टलेीशॉवपगं ववज््ापनो ्की वववध

काननूो ्क ेसदंर्व मे ्वधैता और वनयमन पर वववरनन् वववधक ववशषेज््ो्

से पवरचच्ाव के बाद यि मत प््कट िुआ वक-

1) रारत के जन माध्यमो् मे् प््सावरत ववज््ापनो् मे् नैवतकता और
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वववधक उल्लंघन एक वास््ववकता िै। 

2) ववज््ापनो् मे् नैवतकता और वववधक उल्लंघन के कारण उत्पाद

खरीदने वाले आम दश्वको् जो उपरोक््ा री िै्, के साि

धोखाधड्ी िो रिी िै। यि अवैध कारोबार करोड्ो र्पए के एक

सगंवठत वय्वसि्ा क ेरप् मे ्सि्ावपत ि,ै वजस ेवनयंव््तत करन ेऔर

रोकने की आवश्यकता िै। 

3) देश मे् वष्व 1986 मे् लागू वकए गए उपरोक््ा संरि््ण कानून को

33 साल बाद 2019 मे् बदला गया िै, यि देर से िी सिी एक

अछ्छी पिल िै। संशोवधत अवधवनयम मे् इलेक्ट््ॉवनक तरीके,

टेलीशॉवपंग, ऑनलाइन या ऑफलाइन से की गई खरीदारी को

री सस्ममवलत करने से उपरोक््ा वित पिले से अवधक संरव््ित

िुआ िै। इससे टेलीशॉवपंग और ऑनलाइन माध्यमो् से िोनी

वाली खरीदारी री कानून के दायरे आने से प््राव िोगा।

4) ववज््ापनदाता कंपवनयां क्लीवनकल वरसच्व के स्िान पर आयुव््ेद

एवं परंपरागत वचवकत्सा प््णावलयो् मे् वव्णवत वनस्पवतयो् या

उनके वमश््ण से बनी दवाओ् का उनके गुणो् को आधार बढ् चढ्

कर भ््ामक और असाधारण प््राव का दावा करते िै्, वजनसे इन

व्यावधयो् से पीव्डत व्यव््क ऐसे ववज््ापनो् के झांसे मे् आ जाते िै्।

जबवक ऐसी दवाओ् का प््राव नगण्य िोता िै। 

5) वववधक ववशेषज््ो् एव उपरोक््ा संरि््ण काय्वकत्ाव एकमत िै वक

रारतीय ववज््ापन मानक पवरषद एवं नए उपरोक््ा संरि््ण

कानून के बाद री ववज््ापनो् पर वनयंत््ण प््रावी निी् िै इसके

वलए प््रावी और पवरणामजनक नीवत अिवा ववशेष कानून

बनाने की आवश्यकता िै।

6) वववधक ववशषेज््ो ्एव उपरोक््ा सरंि्ण् काय्वकता्व इस बात पर री

एकमत िै वक मात्् कानून के आधार पर गलत प््ैस्कटस को

रोकना संरव निी् िै, नागवरको् को एक उपरोक््ा के र्प मे्

अवधक जागर्क और सतक्फ िोना आवश्यक िै। 

मनष्कष्भ

n अध्ययन मे् सस्ममवलत वकए गए प््िम दृि््या संवदग्ध प््तीत िोने

वाले 70% टेलीशॉवपंग ववज््ापन चमत्कावरक औषवध व जादू-

टोना वनवारक अवधवनयम 1954 का उलंल्घन करते िै्, जबवक

23% टेलीशॉवपंग ववज््ापन आंवशक उल्लंघन करते िै्। 7%

टेलीशॉवपंग ववज््ापन इस कानून का उल्लंघन निी् करते िै्। 

n ववज््ापनदाता कंपवनयां क्लीवनकल वरसच्व के स्िान पर आयुव््ेद

मे ्ववण्वत वनसप्वतयो ्या उनक ेवमश्ण् स ेबनी दवाओ ्और उनके

गुणो् को आधार बनाकर बढ् चढ् कर दावे करते िै्, जबवक

उनक ेप्र्ाव न तो परपंरागत ज््ान क ेअनसुार इतना िोता ि ैऔर

न िी आधुवनक वचवकत्सा ववज््ान से प््मावणत िोता िै।  

n एक िी डीटीएच प्लेटफाम्व पर वष्व 2021 मे् प््सावरत टेलीशॉवपंग

ववज््ापन री भ््ामक िे और दो वष्व बाद 2023 मे् प््सावरत

टेलीशॉवपंग ववज््ापन री भ््ामक प््कृवत के िै्। जो रारतीय

ववज््ापन मान पवरषद ि््ारा वनध्ाववरत ववज््ापन कोड एवं अन्य

कानूनो् का उल्लघंन करते िै्।   

n ववज््ापनो ्मे ्अववश्स्नीय, अवजै््ावनक, भ््ामक एव ंचमतक्ावरक

दावे वकए जाते िै्, दावो् के साि कोई स्कलवनकल वरसच्व निी्

िोता िै। 

n डीटीएच प्लेटफाम्व सेवा प््दाता कंपवनयां डीचीएच चैनल के

सल्ॉट मे ्अपन ेसव्य ंक ेप्म्ोशन चनैलो ्पर इस तरि क ेववज््ापन

वदखा रिी ि ै्, रारतीय ववज््ापन मानक पवरषद के ऑब्जव््ेशन से

बािर िै्।  

उपसंहार एवं सुझाव

नवैतकता वकसी री वय्वसाय की सामानय् आचार सवंिता िोती ि।ै

व्यवसाय का एक बड्ा माध्यम और स्वयं एक व्यवसाय के र्प मे्

सि्ावपत ववज््ापन वय्वसि्ा क ेसदंर्व मे ्री यि एक अतय्तं मितव्पणू्व

मुद््ा िै। टीवी ववज््ापनो् मे् अनैवतक व्यविारो् और आचरणो् का

प््चलन ववदेश िी निी् रारत मे् री ववमश्व का ववषय रिा िै।

अवधकांश व्यवसावयक कंपवनयां चािे वे बिुराष््््ीय/ वैव््शक िो् या

सि्ानीय सरी अपन ेउतप्ादो ्और सवेाओ ्क ेगणुो ्और घटको ्क ेबारे

मे् आकष्वक, लुरावने, भ््ामक और तथ्यिीन सूचनाएं री प््दान

करती िै और अपने उत्पादो् की वबक््ी बढ्ाने के वलए इस चलन का

उपयोग करती ि्ै। टलेीशॉवपगं ववज््ापन अवधक प्र्ावी ववषयवस्् ुके

साि टीवी दश्वको् पर अवधक प््रा डालकर प््राविीन उत्पादो् को

उपरोक््ाओ् के घरो् पर ठकेल रिे िै्, और अनावधकृत मुनाफा कमा

रिे िै्। अतः ववज््ापनो् पर प््रावी नैवतक और वववधक वनयंत््ण आम

नागवरको् के वित मे् आवश्यक िै।

n एड्वरटाइवजंग स्टै्डड्व कॉउंवसल ऑफ इंवडया (ASCI)

ववज््ापन कोड के पालन एवं उपरोक््ा अवधकारो् के पवरप््ेक्््य मे्

भ््ामक ववज््ापनो ्पर वनयतं्ण् करन ेमे ्पणू्व रप् स ेसफल निी ्ि।ै

n जन वित मे् ववज््ापन वनयमन की सुवनव््ितता के वलए वत्वमान

नीवत, वनयंत््ण और वववनयमन व्यवस्िा को और अवधक प््रावी

बनाना आवश्यक िै।

n इस प्क्ार क ेववज््ापनो ्क ेमाधय्म स ेउपरोक््ाओ ्को धोखाधड्ी

से बचाने के वलए उन्िे और जागर्क करने की आवश्यकता िै। 
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***सिायक प््ाध्यापक, माखनलाल चतुव््ेदी राष््््ीय पत््कावरता एवं संचार वववव रोपाल 

शोध सार : यि शोध चुनाव प््चार के दौरान राजनीवतक दलो् ि््ारा अलग-अलग मीवडया पर प््सावरत वकए जाने वाले ववज््ापनो् के असर

का अध्ययन ि।ै चुनाव प््चार के दौरान राजनीवतक दल मतदाताओ् को लुराने, उन्िे् अपने पि्् मे् वोट देने के वलए प््ेवरत

करने का िर संरव प््यास करते ि ै्। इसके वलए राजनीवतक दलो् ि््ारा घर-घर जाकर वोट मांगने के अलावा रैवलयां, रोड शो

तो वकए जाते िै् इसके साि िी टीवी, रेवडयो, समाचार पत्् और सोशल मीवडया पर अलग-अलग तरि के ववज््ापन री वदए

जात ेिै।् इन ववज््ापनो ्का मतदाता पर वकतना असर िोता ि,ै इस शोध मे ्इसी का अधय्यन वकया गया ि।ै इस शोध को करने

के वलए सव््े वववध का प््योग वकया गया िै।  

शोध शब्द: ववज््ापन, चुनाव, मतदाता, चुनाव प््चार, राजनीवतक दल.

शोध पमरचय
रारत एक लोकतांव््तक देश िै। 1952 से देश मे् के्द््ीय और

राज्यो् की ववधायी व्यवस्िा को संरालने के वलए सरकारो् का गठन

िोता िै। इन सरकारो् का चयन जनता के जवरए िोता िै। जनता

अपने पसंद के उम्मीदवार को वोट देती िै। सव्ाववधक वोट पाने वाला

उम्मीदवार जीतकर संबंवधत ववधानसरा या लोकसरा पिुंचता िै।

इसस ेपिल ेसरी उमम्ीदवार मतदाताओ ्को लरुान ेक ेवलए िर जतन

करते िै्। चुनाव दर चुनाव उम्मीदवारो् के चुनाव प््चार का तरीका

बदलता जा रिा िै। चुनाव प््चार के दौरान सरी पाव्टियां और

उम्मीदवार मतदाताओ् को अपनी खूवबयां और ववरोधी की खावमयां

बताने के वलए ववज््ापन का री खूब सिारा लेते िै्। 

हामलया घटनाक््ि
रारत मे् राजनीवतक ववज््ापन पवरवत्वन के दौर से गुजर रिे िै्।

इसकी बड्ी वजि मीवडया मे् आए क््ांवतकारी बदलाव के साि िी

राजनीवत का ववपणन प््बंधन िै। इसके साि िी फेसबुक, स्टवटर

और आधार जैसे दस््ावेजो् से करोड्ो् उपयोकत्ावओ् की वनजी

जानकारी तक ववज््ापनकत्ावओ् की पिुंच ने री उनके काम को

आसान बनाया िै। आज के दौर मे् राजनीवतक दल रारतीय

मतदाताओ् की पसंद, नापसंद, प््ािवमकताओ् आवद का अध्ययन

करने और उवचत ववपणन संचार के माध्यम से उनके मतदान

व्यविार को प््राववत करने के वलए पिले से किी् बेितर स्सिवत मे्

िै्।

सामहत्य सिीक््ा
से्टर फॉर लॉ एंड डेमोके््सी ने माच्व 2012 मे् पेड राजनीवतक

ववज््ापन के वनयमन पर एक सव््ेि््ण वकया। इस अध्ययन के

मुतावबक राजनीवतक ववज््ापन का वववनयमन लोकतांव््तक देशो् की

सबसे मुस्शकल चुनौवतयो् मे् से एक िै।  िालांवक, मतदाताओ् को

अपने अवरमत बनाने और राजनीवतक रागीदारी के वलए  इस तरि

के ववज््ापनो् की रूवमका से इनकार निी् वकया जा सकता िै। 

वनयाजी तबरेज अिमद, कुमार अनूप, सेमेटको िोली ए के

अध्ययन कैम्पेन, डीवजटल मीवडया एंड मोबेलाइजेशन इन इंवडया

नाम से अध्ययन वकया। इसके मुतावबक रारत मे् िर चुनाव के साि

चुनाव प््चार के तरीको् मे् बदलाव आ रिा िै। पिले, चुनाव प््चार

कवेल पोसट्र और राषणो ्का उपयोग करक ेवकया जाता िा, लवेकन

2014 के लोकसरा चुनावो् के समय, राजपा और AAP पाव्टियो् ने

वडवजटल चुनाव अवरयानो् का जमकर उपयोग वकया िा। ये प््चार

अवरयान 2008 के अमेवरकी राष््््पवत चुनाव म े् बराक ओबामा के

चुनाव अवरयान से अत्यवधक प््राववत िे।

इरववन जी क््ास्नो और जॉन वेल्स वकंग ने पॉवलवटकल

एडवरटाइवजंग िै्डबुक मे् वलखा िै वक राजनीवतक ववज््ापन के वलए

रेवडयो री एक अछ्छा माध्यम िै। उनका किना िै वक जब

साव्वजवनक पद चुनाव के वलए कोई उम्मीदवार रेवडयो स्टेशन का

उपयोग करता िै, तो उपस्सिवत उसके प््वति््ंि््ी के वलए समान दर पर

समान आकार के दश्वको् तक पिुंचने के वलए स्टेशन का उपयोग

करने का समान अवसर पैदा करती ि।ै
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केनेि गोल्डस्टीन, ड ेववड ए श््ेइडेल, माइक ववटेनवाइलर ने

पॉवलवटकल एडवट्ावइवजंग एंड पॉवलवटकल लॉ मे् टेलीववजन पर

राजनीवतक ववज््ापन का मित्व बताया िै। इस अध्ययन के मुतावबक

टेलीववजन ववज््ापन राजनीवतक प््चार सबसे प््बल माध्यम िै्।

टेलीववजन ववज््ापन की पिुंच वकसी री अन्य माध्यम के मुकाबले

सबसे ज्यादा िै। टेलीववजन के राजनीवतक ववज््ापन ज्यादा आबादी

और दश्वको् तक पिुंच रखते िै्। इस अध्ययन के मुतावबक टीवी पर

तीस सेक ंड के स्पॉट चुनाव अवरयान व्यय का सबसे विस्सा िोते िै्,

वजसमे् प््चार के बजट का 40 से 50 प््वतशत तक शावमल िोता िै।

राजनीमतक मवज््ापन पर व्यय
रारत मे् ववज््ापन पर खच्व 2013 से लगातार 10% सालाना की

दर से बढ् रिा िै। चुनाव के समय यि अनुपात 200% तक बढ्

सकता ि।ै 2014 का आम चुनाव बड्े राजनीवतक पवरवत्वन के साि

िी ववज््ापन  ि््ेत्् के वलए री एक मित्वपूण्व मोड् िा। अब कोई री

राजनीवतक दल चुनावो् मे् ववज््ापन की रूवमका को नजरअंदाज निी्

कर सकता िै। रारत मे् ववज््ापन एजे्वसयो् के वलए राजनीवत एक

नया और बड्ा बाजार बनकर उररा िै।   

यि देखा गया िै वक राजनीवतक दल ववज््ापन एजे्वसयो् के

माध्यम से राजनीवतक प््चार-प््सार के वलए  करोड्ो् र्पये खच्व कर

रिे ि्ै। ऐसा पाया गया िै वक सत््ाधारी पाट््ी बीजेपी अपने प््वति््ंव््ियो्

से किी् ज्यादा आगे िै। इसी तरि राज्यो् मे् सत््ाधारी पाव्टियां अपने

ववरोवधयो् के मुकाबले किी् ज्यादा ववज््ापन पर खच्व करती िै्।  

एक दशक पिले तक राजनीवतक दल चुनाव के करीब छि-

आठ मिीने अपना चुनाव प््चार शुर् करते िे। लेवकन, अब ऐसा

निी् िै। राजनेता और राजनीवतक दल लगातार अपने राजनीवतक

अवरयान चलाती रिती िै्। नेताओ्, पाव्टियो् के साि िी सरकारो् की

छवव के गढ्ने मे् ये ववज््ापन बेिद अिम रूवमका वनरा रिे िै्।

सरकारो ्और राजनीवतक दलो ्का ववज््ापन पर खच्व मे ्बतेिाशा ववृ््ि

िुई िै।  

2014 के लोकसरा चुनाव मे् सोिो स्क््ायर, ओवगल्वी एंड

मािरे जसैी ववज््ापन एजेव्सयो ्और मवैडसन वलड््व जसैी अनय् मीवडया

खरीद एजे्वसयो् ने नरे्द्् मोदी और रारतीय जनता पाट््ी (राजपा) के

ववज््ापन अवरयान मे् अिम रूवमका वनराई िी। सीएमएस डेटा प््ी-

पोस्ट पोल अध्ययन के अनुसार, 2017 के उत््र प््देश ववधानसरा

चनुावो ्मे ्प्म्खु राजनीवतक दलो ्ि््ारा 5,500 करोड ्रप्य ेखच्व वकए

गए िे। अध्ययन मे् यि री पाया गया वक यूपी मे् डाले गए िर वोट

पर करीब 750 र्पये का खच्व आया।

चुनाव अवरयान के दौरान अवधकांश बजट ि््ेत््ीय समाचार पत््ो्

और टीवी समाचार चैनलो्, एफएम रेवडयो, आकाशवाणी और

आउट-ऑफ-िोम (ओओएच) श््ेवणयो् के ववज््ापन को आवंवटत

वकया गया िा। यिां देखा जा सकता िै वक िाल के वष््ो् मे् राजनीवत

ववज््ापन पर वकस तरि से वनवेश बढ्ा िै। 

इसी तरि 2018 मे् िुए मध्य प््देश ववधानसरा चुनाव से पिले

सत््ार्ढ् राजपा ववज््ापन पर सबसे ज्यादा खच्व करने वाली पाट््ी

िी। टीएएम मीवडया वरसच्व के एक प््राग, एडएक्स इंवडया के

आंकड्ो् के अनुसार, अगस्् और नवंबर के बीच, मध्य प््देश मे्

ववज््ापन मे् बीजेपी की विस्सेदारी व््पंट, रेवडयो और टेलीववजन पर

कुल ववज््ापन प््ववव््ियो् का 73% िी, जबवक कांग््ेस ववज््ापन

प््ववव््ियां 27% िी। आंकड्ो् से पता चला वक इस साल बीजेपी के

ववज््ापनो् की मात््ा मे् उल्लेखनीय उछाल आया िै। 

उद््ेश्य:
प््स््ुत शोध का उद््ेश्य सनम्नसलसखत है:-

n यि जानना वक वकस प्क्ार क ेववज््ापन मतदाताओ ्को आकवष्वत

करते िै्।

n मतदान व्यविार को आकार देने मे् राजनीवतक ववज््ापनो् की

रूवमका को जानना।

शोध प््सवसध :

प्स्््ुत शोध के वलए सव््े वववध का इस््ेमाल वकया गया िै। इस

सव्् ेम े ्रारत क े500 मतदाताओ ्स ेप्श्न्ावली क ेजवरए उनक ेजवाब

वलए गए।

तासलकाएं एवं ग््ाफ
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मवश्लेषण
उपरोक्् सव््ेि््ण से पता चलता िै वक 27.8% उत््रदाता

राजनीवतक ववज््ापनो् पर ववश््ास करते िै्। इनमे् से 17.4%

राजनीवतक ववज््ापनो् को ववश््सनीय मानते िै्। जबवक, 10.4%

उत््रदाता ऐसे िै् जो राजनीवतक ववज््ापनो् के साि िी राजनीवतक

समाचारो ्क ेमीवडया कवरजे पर री उनता िी ववश््ास करत ेिै।् विी,्

21.6%  उत््दाता वनण्वय करने की स्सिवत मे् निी् िे। जबवक, ऐसे

उत्र्दाताओ ्की सखंय्ा मिज 10.4% िी जो इन दोनो ्पर िी ववश््ास

निी् करते िै्। मतदाताओ् को सबसे ज्यादा 40.4% ररोसा

राजनीवतक समाचारो् के मीवडया कवरेज पर िै। 

राजनीवतक ववज््ापन चुनाव प््चार का एक अछ्छा माध्यम िै्।

इसके जवरए राजनीवतक दल और चुनाव मैदान मे् उतरे उम्मीदवार

मतदाताओ् तक अपने मुद््ो्, वादो् और ववचारो् को पिुंचाते िै्। सव््े

मे् शावमल 60.8% उत््रदाताओ् ने री माना वक राजनीवतक ववज््ापन

अपना प््चार करने का एक अछ्छा माध्यम िै्। विी्, 13.6%

उत््रदाताओ् को लगता िै वक इस तरि के ववज््ापन करी-करी िी

प््रावी िोते ि ै्। जबवक, 21% उत््रदाता इस तरि के ववज््ापनो् को

चनुाव प्च्ार का अछछ्ा माधय्म निी ्मानत ेिै।् विी,् 4.6% उत्र्दाता

अवनण्वय की स्सिवत मे् िे। 

जब उत्र्दाताओ ्स ेचनुाव प्च्ार क ेबिेतर तरीक ेक ेबार ेमे ्पछूा

गया तो 60.8% ने उम्मीदवारो् के सीधे प््चार को चुनाव प््चार का

सबस ेबिेतर तरीका बताया। यानी, प्च्ार क ेबदलते सव्रप् क ेबीच

आज री उम्मीदवारो् का सीधा प््चार का सबसे प््रावी तरीका बना

िआु िै। इसके बाद चुनावी ववज््ापन चुनाव प््चार का सबसे सशक््

तरीका बनकर उररा िै। सव््ेि््ण मे् शावमल 18.4% उत््रदाताओ् ने

ववज््ापन को चुनाव प््चार का सबसे बेितर तरीका माना िै। विी्, 15

फीसदी ने चुनाव अवरयान की समाचार के र्प मे् मीवडया कवरेज

को चुनाव प््चार का बेितर तरीका माना। जबवक, 5.8 फीसदी

उत््रदाता कुछ री तय करने की स्सिवत मे् निी् िे। 

ववज््ापनो ्मे ्वदखाए जान ेवाल ेफोटो, वीवडयो, काट्वनू मतदाताओ्

पर काफी असर डालते ि ै्। सव््ेि््ण मे् शावमल 73.2% फीसदी

उत््रदाता इस बात से सिमत िे। इनमे् से 53.2% ने माना वक
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ववज््ापन मे् दश्ावए जाने वाले फोटो, वीवडयो, वचत्् िमेशा उन्िे्

प््राववत करते ि ै्। विी्, 20 फीसदी उत््रदाता इनसे करी-करी

प््राववत िोते ि ै्। मिज 22.4% उत््रदाताओ् ने ववज््ापनो् मे् दश्ावए

जाने वाले वचत््, फोटो, वीवडयो के प््राव को नकारा। जबवक, 4.4%

उत््रदाता ऐसे िे जो कुछ री तय करने की स्सिवत मे् निी् िे। 

आवखर वकस तरि के ववज््ापनो् का असर मतदाता के मन पि

सबसे ज्यादा िोता िै। जब िमने इस बारे मे् जानने की कोवशश की

तो। 41.4% उत््रदाताओ् ने आलोचना आधावरत ववज््ापनो् को सबसे

अवधक प््रावी बताया। जबवक, 24 फीसदी  उत््रदाताओ् ने

मनोरजंन आधावरत ववज््ापनो् को  सबसे ज्यादा प््रावशाली माना।

विी्, 11 फीसदी उत््रदाताओ् ने ववरोधी दल से तुलना पर आधावरत

ववज््ापनो् को सबसे प््रावशाली माना। जबवक, मुद््े आधावरत और

ववकासात्मक ववज््ापनो् का असर नौ-नौ फीसदी के करीब

उत््रदाताओ् ने माना। वजन ववज््ापनो् मे् राजनीवतक दल अपनी

उपलस्बधयो् के बारे मे् बताते िै्, उन्िे् उत््रदाताओ् ने सबसे कम

प््रावी माना। इस तरि के ववज््ापनो् को प््रावी मानने वाले

उत््रदाताओ् की संख्या मिज 5% रिी। 

सबसे अिम सवाल यि वक आवखर ये ववज््ापन मतदाता के वोट

दने ेक ेवनण्वय पर असर डालत ेिै ्या निी?् सव््िे्ण् मे ्शवमल 60.4%

उत््रदाताओ् ने माना वक ववज््ापनो् का उनके वोट देने के वनण्वय पर

असर पडत्ा ि।ै इनमे ्स े16.6% न ेकिा वक उनक ेवोट दने ेक ेवनण्वय

पर ववज््ापनो ्का करी-करी असर िोता ि।ै विी,् 43.8% न ेकिा वक

उनके ववज््ापन उनके वोट देने के वनण्वय को प््राववत करते िै्।

केवल 35.8% उत््रदाताओ् ने ववज््ापन का वोट देने के वनण्वय पर

वकसी तरि के असर से इनकार वकया। विी्, 3.8 फीसदी उत््रदाता

ऐसे िे जो कोई वनण्वय लेने की स्सिवत मे् निी् िे। 

मनष्कष्भ
ववज््ापन आज की राजनीवत की जर्रत बन चुके िै्। राजनीवतक

पाव्टवयां अपने प््चार प््सार के वलए बड्ी-बड्ी ववज््ापन एजे्वसयो् का

सिारा ले रिी ि ै्। आज री चुनाव प््चार का सबसे सशक्् जवरया

उम्मीदवार का घर-घर जाकर चुनाव प््चार करना िै। इसके बाद री

राजनीवतक ववज््ापन के असर से राजनीवतक दल मुंि निी् मोड्

सकत ेि ै।् कय्ोव्क, मतदाताओ ्न ेवोट लने ेक ेवनण्वय पर इन ववज््ापनो्

का री असर पड्ता िै।
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उत््राखण्ड मे् सामुदावयक रेवडयोः पवरचय, महत्व एवं समस्याएं

*राजेन्द्् ससंह क््ीरा

*अवसस्टे्ट प््ोफेसर, पत््कावरता ववराग
उत््राखंड मुक्् ववश््ववद््ालय िल्ि््ानी (नैनीताल)
Email-rkweera@uou.ac.in, Phone-  9837326427

खुट न थै पुज घर द््ार। मुख न थै करौ भसल भाल बात।।

अथ्ष- (कुमाऊँ की पिेली) पैर न िोने पर री घर-घर पिुंचता िै, मुख न िोने पर री अछ्छी बाते् करता िै।

शोध सार : सामुदावयक रेवडयो को वकसी एक पवरराषा मे् बाँधना सम्रव निी् िै। प््त्येक देश की संस्कृवत सम्बन्धी क़ानूनो् मे् अन्तर िोने

के कारण देश और काल के साि इसकी पवरराषा बदल जाती िै। लेवकन सामान्य र्प से वकसी छोटे समुदाय ि््ारा संचावलत

कम लागत वाला रेवडयो स्ट ेशन जो समुदाय के वितो्, उसकी पसंद और समुदाय के ववकास को दृव््िगत रखते िुए गैर

व्यावसावयक प््सारण करता िै, वि सामुदावयक रेवडयो केन्द्् किलाता िै। सामुदावयक रेवडयो मुख्यतः समुदाय के वलए काय्व

करते िै्। उत््राखण्ड मे् सामुदावयक रेवडयो की स्िापना सामावजक काय्व के वलए िुई िै और यि अपने तरीके से सिी काय्व

कर रिे िै्। 

बीज शब्द: रेवडयो का ववकास, सामुदावयक रेवडयो, कम्युवनटी रेवडयो, रेवडयो ववववधता।

िूल शोध-
उत्र्ाखणड् मे ्रवेडयो का प्च्लन रवेडयो ववकास क ेसाि िी िआु

िै। ववषम रौगोवलक पवरस्सिवत मे् रेवडयो ने जन सामान्य को राष्््् के

मखु्य धारा साि जोडे रखने मे् अिम्ा रूवमका का वनव्विन वकया िै।

उत््राखण्ड राज्य सांस्कृवतक दृव््ि से अनेक ववववधताओ् को वलये

िुये िै। इसमे् प््त्येक 10 वक.मी. मे् जाते िुये राषा बोली के स्वर्प

रीवत-वरवाजो् मे् वववरन्नता दृव््िगोचार िोती िै। ऐसे मे् सम्पूण्व राज्य

को सांस्कृवतक दृव््ि से एक सूत्् मे् बांध पाना बिुत कवठन काय्व िै।

ऐसे मे् एक ऐसे संचार माध्यम की आवश्यकता आन पडी जो इनकी

सांस्क ृवतक तुव््िकरण की अनुरूवत करने की ि््मता रखता िो

कम्युवनटी रेवडयो एक श््ेष्् माध्यम के र्प मे् सामने आया िै।

कम्युवनटी रेवडयो के सम्मुख अनेक चुनौवतयां िै्। वफर री इसका

ववस््ार किावत स ेचवरताि्व िोता ि।ै ‘‘दबुक जस जड, पावतक जस

पौड। (अि्ावत्ा वनरन्तर ववस््ार व ऊँचाईयां पाना) रारत मे् अनेक

राषाए ँिै ्और उसस ेरी जय्ादा उपराषाए ँिै,् वकनत् ुिर राषा मे ्सचंार

माध्यम उपलब्ध निी् िै। संिाली राषा जो वक रारत के अवधकृत

राषाओ् वक सूची मे् तो िै वकन्तु इस राषा मे् कोई संचार माध्यम

निी् िै। कारण वश न चािते िुए री लोगो् को बंगाली और विंदी

राषाओ् से िी् काम चलाना पड्ता िै।  समय दर समय न जाने

वकतनी छोटी छोटी राषाएँ अपना अव््सत्व खो दे रिी् िै् और एक

राषा का अव््सत्व खोना मतलब समुदाय का अव््सत्व खो जाना।

सामदुावयक रवेडयो सट्शेन नागवरको ्को उनकी राषा मे ्सवंाद करता

िै जो वक अंततः राषा बचाव मे् री योगदान देती िै और आगे की

पीढ्ी तक उसका ववस््ार करती िै। 

समुदाय मे् समस्याएं िोना तो आम बात िै। जैसे गाँव का रास््ा

ख्राब िोना, मवेवशयो् का खो जाना। फसल की समस्याएं, गाँव मे्

जंगली जानवर घुस जाना, प््वावसयो् को नए शिर की अधूरी

जानकारी और अन्धववश््ास आवद। इन सब समस्याओ् पर बािरी

लोग, ससंि्ाए ँऔर सरकार वकतनी री कोवशश कर ले ्िल वनकालना

बितु मसुश्कल ि।ै जब तक लोग खदु आग ेनिी ्आएगँ,े ववचार ववमश्व

निी् करे्गे, समस्या िै री ि क निी् यि मिसूस करे्गे तब तक

समाधान निी् वनकल सकता। इस काम मे् एक सामुदावयक रेवडयो

िी मदद कर सकता िै लोगो् को आगे लाने मे्, मुद््ा उठाने मे्, ववचार

करने म े्, अलग अलग दृव््िकोणो् से समस्या को देखने मे् सरकार

पोस्टर, पैम्फलेट, पुव््सका और घोषणाओ् मे् न जाने वकतने करोड्ो्

र्पए खच्व कर देती िै अपनी नई योजनाओ् की जानकारी देने मे् और

व्याविावरक बदलाव वाले संदेशो् मे्। आधे से ज्यादा तो इतने कवठन

और पवरमाव्जवत राषाओ् मे् िोती िै वक आम लोगो् को उसका अि्व

पता िी् निी् लग पाता िै। ज्र्री िै वकए यि सन्देश उनकी सरल

और आसान राषाओ् मे् िी उन तक पिुँचाया जाए तावक नागवरक

जानकावरयो् को अछ्छी तरि से ग््िण कर इस््ेमाल कर सके।

उत््राखण्ड राज्य का अवधकतर विस्सा पिाडी िै, और पव्वतीय

इलाको् री ऐसे जो वक कई वकस्म की आपदाओ् के वलए संवेदनशील

िै्। कई ि््ेत््ो् मे् आपदा के दौरान सूचना प््सारण का काय्व सुचार्

र्प से सम्पावदत निी् पाता। क्यो्वक अगर बात की जाये संचार के

मवु््दत घटक की तो आपदा क ेदौरान सडको ्क ेि्व्तग्स्् ्िोन ेकी री
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सम्रावना रिती िै। वजसके चलते आपदाग््स्् ि््ेत््ो् मे् संचार के

मुव्द्त घटक ;अखबार अिवा पत््-पव््तकाएं निी् पिुंच पाते। और

यवद बात की जाये संचार के ववद््ुत संचावलत उपकरणो् की तो

टलेीववजन, फोन, इटंरनटे आवद की आपदा क ेदौरान कई बार ववद््तु

आपूव्तव री बावधत िो जाती िै, वजसके चलते ववद््ुत संचावलत

उपकरण री सूचना प््सारण का काम निी् कर पाते। ऐसे मे् संचार

का जो एक माध्यम सामने उरर कर आता िै वो िै रेवडयो। क्यो्वक

रवेडयो पर सचूना प्स्ारण क ेवलए ना तो सडक की आवशय्कता िोती

िै और ववद््ुत आपूव्तव ना िोने पर री आज री बैटरी, सैल आवद से

रेवडयो चल सकता िै। आपदा प््बंधन मंत््ालय का मानना िै िक

राज्य के सरकारी ववश््ववद््ालय तिा अन्य स्वायत््शासी वशि््ण

संस्िान इस काय्व को बेितर तरीके से कर सकते िै्। 

1. हेवलवाणी (FM 90.40 Mhz.)
िेवलवाणी जो वक स्िानीय युवाओ् का एक समूि िा वजसकी

शुर्आत 4 सदस्यो् से िुई। इन्िो्ने अपने ि््ेत्् मे् एक ऐसे रेवडयो के

वलए संघष्व वकया जो वक स्िानीय लोगो् की आवाज बने, वजसके

जवरये स्िानीय संस्कृवत स्िानीय समस्या और उनका समाधान,

स्िानीय लोकःकला, स्िानीय राषाओ् को मंच वमल सके। वफर

इसके वलए संघष्व की शुर्आत वसतंबर 2001 से एक तरि से िुई िी्।

देिरादून स्सित एक गैर सरकारी संगठन विमालय ट््स्ट ने समूि के

साि एक रेवडयो प््वशि््ण आयोवजत वकया, वजसमे् उन्िे् वरकॉव्डि्ग

की मूल बाते् वसखाई गई्। ववशेष र्प से उनके स्िानीय समुदायो् की

जर्रतो् को उजागर करने पर ध्यान के्व््दत वकया गया। समूि के

सदसय्ो ्क ेवलए सामवयक काय्वक्म् बनाना और उनि्े ्अपन ेआसपास

के पिाड्ी गांवो् मे् प््सावरत करना जो वक इस तरि की सूचना क््ांवत

की वदशा म्े पिला कदम िा और वफर इसके बाद उन्िो्ने करी पीछे

मुड्कर निी् देखा। इस संघष्व के दौरान स्िानीय लोगो् को

सामुदावयक रेवडयो से पवरवचत करवाना इस तरि के रेवडयो की

उपयोवगया सबको बताना वक वकस तरि से ये रेवडयो काम करते िै्

और कैसे काय्वक््म वनम्ावण और उसका संपादन वकया जाता िै। इस

सब की जानकारी इन युवाओ् के समूि ने सबके सामने रखी।

स्िानीय लोगो् ने री इनकी बात को समझा और अपने वलये

सामुदावयक रेवडयो के मित्््व को री समझा और इन युवाओ् के

संघष्व के साि जुडे और पूरा साि देते िुए प््शासन के सामने अपनी

बात प््स््ुत की। इन युवाओ् के समूि और स्िानीय लोगो् के एक

लमब् ेसघंष्व क ेबाद िवेलवाणी रवेडयो क ेप्स्ारण की शरुआ्त 3 माच्व

2012 को िुई िी। िेवलवाणी नाम के पीछे री एक खास वजि िै िक

िेवल एक नदी िै, जो पूरी तरि से वन आधावरत नदी िै। जो लगरग

27 धाराओ् से वमलकर पानी देती िै। सुरकंडा से वनकलने वाली यि

नदी बाजं-बरुाशं क ेवन स ेवनकलती ि।ै जमीन क ेरीतर स ेवनकलने

वाले नालो् से इसका प््वाि िै। ये नदी जिाँ से गुजरती िै उस घाटी

का नाम िवेल घाटी ि,ै इस परूी घाटी की आवाज बनन ेक ेचलत ेइस

सामुदावयक रेवडयो का नाम िेवलवाणी वनव््ित वकया गया ।

स्िानीय लोग री इस रेवडयो के साि जुडकर अपनी बात अलग-

अलग काय्वक््मो् के जवरये सबके सामने रखते िै्। शुर्आती दौर मे्

श््ोताओ् को जोडने के वलए समीपवत््ी कुछ गांवो् मे् वडवजटल रेवडयो

सेट री इस रेवडयो स्ट ेशन ववतवरत वकए। 

1. हैलो दून (FM 91.0 Mhz.)  
िलैो दनू रवेडयो दिेरादनू म े ्चलन ेवाला एक सामदुावयक रवेडयो

िै, इस रेवडयो को NIVH नाम की संस्िा चलाती िै। यि रेवडयो

एफएम 91.0 मेगा िट्ज्व की आवृवत पर चलता िै और देिरादून के

वनवावसयो् के बीच अपनी पिुंच इसने बनाई िै। देिरादून के लोग

और ववश्् स््र पर इस रेवडयो से लार प््ाप्् कर रिे िै्। यि रेवडयो

एक संस्िा के द ृव््ि बावधत बच््ो् के साि िी स्िानीय लोगो् के वलए

री काक्फ््म प््स््ुत करता िै। स्िानीय स््र पर और वैव््शक स््र पर

अपन ेश््ोताओ ्क ेवलए बिेतर काय्वक्म् तयैार करन ेऔर श््ोताओ ्को

जोडे रखने के वलए यि रेवडयो स्टेशन इन सरी से समय-समय पर

सुझाव री आमंव््तत करता रिता िै।

2. महिमगरी की आवाज़ (FM 107.8 Mhz.)
विमवगरी की आवाज री उत््राखण्ड के देिरादून शिर मे् चलने

वाला एक सामुदावयक रेवडयो िै। यि रेवडयो जी विमवगरी

ववश््ववद््ालय, शेरपुर, चकराता रोड देिरादून से संचावलत िोता िै।

इस रेवडयो पर विन्दी और गढवाली राषा मे् काय्वक््म प््स््ुत िोते िै्,

वजनमे् मनोरंजन, जानकारी और जागर्कता के साि िी छात््ो् के

वलए री कई काय्वक््म शावमल िै्।

3. हैलो हल्द््ानी (FM 91.2Mhz.)
िलैो िलि्््ानी सामदुावयक रवेडयो उत्र्ाखणड् राजय् िलि्््ानी शिर

म े् उत््राखण्ड मुक्् ववश््ववद््ालय से संचावलत िोता िै। इसकी

स्िापना एक सामुदावयक रेवडयो स्टेशन के तौर पर 2 नवंबर 2012

को िुई िी। इस रेवडयो पर उत््राखण्ड मुक्् ववश््ववद््ालय के

वशि््को् और ववद््व्िवयो् से जुडे काय्वक््मो् के साि िी शिर रर के

आम जनमानस की संस्कृवत, स्वास्ि, मविला मुद््े, बच््ो् की बाते्,

बुजुग््ो् के अनुरव, युवाओ् की प््वतरा और उनके संघष्व से जुडे

काय्वक््म प््सावरत वकए जाते िै्। और वकस तरि से िल्ि््ानी शिर

लगातार बदलाव और ववकास की तरफ बढ रिा िै। इस ववषय पर

री िैलो िल्ि््ानी अपनी नजर बनाए रखता िै। इस रेवडयो के ववचार

से बिुत सारे लोगो् का जमा िो जाना या घरो् और दुकानो् का बन

जाना शिर िो जाना निी ्िोता। जसै ेघर क ेवलए ईट्- गारा और दसूरा

सामान मकान तो बना सकता िै ्लवेकन घर निी,् ठीक वसै ेिी वकसी

जगि के शिर बनने मे् री वक््त लगता िै। शिर कोई इत््ेफाक निी्

िोता। बस्लक ये परंपरा से गुजरते िुए आधुवनकता मे् क़्दम रखने की

वनशानी िोता िै। शिर एक नई संस्कृवत िै वजसकी अपनी जवटलताएं
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और ख्ूबसूरती िोती िै। शिर िमे् जावत, धम्व, ि््ेत्् की पिचान

वमटाकर नई पिचान बनाने को किते िै्। 

4. रेमियो खुशी (FM 90.4)
यि रेवडयो गरु् नानक वफफ्ि से्टेनरी स्कूल मसूरी ि््ारा स्िावपत

वकया गया ि।ै यि रेवडयो अपने आस-पास के समुदाय से जुडकर

काय्व करता ि,ै वजसक ेचलत ेइस रवेडयो न ेअपनी लोकव््पयता अपने

इलाके म े् िावसल की िै। यि रेवडयो अपने काय्वक््मो् मे् अलग-

अलग रोग-ववशषेज् ्वचवकतस्क, घरले ुऔर कामकाजी मविलाओ ्के

मदु््े, बच््ो् से जुडे काय्वक््म, ववद््ाव्िवयो् की समस्याएँ और समाधान

यवुाओ ्क ेमदु््,े अपन ेशिर स ेजडु ेकई सामावजक ववषयो ्पर री यि

रेवडयो काय्वक््म प््स््ुत करता िै।

5. पंतनगर जनवाणी (90.8Mhz.)
इस रेवडयो को पं. गोववन्द बल्लर पन्त कृवष एवं प््ौद््ोवगकी

ववश्व्वद््ालय सचंावलत करता ि।ै वजसक ेमाधय्म स ेववश्व्वद््ालय

15.20 वकलोमीटर के दायरे के गांवो् से जुड्ा िै। पंतनगर

ववश््ववद््ालय पवरसर ने वदन-प््वतवदन के आधार पर इसमे्

उल्लेखनीय योगदान वदया िै। अवखल रारतीय रेवडयो स्टेशनो् के

वलए कृवष मुद््ो् पर रेवडयो काय्वक््म उत्पादन करते करते

ववश््ववद््ालय ने अपने सामुदावयक रेवडयो पन्तनगर जनवाणी के

माध्यम से वनयवमत आधार पर अपने आप प््सारण शुर् कर वदया।

इस रेवडयो को पंतनगर के आस-पास के इलाको् मे् (90.8Mhz.)

की आवृव््त पर सुना जा सकता िै। यि रेवडयो राष््््ीय स््र पर अपनी

एक अलग पिचान रखता ि।ै इस रेवडयो की सेवाएं 15 अगस्् 2011

से लगातार चली आ रिी िै्। इस रेवडयो पर कृवष, पशुपालन,

पय्ाववरण, स्वास्ि, मविला सशव््ककरण और आपदा प््बंधन से जुडे

कई काय्वक््म प््सावरत िोते िै्।

6. िन्दामकनी की आवाज़ (FM 90.8)
मंदावकनी की आवाज् 90.8 एफएम रेवडयो रारतीय राज्य

उत््राखंड के चमोली, वटिरी और पौड्ी वजलो् की लगरग 3.5 लाख

आबादी को संबोवधत करते िुए 1098 गांवो् को एफएम सेवाएं प््दान

करने वाला एक सामुदावयक रेवडयो स्टेशन िै। स्टेशन की स्िापना

2001 मे् मानवे्द्् नेगी ि््ारा रेवडयो काय्वक््मो् को एक छोटे समुदाय

की आवाज बनने और सामुदावयक रेवडयो लाइसे्स प््व््कया के वलए

वकालत के साि की गई िी। यि र्द््प््याग (उत््राखंड) का पिला

रवेडयो सट्शेन िा, जो पथृव्ीराजनगर सनेा-गस्वरीि् ्तिसील ऊखीमठ

मे् स्सित िा और रारत मे् सामुदावयक रेवडयो लाइसे्स प््व््कया के

वलए वकालत शुर् करने वाला रारत का पिला रेवडयो स्टेशन िा।

इस रेवडयो पर स्िानीय बोली राषा मे् काय्वक््म प््स््ुत वकए जाते िै।

यि रेवडयो स्िानीय समुदाय के अलग.अलग मदु््ो् ;स्वास्ि, सरकारी

योजनाओ् की जानकारी, वशि््ा, स्वछ्छता, सामावजकता, रोजगार,

मविलाए बच््े और युवाओ् से जुडे मुद््ो् को उनकी िी बोली-राषा मे्

प््स््ुत करता िै, वजससे स्िानीय लोग अपने जीवन को

आत्मववश््ास के साि सुधार सके् और अपना ववकास कर सके्।

7. कुिाऊँ वाणी (90.4)
सामुदावयक रेवडयो स्ट ेशन कुमाऊँ वाणी- आपुण रेवडयो आपुण

बात टेरी (TERY) संस्िा ि््ारा संचावलत वकया जाता िै। ऊज्ाव,

पया्ववरण और वटकाऊ ववकास क ेि््ते््ो ्मे ्अनसुधंान गवतवववधयो ्पर

के्व््दत नई वदल्ली मे् आधावरत शोध संस्िान िै। कुमाऊं वाणी रेवडयो

स्टेशन की स्िापना माच्व 2010 मे् उत््राखंड के नैनीताल वजले के

सूपी मुके््श््र मे् कुमाऊं ि््ेत्् के कई गांवो् मे् समुदायो् को एक साि

लाने के उद््ेश्य से की गई िी। यि स्िानीय कृषक समुदाय के बीच

सतत ववकास को बढ्ावा देने के वलए एक उपकरण के र्प मे्

लगातार काम कर रिा िै। 

इस रेवडयो म े् काय्व करने वाले स्िानीय समुदाय के युवा िै्

वजन्िो्ने रेवडयो उत्पादन के सरी पिलुओ् मे् गिन प््वशि््ण प््ाप््

वकया िै। (90.4) मेगािट्ज्व एफएम की आवृव््त पर यि रेवडयो-

स्टेशन नैनीताल, रीमताल, अल्मोड्ा, रानीखेत, कौसानी, चंपावत,

दवेीधरुा, वपिौरागढ,् बतेालघाट, शीतलाखते, गव्ालदम और बागशे्र्

के लगरग 500 गांवो् तक पिुंचता िै। इसमे् लगरग 3,50,000

लोगो् की आबादी शावमल िै, जो मुख्य र्प से कृवष मे् शावमल िै्।

स्टेशन िर वदन सुबि 8 बजे से दोपिर 1 बजे तक पांच घंटे की ताजा

प््ोग््ावमंग प््सावरत करता िै। इसे दोपिर 1 बजे से शाम 5 बजे तक

दोिराया जाता िै। सामग््ी मे् स्टूवडयो मे् लाइव चच्ाव, ववशेषज््ो् के

साि फोन साि््ात्कार, जमीनी स््र से वकसानो् की आवाज, मैदान

से लाइव वरपोट्व, प््श्नोत््री, नाटक और लोक गीत आवद जैसे वमव््शत

प््ार्प शावमल िै्। 

8. रेमियो देहरादून (FM89.6) 
इस रवेडयो का सचंालन आईटीआईटीआई ससंि्ान करता ि।ै यि

संस्िान आव्िवक र्प से वपछडे आवदवासी बच््ो् को उच्् वशि््ा के

अवसर प््दान करता ि।ै इस संस्िान मे् वनध्वन आवदवासी पवरवार के

ववद््ाव्िवयो् िेतु वनःशुल्क वशि््ा के साि िी यिी् पर रिन.सिन की

व्यस्िा री िोती िै। रेवडयो देिरादून वजसे वक आस-पास के इलाको्

मे् (89.6) मेगािट्ज्व की आवृव््त पर सुना जाता िै। यि पिला ऐसा

सामुदावयक रेवडयो िै जो सैवनको् को समव्पवत िै। यि रेवडयो समुदाय

के वलए अपनी जिम्मेदावरयो् के वनव्विन के साि िी सैवनको िेतु री

कई तरि के काय्वक््म प््सावरत करता िै, वजसके चलते वनकटवत््ी

सैवनक और उनके पवरवारो् का इस रेवडयो के प््वत ववशेष लगाव

देखने को वमलता िै। 

9. हैलो मजन्दगी- 
यि कम्युवनटी रेवडयो स्टेशन िवरि््ार बाईपास रोड स्सित बना

िआु िै। रेवडयो वजन्दगी को एफएम (90.8) पर सुना जा सकता िै।

यि युवा, बच््े, मविलाओ् को जोड्कर सामुदावयक ववकास के प््वत
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बचनबि्् िै। इस प््कार सरी सामुदावयक रेवडयो कृवष, वशि््ा,

पय्ाववरण संरि््ण व संस्कृवत के उद््ेश्य को पूण्व करते िै।  

सामुदावयक रेवडयो को वकसी एक पवरराषा मे् बाँधना सम्रव

निी् िै। प््त्येक देश के संस्कृवत सम्बन्धी क़ानूनो् मे् अन्तर िोने के

कारण देश और काल के साि इसकी पवरराषा बदल जाती िै।

लेवकन सामान्य र्प से वकसी छोटे समुदाय ि््ारा संचावलत कम

लागत वाला रेवडयो स्टेशन जो समुदाय के वितो्, उसकी पसंद और

समुदाय के ववकास को दृव््िगत रखते िुए गैरव्यावसावयक प््सारण

करता िै, सामुदावयक रेवडयो केन्द्् किलाता िै। ऐसे रेवडयो केन्द््

ि््ारा कृवष, स्वास्थ्य, वशि््ा, समाज कल्याण, सामुदावयक ववकास,

संस्कृवत सम्बन्धी काय्वक््मो् के प््सारण के साि-साि समुदाय के

वलए तातक्ावलक प््ासवंगता क ेकाय्वक्म्ो ्का प्स्ारण वकया जा सकता

िै। सामुदावयक केन्द्् का उद््ेश्य समुदाय के सदस्यो् को शावमल कर

समुदाय के वलए काय्व करना िै। 

सामुदावयक रेवडयो मुख्यतः समुदाय के वलए काय्व करते िै्।

उत््राखण्ड मे् सामुदावयक रेवडयो की स्िापना सामावजक काय्व के

वलए िुई िै और यि अपने तरीके से सिी काय्व कर रिे िै्। रेवडयो

खुशी को देखा जाए तो वि पूरी तरि सामावजक बदलाव व

जागरक्ता क ेवलए काय्व कर रिा ि।ै विी ्विमवगरी की आवाज न ेरी

शिरी ि््ेत्् म े् रिते िुए री अपना अव््सत्व निी खोया िै। अपने

काय्वक््म के माध्यम से िरसंरव प््यास वकया िै। ये अपने काय्वक््म

के माध्यम से क ुछ नयी चीजे् लोगो् के समि्् प््स््ुत करते िै्। जैसे

किा जाता िै वक सामुदावयक रेवडयो से नये युग की शर्आत िुई िै।

यि किना काफी िद तक सिी री िै, क्यो्वक सामुदावयक रेवडयो की

जब शुर्आत िुई िी तब कोई अन्य माध्यम री ज्यादा सजग निी

िा। आज इंटरनेट के युग मे् रेवडयो जैसे सशक्् माध्यम को री

समाज वपछड्ा िुआ संचार माध्यम मानते िै्। नयी तकनीको् को

अपना रिे ि ै् लेवकन यि री सत्य प््तीत िोता िै वक किी् न किी्

लोग रेवडयो को रूल निी् पाए िै् वजसका नतीजा यि िै वक आज री

रेवडयो लोगो् के वदलो् वदमाग पर राज कर रिा िै। और खास कर

सामुदावयक रेवडयो को क्योवक इनका उद््ेश्य समुदाय के सदस्यो् को

शावमल कर समुदाय के वलए काय्व करना रिा ि।ै आधुवनक वदनो् के

सामुदावयक रेवडयो स्टेशन प््ायः अपने श््ोताओ् के वलए वववरन्न

प््कार की सामग््ी पेश वकया करते िै्, जो वक वावणस्जयक रेवडयो

स्टेशनो् ि््ारा प््दान निी् की जाती िै। वावणस्जयक रेवडयो के प््सारण

मे ्मनोरजंन तो परूा िोता ि ैलवेकन समावजक वित किी ्पीछ ेरि जाते

िै्। ऐसे मे् सामुदावयक रेवडयो मनोरंजन के साि सामावजक दावयत्वो्

का वनव्विन री बखूबी करते िै्।

सामुदावयक रेवडयो के्द्् स्िानीय ि््ेत्् की खबरे् तिा सूचना

काय्वक््म चला रिे िै्, वजन पर बडे मीवडया के्द््ो् ि््ारा कम ध्यान

वदया जाता िै। अवधक वववशि्् संगीत काय्वक््म री प््ायः कई

सामुदावयक रेवडयो स्टेशनो् की एक ववशेषता रिी िै। वजसमे्

उत््राखण्ड के गढवाली गीत, कुमांऊनी गीत व लोक संगीत

मित्वपूण्व रूवमका मे् रिे िै्। इन सब तथ्यो् के आधार पर किा जाए

तो, अरी री िमारा असली देश गांव म्े िी िै और गांव के कारण िी

देश का अव््सत्व िै। गांव मे् रिने वाले लोग िी देश के वलए अपने

खनू पसीन ेस ेसीच्कर अनाज उपजात ेिै ्और परू ेदशे क ेवलए रोजन

जुटाने का प््बंध करते िै्। और उन्िे िी सरी समस्याओ् का सामना

करना पड रिा िै। िालांवक गांव मे् उतना ववकास निी् िो पाया िै,

वजतना िोना चविए लेवकन गांव के लोग कम संसाधन िोते िुए री

िंसी-खुशी जीवन यापन कर रिे िै्। 

सािुदामयक रेमियो की प््िुख चुनौमतयाँ-
वजस साि्वक उद््ेश्य के साि इस सामुदावयक रेवडयो को स्िावपत

वकया गया। व्यवसावयकता के चलते सामुदावयक रेवडयो अपने िी

अव््सत्व से जूझ रिा िै।

· सामुदावयक रेवडयो ग््ामीण अवशव््ित समाज के ववकास की

पवरकल्पना के उद््ेश्य से स्िावपत वकया गया िै। इसी समाज के

लोगो् के अपने स्वयं के प््यासो् से यि चलाया जाता िै।

· एक दशक बीत जाने के बावजूद 500 सी.आर.स्टेशन का

आँकडा री निी् छू पाये िै्। अि्ावत्ा प््सारण मंत््ालय की इसके

प््वत र्वच का अराव िै। 

· लार रवित िोने के कारण कई बार ववत््ीय समस्याओ् से जूझना

पडता िै।

· कई बार सामावजक दृव््ि से लारदायक काय्वक््म तैयार वकये

जाते िै्। ऐसे मे् ग््ामीण व स्िानीय लोगो् की उस ववषय वस््ु के

प््वत र्वच का कम िोना या वनराशा िोना एक बडी चुनौती िोती

िै। जैसे कुमाऊँ वाणी मे् मविलाओ् की सिरावगता री एक

चुनौती िी िी।

· कई बार समदुाय क ेअनद्र िी ववचार धाराओ ्मे ्ववरदे क ेकारण

सामान्य ववषय वस््ु/काय्वक््म आक््ामक मोड पर पिुँच जाता

िै। कुमाऊँ रेवडयो स्टेशन री इन समस्याओ् से दो-चार िुआ िै।

· सामुदावयक रेवडयो की अपनी सीमाय्े िै् वजसके दायरे मे् रि कर

काय्व करना िोता ि।ै कुमाऊँ वाणी के वलए री ये एक चुनौती िै।

· ववषम रौगोवलक स्सिवत री कुमाऊँ वाणी रेवडयो स्टेशन के वलए

चुनौती िै। जिाँ प््वत वदन 8 घण्टे का वनब्ावध प््सारण करना िोता

िै विी रौगोवलक स्सिवत ववषम िै्।

· कुमाऊँ वाणी दुग्वम ि््ेत्् मे् स्सित िै। अतः मशीनो् के खराब िोने

की स्सिवत मे् लम्बी दूरी तय करनी पडती िै। जो अपने आप मे्

एक बडी चुनौती िै।

· प््ारस्मरक दौर मे् मविलाओ् की सिरावगता करवाना एक चुनौती

िी। रेवडयो काय्वक््म या प््सारण की जानकारी के अराव के

कारण मविलाये् सदैव बचने का प््यास करती िी। वकन्तु आज

यि चुनौती न िो, वफर री एक समस्या िै। 
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मनष्कष्भ-
सामुदावयक रेवडयो के वलए देखा जाए तो सम्रावनाएं तो बिुत

िै्। इन सम्रावनाओ् को तब िी पूरी तरि से देखा जा सकता िै जब

जनता यि समझे िक सामुदावयक रेवडयो उनका अपना रेवडयो िै

उनका अपना मंच िै। इस रेवडयो पर उनके वित की बात उनकी

अपनी बोली-राषा मे् उन्िोने खुद से िी करनी िै। जब री अपनी

कोई बात अपने लोगो् के बीच किनी िो, अपनी प््वतरा को मंच देना

िो, अपन ेलोगो ्को जागरक् करन ेकी बात िो या जानकारी दने ेकी,

इन सरी कामो् मे् सामुदावयक रेवडयो जनता का अपना मंच िै। अतः

यि वसि््ान्त रेवडयो गाईडलाइन के अनुर्प िै जो स्िानीय राषा को

प््ोत्सािन पर बल देता िै। कुमाऊँ वाणी कुमाऊँ की राषा िी निी

बस्लक यिाँ की संस्कृवत, कला, गीत, संगीत के प््वत री आशक््

िै।यि इसके प््ोत्सािन के वलए वनरन्तर नये-नये काय्वक््म तैयार

करते रिते िै्। वजससे बिुत कम समय मे् मविलाये् जो बात करना

री उवचत निी ्समझती िै,् सव्य ंअपनी रागीदारी दज्व करान ेलगी िै।्

कई बार मविलाये् सुझाव देने लगी िै् वक काय्वक््म का स्वर्प व

ववषय वस््ु क्या िै व कब-कब प््सावरत वकया जाए।
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